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产品详情

如何运营旅游商城的旅游分销系统？

微信庞大的用户数量让人吃惊，更引起不少旅游商家的兴趣。伴着该社交软件对人们生活的改变，当然
包括购物习惯的改变，这让旅游商家看到了其中蕴含的商机。这种新营销模式的出现，让不少旅游企业
难以淡定，纷纷打算从这里入手去捞金。作为管理商城的工具，旅游分销系统得到了旅游企业的重视。

大家都在关注如何运营好旅游商城分销系统，下面就让游小云分享一些经验给大家。

一、挖掘客户真实需求

作为商家需要做的就是不断挖掘客户的真实需求，这才是提升商品销量的关键所在。然而，真正的客户
需求是什么?哪些商品才是客户需求的?作为商家需要借助微信等渠道广撒网调查，将自己经营的商品相
关做成调查报告，发起朋友圈投下票，利用这些策略采集客户的信息。

商家从这些信息中找出客户的真实需求，再通过旅游分销系统当中商品与价值的优势分析，找出客户的
关注点。这样才可以赢得客户的心里想法。借助这些信息点，运营者可以提升旅游商城分销系统当中的
服务品质，还可以做更细致分销，如此便可以实现多方收益。

二、找对旅游分销品牌商品

要想运营好旅游分销系统，找对品牌商品是关键。大品牌有着成熟的宣传，良好的口碑，因此后期推广
会省心。而对于小品牌则不同，它有自己一套生存条件和发展空间。因此对于旅游分销系统就是要选择
有发展空间的商品，这样运营系统才会更有效果。

三、借助多渠道进行外推



大多企业、商家都看重旅游分销系统，毕竟该工具在运营分销模式方面有着太多的优势。该工具既可以
是出色的吸引粉丝神器，也可以不断拓展营销渠道。旅游分销系统大多是有二维码功能的，可以实现线
下扫码关注功能，把线下用户转到线上。此外，分享功能也可以不断发布信息，吸引粉丝的加入。

四、合理的互动是运营的保证

互动问题是很多旅游企业关注的焦点，也是赢得运营成功的关键所在。如何让更多的商家与客户参与到
旅游分销系统中来是旅游企业必须要深入研究的问题。借助系统来搜集客户的购买信息，加以互动提升
客户的满意度，这样便会得到客户的信任，商城生意也会越好。

总的来看如何运营好旅游商城分销系统是很多旅游企业都在思考的关键，因为提升销量就看系统的功能
和运营者的能力了。

旅游分销体系中渠道发展是根本

互联网带领时代潮流， 游小云旗下的分销产品更是受人追捧，市场竞争激烈，导致渠道发展趋势也有所
改变，旅游微信分销，以线性发展为主的主流渠道模式正逐步像以客户为中心的渠道模式改变。这让更
多的商家意识到渠道发展的重要性，所以才会出现网络分销系统市场火热局面。

1、分销渠道扁平化

经销商纷纷缩减中间流通环节与渠道，代理层次、流通环节逐步减少，直销力度加大。根本目的在于减
少中间环节、节省成本、提高效率、扩大市场，更为直观的掌控市场。实现分销渠道扁平化的方式有：
建立网络分销系统、减少中间层次经销商、发展专卖店和直营店、建立直销队伍、开发OEM销售等。

2、产品经营多品牌化

产品经营多品牌化已是市面上很普遍现象。品牌的多元化经营降低了经销商与渠道商的风险，还可让渠
道商自主进行合理的产品组合，针对不同的目标市场选择不同的品牌，给商家提供了机会进一步做大做
强。

3、增值渠道发展

互联网在发展，用户需求也在不断变化和改善，愈来愈多的个性化需求逐步显现。经销商、渠道商应该
提前树立自身的核心优势，抢占增值服务价值高点，专注于某个或某几个优势行业，提高竞争力、扩展
业务范围、抢占市场。增值渠道发展的主要方法：改善产品分类、产品供应、定单状态跟踪等来改进产
品的制造、获取和运输，另外就是提供售后服务支持，此块的高利润空间值得试水。

4、向网络渠道商进化

细数热门电子商务品牌，美特斯邦威、百丽、七匹狼、达芙妮⋯⋯你就会发现，我们传统经销商、渠道
商必须先人一步部署自己的网络市场，建立自身的市场优势地位，否则就会被市场所淘汰、所抛弃。电
子商务怎样拯救线下传统企业，就是抢占先机、抢占市场。

5、向细分化渠道进阶

市场竞争激烈，渠道商也面临着同质性的困境，厂家、市场、自身各方面都面临着巨大的挑战和压力。
所以必须像细分化渠道进阶，才能提高资源利用率、节约成本、增加效益。主要的方式有：



(1)根据市场环境，构建成多元化分销渠道;

(2)逐步像规模化、系统的分销渠道靠拢;

(3)一边整合、一边改进，根据市场和消费者需求再次进行渠道细分;

(4)同一分销渠道内将产品进行多品类整合，提高资源利用率和利润空间。

6、向物流提供商转换

互联网渠道商向物流商转换的方式：

(1)将自身定位为为大企业配送的物流商这一方式，获取厂家的返利和利润;

(2)通过各种合作方式，发展地方分销商或零售连锁店，转移和积累自身经验、资金和渠道优势;

(3)组建自己的生产链，开始生产和销售自己的产品，凤庆旅游分销，形成自主经营品牌。

网络分销渠道发展是根本，从以上就可以看出，渠道的重要性是不可忽视的，那么怎么去开拓和选择优
质渠道发展，就得选择好的网络分销系统。

互联网大世界构建了5个小时代的发展趋势：信息时代、商品时代、服务时代、智能时代、数字时代，懂
得了这些趋势就能看懂很多企业的玩法，迎合趋势的企业能应运发展，不能紧随趋势的企业逐渐没落。
旅游市场有特殊性，却也不能置身事外，互联网推平过去单一供应链优势后，旅游市场呈现出个性游与
大众游共存，理性消费与感性消费共存，旅游体验与服务品质共存的多种业态。面对如此变化无端的生
态趋势，旅游企业必须强化竞争优势，挖掘核心资源，并大力整合具备品牌独特性的体验价值，以确保
生态竞争下的可持续发展。

以便捷高效定位应运而生的SaaS云营销应用，2019年将作为旅游营销应用元年如下7大趋势：

趋势一 由产品营销向品牌营销发展

其实世界旅游经济发展已经从“产品经营”时代进入“品牌化经营”时代。以迪斯尼乐园为代表，

旅游企业需要在注重品牌文化内涵打造上下功夫，形成优质的旅游品牌，以品牌感化游客，以品牌级的
整体影响来带动市场。没有品牌沉淀的旅游产品，不但项目生命周期短，项目增值空间小，甚至最后只
能沦落成建筑垃圾。中国旅游市场已然步入品牌消费的理性市场，所以，旅游分销联盟，打造品牌核心
优势才是旅游业发展大的优势，品牌旅游才是发展中国全域旅游的核心竞争力。

趋势二 ：由行业营销向场景营销过渡

旅游的行业有极强的圈层特殊性，旅游分销网，在过去一个地区旅游发展情况主要看游客接待量为核心
的业务关联，当今全域旅游时代，除了游客接待量、旅游收入外，信息透明趋势发展下越来越多的组织
、机构开始将旅游对社会整体经济带动发展纳入衡量范围。因此，旅游的营销活动也不再是局限在行业
圈层内，也不是单纯的营销传播，而是发挥旅游生态场景的聚合效应，发动与之相关联的餐饮、住宿、
交通、休闲、购物、商业等企业、团体，甚至政府主动参与，形成一个规模庞大的全域旅游场景“复合
体”，将旅游场景营销行为上升到整个生态层面，以此带动城市形象提升、旅游产业升级、旅游品牌转
型，推动整个社会高度繁荣的消费场景发展。



旅游微信分销-凤庆旅游分销-广东游小云由广东游小云信息技术有限公司提供。广东游小云信息技术有
限公司（www.yuoun.com）为客户提供“旅游分销小程序,旅游分销商城,旅游分销站群系统”等业务，公
司拥有“做旅游分销,用游小云！”等品牌。专注于旅游服务等行业，在广东 广州
有较高知名度。欢迎来电垂询，联系人：周伟锋。
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