
媒体曝光，母婴亲子女性时尚垂直网站，科技站点软文推广

产品名称 媒体曝光，母婴亲子女性时尚垂直网站，科技站
点软文推广

公司名称 武汉美特力斯科技有限公司

价格 .00/个

规格参数 10:10
10:10
10:10

公司地址 武汉市洪山区雄楚大街270号三鸿家园13栋负一
层C1307房（注册地址）

联系电话  18271456128

产品详情

在我们讨论如何编写软文之前，让我们首先了解软文的作用。

一篇优秀的软文就像战争时代的千军万马。软文的主要作用是品牌建设。通过发布软文，提升消费者对
产品可信度得到提高，通过第三方（新闻媒体）的宣传，被用于增强品牌曝光率。搜索引擎显示和排名
，用户可以搜索相关的品牌关键词，可以看到品牌的相关信息。

 

彼乐传媒为此和大家分享8种精品软文的写作形式

1，促销软文形式

彼乐传媒小编认为促销软文实际上是一种简单的促销方法，即使是更直接也会更好，它是当今企业使用
的比较多的软文写作方法。通常，促销形式的软文分为以下两种形式。

纯文本：通常，纯文本促销软文属于活动软文。该软文依赖于文字向读者推荐品牌或活动的时间、位置
和其他所要推广的信息。

促销标签+图：“促销标签+图”促销软文是指产品图片或活动图片，带有一些促销标签，如“一天三次
缺货，厂家亏本急售”“全店包邮”“节日抢购” “限时购买等等，这样的软文可以通过诸如”攀比心
理学“和”影响效应“等多种因素促使消费者购买欲望。 

2，故事形式软文



当人们还是小孩时，喜欢听故事。长大后，他们喜欢读故事。当他们年轻时，他们会听到奇怪的故事，
他们对情节、字符有一种向往。当他们长大后，人们开始理解故事中的生活哲学。简而言之，“故事”
的“情节”总是受到人们的欢迎。

如果公司可以编写一篇基于故事的良好文章，那么很容易识别潜在客户并提高企业信誉。

基于故事的文章不一定需要很长，只要它能让读者理解、记忆深刻，所以越精简越好。如今，网上许多
商店都喜欢用小说和创意软文写出品牌故事。许多读者都被那些文学句子所吸引，从而关注其品牌产品
、甚至购买。

3，情感形式软文

在情感消费的时代，情感一直是广告的一种重要媒介。如今，消费者对商品所看重的并不是数量的多与
少。而是以产品质量和价格的多与少去衡量。更多是一种心理上的认同，称为情感消费。

感性消费是消费者的一种情绪消费，这是一种基于个人直觉感知的消费形式。感性消费的人一般关注精
神生活的内容和情感的需要。通常他们主要依靠个人喜好来消费。

因此，在撰写软文时，企业不仅要在文章中推广产品，还要使软文具有感染力，能够让读者产生相同的
思想感情，或激发读者的智慧，或者产生激励读者感情的能力。

4，悬疑形式软文

悬疑软文是指将一个完整的故事或想法从情节发展的关键点分离出来，并以悬念的方式继续吸引观众的
注意力。首先设置问题，让大家猜测、注意，然后在适当的时候给出答案，这是一种自我回答的推广方
式。

简而言之，必须掌握悬念式软文的疑虑。第一个问题应该是有吸引力的，答案应该符合常识，不能有漏
洞。

如今，在快速消费的时代，阅读本身就是一种要耐心的事，更不用说阅读广告了。悬疑的软文不仅激发
了公众的好奇心，也挑战了公众的耐心。总之，如果你想写一个悬疑的软文，你需要细化一个或两个核
心、以及神秘卖点，并根据进度慢慢摇动包，也就是说，所有的信息都不应该在一次完成，应该说剩下
一半是为了吸引读者的注意以及思考。

5，反向思维形式软文

反向思维软文应该敢于“反其道而行事”，让思维朝反相方向发展，探索问题的对立面，树立新思路，
创造新形象。

但什么才是“相反的方式”呢？拍照时，人们一般喜欢在摄影师按下快门之前拍摄自己漂亮的照片，眼
睛睁的很大，但由于拍照时，人们经常等待摄影师喊“1！2！3！”，但是在喊到“3”字上就坚持不住
闭上眼睛了，就会造成一种无法完成的局面。

因此，英国伦敦的摄影师改变了主意。他让照相的人先闭上眼睛。同样的喊“1！2！3！”，但是在喊到
第“3”时都要睁开眼睛。结果，完成的照片没有一个闭眼的，所有照片都看起来都是神采亦亦。

因此，反向思维不是像往常一样出牌，给读者不同的展示。所谓的逆向思维并不遵循“原先的道路走”
，而是跳向新的路径，向相反的方向前进，从而达到同个目标，或达到新的目的，或从相反的方向超越
其他目标。



6，新闻形式软文

新闻软文是通过新闻的形式和方法，多角度、多层次诠释企业文化、品牌内涵、产品特点，传播行业信
息，引领消费时尚，引导购买决策，是一种“很好的推广手段”。

生活中的人们经常说“君子善假于物也”，而软文亦是一样的。在重要新闻事件的帮助下，撰写软文可
以成功地利用这种情况，吸引读者的注意力，并有助于引导市场消费。在短时间内，它可以快速提高企
业产品的知名度，建立品牌声誉和信誉。

企业可以通过新闻媒体的语气撰写文章，但内容必须是真实的，您可以利用时事热门话题编写产品的软
文，使软文效果更加可靠，用户的被吸引的事件会更高。

7，创意形式软文

随着不断进步的科技，人们开始追求有趣的、有趣的新事物，还没有见过的新玩物，希望每天都有不同
的新创意在身边，让我们不会觉得生活很无聊、单调、无味。

如果公司能够创作令人惊喜的创意软文，他们很可能会受到人们的追捧和喜爱，甚至会无意识地帮助软
文宣传并赢得口口相传。

在软文广告中，可以使用数据调用、文本信息、图片、图表等方式来散布您产品的广告，从而实现合理
的宣传。这种创造性的软文会写得比较容易，更有说服力。

8，反情感式软文形式

反情感式软文形式与情绪诉求相反。情感软文表达了美丽的、温暖的，而反情绪软文恰恰相反，例如“
你濒临死亡！” “宝贵的生命正在慢慢失去”“一天睡不好，等于三天衰老”“少壮不努力，老了徒伤
悲！”等等，以恐吓的形式吸引消费者的注意力。

写完一篇好的营销软文后，你怎么能充分利用它发挥最大的效果呢？

记住一句话，酒好也怕巷子深。

一篇文章写得再好，没有合理的关键字布局就无法达到预期的效果，那么一篇文章可以快速传播并被搜
索引擎索引需要具备哪些元素？

1、精度布局关键字

彼乐传媒小编认为必须将关键词加入软文的标题中。可以切中产品和品牌的关键词，这有利于品牌推广
。您还可以切入与行业相关的关键字，这更有利于用户通过搜索找到您。

（1）选择有热度关键词

软文营销的关键词可以是产品名称、品牌名称，您也可以根据自己的需要选择其他相关词汇，关键词选
择好，帮助您选择精准的读者。

（2）关键字位置

文章中关键字的位置直接影响关键词的排名。搜索引擎将基于：

标题>第一段>文章的法则去抓取，即，将优先捕获标题和关键字，然后是首段，再次是正文。



所以，在布局关键字的时候，记住标题、第一段、都有对应的关键字。

（3）关键词的密度

关键字的密度是文章中出现的关键字的比例。

关键字建议介于2％和3％之间，通常出现在正文中，为了不影响读取效果，建议将关键字不是"强制添加
"。一篇文章中有3-处即可。

2、选择合适的媒体平台

软文宣传应该是有目的的。释放大型媒体是不可避免的，但不能盲目放置。分类选择非常重要。

例如，在汽车行业，则不可能将促销软文放在美容网站上。行业太大了，最好的内容没有吸引力，因为
目标消费者不在这里，你推广给谁看呢？

 因此，在选择新闻媒体平台时，您需要注意的有哪些呢？

 （1）媒体垂直度

为了获得准确的客户，您可以选择具有高度垂直度的媒体。

垂直度是指媒体在某一领域的专业性和普及性。有些媒体专门针对一个行业：游戏（17173游戏网络、多
游戏网络）、风险投资（36氪、虎嗅）、美女（瑞丽、太平洋时尚网）等。

这些网站在特定群体中具有一定的声誉，通过这些平台发布软文有助于获得准确的用户。 

（2）媒体平台权重

如果您的文章想被百度收录，您可以选择高权重的媒体，或者找彼乐传媒介绍包百度收录的新闻媒体。

媒体权重是指搜索引擎给网站（包括网页）赋予一定的权威值，对网站（含网页）权威的评估评价。

媒体权重越高，搜索引擎的权重越大，在搜索引擎上的的排名越高。 

（3）媒体知名度

如果您需要大量的人阅读文章，则可以选择具有高权重的媒体。

媒体知名度代表一个媒体在人群中被认识的几率。

知名度较高的媒体，在其网站上发布的文章数量越多（可能），观看次数越多，该文章被纳入百度首页
的可能性就越大。

那么，媒体知名度和媒体权重是否相关？

一般来说，媒体的可见度越高，权重越高，但它并不是绝对的，因为高权重媒体由几个重要因素组成，
包括、外链、网站设计、更新频率，以及一些众所周知的媒体更新频率不高，网站的权重也不如一般媒
体高。

彼乐传媒专注网络新闻发稿（门户、游戏、财经、科技IT、汽车、家居装饰、教育、旅游、房产、娱乐



、时尚女性、健康、食品、动漫、婴育儿、收藏等各个行业）,视频上传各种服务、微博文稿安排、公众
号安排等各种服务，欢迎广大公司和个人洽谈咨询。工作时间 8：00-24小时，16小时在线服务。新闻发
稿、视频上传、新闻首页推荐、微博文稿安排、公众号安排等各项网络广而告之服务。

专业写稿+软文优化+数据调查+精准投放+完整报告=优效果资源优。

请咨询：彼乐传媒18271456128（同微信）；qq：1103581495
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