
互融云社交电商微商系统，社交零售系统

产品名称 互融云社交电商微商系统，社交零售系统

公司名称 北京互融时代软件有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 北京市朝阳区领地OFFICE1号楼A座1403

联系电话 400-090-3910 13263308067

产品详情

在推广技术快速变化的全球电商市场中，电商企业如何快速捕捉热门推广渠道，采用最有效的投放方式
获得最大化的投放效果，是品牌必须掌握的能力。在如今信息大爆炸的碎片化用户触点中，以小红书为
代表的“种草”这种新推广模式正悄然兴起。

互融云小红书式社交内容电商系统头部用户（UGC）生产内容，通过UGC带动社区氛围，营造购物环境
、解决购物选择困难、选择成本高等问题，迎合用户跟风购买的心理，利用网红效应提高产品销量；同
时结合传统电商平台，将希望迅速买东西的用户引导至电商页，跳过内容社区，直接进入买买买。

  精彩的内容，为用户推荐好产品

由于电商品类多，采购时不见实物，通过用户的分享描述，为其他用户提供参考，且与厂商无关，可信
度更高。

  社交中，分享自己的购物经验

不知道喜欢的东西在哪买，不知道自己需要的是什么；分享内容时引导添加的相关信息，可为其他用户
提供资讯。

  网红达人分享，为用户提供参考

不知道买哪个——选A选B，纠结，购买欲望高，成交少；听听别的用户怎么说，看别人买了什么，可以
为选择提供有效参考。

  围绕商品讨论，获得更多购物体验

通过分享/晒单等内容，分享自己获得优质产品的心情和购物心得，在发布过程中即可满足炫耀心理，长
消费快感。



 

小红书在电商领域能够杀出重围，这与其良好的社交+电商的模式分不开，社交内容电商模式是一个网
络社区，也是一个跨境电商，还是一个共享平台，更是一个口碑库。社交内容电商的用户既是消费者，
还是分享者，更可以是同行的好伙伴，所以社交内容电商，拥有着更广阔的应用场景。

1） 母婴内容电商

  根据用户信息推荐内容

根据妈妈孕产期或宝宝年龄，定制推荐相关度高的产品。

  宝妈经验分享，吸引用户消费

宝妈社区购物心得、育儿经验分享，创建购物氛围、激励用户消费。

  线上线下流量打通，彼此赋能

线上商城推荐，为线下店铺赋能；线下吸引客户，为线上商城引流。

  细分母婴市场，做国际化电商

细分母婴用品市场，精细化运营国内外优质产品。

2） 健康医疗社交

  为用户保存健康档案

依靠用户大数据，分析地域性常见病，易患病，为用户建立健康档案。

  推送科普内容，推荐健康设备

智能推送健康科普、保健知识，通过内容营销智能手环、体重秤、血压仪等健康设备。

  线上医患交流，线下医疗服务

在线医生答疑、病友交流社区，提供建议并为线下专业医疗机构引流。

  医药保健品电商，就近送药

开设线上药店，及附近送药服务，用户群更精准。

互融云始终秉持因为专业所以成功的信念，为每位签约客户均提供完全符合其业务经营模式的软件支持
服务，并以客户口碑作为企业持续经营的基础，成长为行业内标杆级金融软件及解决方案提供商。

社交媒体指互联网上基于用户关系的内容生产与交换平台。人们彼此之间用来分享意见、见解、经验和
观点的工具和平台。而社交内容电商是电子商务的一种衍生模式，同样也是基于人际关系网络，借助社
交媒介传播途径，以通过社交互动、用户自生内容等手段来辅助商品的购买。
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