
零售贴牌、零售OEM、零售代加工展览会【自有品牌展】

产品名称 零售贴牌、零售OEM、零售代加工展览会【自
有品牌展】

公司名称 上海博华国际展览有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 上海市嘉定工业区叶城路912号J6686室（注册地
址）

联系电话 13671856722 13661406349

产品详情

自有品牌包含但不仅限于零售贴牌、零售OEM、零售代加工等生产模式。

一件好的自有品牌产品是零售商和供应商能力合作的产物。

自有品牌的产品或服务，通常是由一家公司生产或提供给另一家公司的品牌。 自有品牌的商品和

服务可以从食品、日化品到虚拟主机等多种行业获得。它们常常被定位为地区、国家或国际品牌的低成

本替代品， 尽管最近一些私人品牌已被定位为“高端”品牌，以与现有的“品牌”竞争。

过去线下渠道是最主要的消费渠道，如今O2O的模式使线上与线下难以分割，对消费者而言渠道之间的

界限逐渐模糊。众多消费者以前所未有的规模保持

“在线状态”，在这一模式下，实体店和网店的界限被打通并融为一体，

因此，零售商不得不重新考虑他们的差异化策略。



达曼全球调研的结果表明，全国性品牌在各家零售门店的产品组合大约98%是相同的，这给自有品牌提

供了填补空缺的机会，如果实行得当，对零售商来说这是一个巨大的商机，他们可以通过差异化发展和

精准定位，提高客户忠诚度。

2.价格透明化

尼尔森2018年年终报告显示，24%的消费者会通过多渠道比价，找到最便宜的渠道购买自己想要的商品。

价格更加透明，使得比价更为容易便捷。如果零售商有能力开发独特的产品，给消费者高性价比的产品

，就更容易在购买决策阶段赢得消费者的垂青。

大品牌的消费群体广，由于各大品牌瓜分市场，分散了市场占有率。反之小品牌的目标客群精准明确，

捕获了小众市场的机会，相较于大品牌，小众品牌反而抢占了更多市场。正确的品牌定位、创新及有效

的沟通是成功的关键。

过去，中国零售商自有品牌的产品开发流程缺少系统化管理，商品质量管控也不够建全，过多缩减成本

、降低质量不仅失去消费者及内部员工对品牌的信心，也是品牌无法长期发展的重要原因。尼尔森的报

告显示，有61%的中国消费者选择购买高端产品的原因是产品的品质，这一比例远高于全球49%的平均水

平，比起价格，目前更多中国消费者相对更注重品质。显而易见，品质对自有品牌发展及其重要，零售

商应强化品质管理体系，从原材料环节开始步步把控商品品质，建立严谨的产品开发流程。

在我们开始与零售客户合作时，会罗列对零售商影响的因素，并与该行业的领头羊相比业绩如何，通过

以上因素提出针对性建议，与零售商一起执行。达曼丰富的自有品牌开发经验可以为零售商提供专业知

识，我们希望从一个服务的提供者转变成和客户一起成长的伙伴，与合作伙伴共创中国自有品牌的闪耀

未来。



随着消费观念日趋成熟，零售自有品牌全球份额已近30%，中国不足5%的市场亟待提速。

参展联系 吴妮娜 136 6140 6349（同微信）
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