
美国电商小包物流DHL

产品名称 美国电商小包物流DHL

公司名称 浩亿达国际物流（深圳）有限公司

价格 17.00/kg

规格参数 跨境电商:美国电商小包
跨境电商:跨境电商物流
跨境电商:跨境电商快递

公司地址 广东省东莞市寮步镇牛羊工业区凤凰台路67号

联系电话 暂无

产品详情

森鸿国际物流拥有完善的全球代理网络，能根据客户的需求，提供跨境电商小包物流、国际货物运输、

物流项目管理、进出口业务、门到门运输（DDU及DDP）及货物清关等全面专业的物流服务。公司拥有

高水平的管理人员和完善的管理体系，现有员工60多人，下设特货部，海运部、空运部、进口部及海外

发展部。海运方面，我司前身是船代公司，与众多船公司及代理公司有长期的合约及代理协议，尤其在

中东东南亚航线及美国航线上，我司有很强的优势；进口方面，全球的网络代理更能满足为客户提供全

方位的服务；空运方面，我司与新航、香港航空、东方航空等几家航空公司常年有包板包量合作，尤其

是美国日本航线，我司能为贵司提供非常具有竞争力的价格及优质的服务。公司旗下专设特货部，由经

验丰富的团队负责操作运营，专门安排特殊物品的空运，包括汽车，鲜活货物，私人物品，各等级的危

险品，大件货物空运等特殊物品。公司遵循“诚信为本，客户至上”的宗旨，力求以最优质的服务和最

良好的信誉提供给广大客户，竭诚为客户提供最大的方便跟支持。如贵司有任何物流方面的需要，可以

与我司联系，我司将竭诚为您服务！ 

2016年是跨境电商的转折年。“四八新政”后，跨境电商进口零售一个急刹车，一地鸡毛，很多小企业



倒下了。然而凡是过去，皆为序曲。2016年已经远去，未来围绕跨境电商将会是阳光普照。

艾媒咨询近日发布《2016-2017中国跨境电商市场研究报告》，根据报告显示，2016年中国进出口跨境电

商（含零售及B2B

）整体交易规模达到6.3万亿元，2016年中国海淘用户规模达到0.41亿。而在跨境电商交易规模将达到8.8

万亿元的2018年，预计中国海淘用户预计将达到0.74亿。

与中国跨境电商交易规模逐渐扩大的趋势相适应，是近年来中国市场上崛起的跨境电商平台。报告显示

，2010-2013年，中国跨境电商得到初步发展，以C2C

代购模式为主的洋码头、跨境电商购物经验分享社区小红书相继成立。而在此后的发展当中，巨头逐渐

进入，天猫、亚马逊、网易等进入战局。未来几年随着跨境电商的进一步成熟，接下来中国品牌走出去

也将成为趋势。就目前的情况来看，今年将会有更多平台和资本加入到全球化商路的打通中。

表现不俗中国跨境电商商家排第一

值得注意的是，在中国消费者海淘规模逐渐扩大的过程中，中国市场作为商家也是表现不俗。此前国际

邮政公司（IPC）也曾有相关数据发布，亚马逊、eBay和中国阿里巴巴集团在全球跨境电商消费中所占份

额达到2/3。在跨境电商消费者最常购物的商家来源地中，中国已成为全球最大的跨境网购市场，占全球

市场份额的26%，

相关资料显示，在亚太和加拿大，美国和中国是跨境电商消费者购物的主要商家来源地。在跨境电商消

费者最常购物的商家来源地中，中国排名第一，占比26%，其次是美国、德国和英国。

海外仓成发力点行业面临改变

2015年，《国务院关于大力发展电子商务

加快培育经济新动力的意见》《关于促进跨境电子商务健康快速发展的指导意见》、商务部《“互联网

http://www.ebrun.com/b2b/
http://www.ebrun.com/c2c/
http://www.ebrun.com/


+流通”行动计划》等重磅政策文件接连出台，跨境电商行业也因此迎来爆发式增长。

2016年这些政策开始步入落地期。2016年首次国务院常务会议即点题“跨境电商”，新设12个跨境电商

综合试验区试点。海关总署也表示，正在研究制定综试区可复制推广的制度措施，下一步将尽快研究完

善海关监管模式，加快推进跨境电子商务综试区建设。

值得注意的是，与过去几年大力扶持跨境电商有所不同，当前的政策导向开始有所侧重：一是推动企业

走出去的“海外仓”成为政策扶持的重点；二是B2B模式成主流。

当前我国出口大幅下滑，开始让政策逐步向出口倾斜。商务部2015年发布的《“互联网+流通”行动计划

》提出，将推动建设100个电子商务“海外仓”。2016年的政府工作报告明确提出“扩大跨境电子商务试

点，支持企业建设一批出口产品‘海外仓’”。

业内人士认为，此举将增

加那些通过代购、国外零售店扫货等方式筹备货源

的B2C

跨境电商的成本。天猫国际总经理刘鹏表示，“低门槛跨境电商的政策红利即将结束，平台型跨境电商

在抵御政策波动风险方面具备显著优势，全球品牌直供时代会真正到来。”

扬帆海外布局全球化是趋势

埃森哲咨询公司和阿里研究院最新报告预测，2020年，全球超过9亿人都会跨境购物，最大的市场将会是

中国。国内消费者购买进口消费品的需求在接下来几年将会被逐渐释放，并逐渐趋向平稳。走出去拓展

海外市场成为不二选择，也是这两年国内电商企业的重要任务。

阿里巴巴集团CEO张勇之前接受采访表示，未来天猫还将带领国内外商家出海，将全球商品销售到东南

亚乃至全世界。最新的动态显示，阿里在今年的重点业务无疑是海外市场布局。根据2月4日的外媒报道

http://www.ebrun.com/b2c/


，阿里集团将会在墨尔本建立澳大利亚-新西兰总部。虽然阿里并没有正式对外宣布，但是海外总部这一

消息代表了阿里全球化的新进程。在这之前，阿里还以投资入股的方式，在美国、印度入股了当地的电

商平台，收购东南亚电商平台Lazada。

至于另一个巨头京东，在2015年就推出了跨境B2C平台，海外平台全球售上线时推出了英语站和俄语站，

帮助海量“中国好商家”与“中国好品牌、好商品”走向全球。

去年有消息称，唯品会在北美市场推出了海外闪购平台VIPme，试水布局海外市场。在此之前的2015年10

月份，法国闪购电商Showroomprivé.com母公司SPRGroupe透露，唯品会通过其附属公司Vipshop

International Holdings Limited认购价值3,000万欧元的SPRGroupe股份。

未来几年，跨境电商的兴起将为国际品牌进入中国提供巨大机遇，随着跨境电商的进一步成熟，接下来

中国品牌走出去也将成为趋势。就目前的情况来看，今年将会有更多平台和资本加入到全球化商路的打

通中。

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

