
拼多多新手开店转化率玩法

产品名称 拼多多新手开店转化率玩法

公司名称 新乡市锐捷网络信息有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 杭州经济技术开发区下沙街道金乔街583号金湾
创业大厦一区一幢815室

联系电话  18790581162

产品详情
详情页直接影响消费者的浏览时间，一个好的详情页能够提高客户购买率，所以想要开好店铺的卖家一定要想办法设计一个好的商品详情页，下面我们来看看怎样做好商品详情页的设计，具体的思路是什么。
一、产品分析与规划
要做商品的详情页，肯定要对自身的产品有深入的了解，分析产品的特点，设计产品的卖点，详细列出详情页的内容，然后按照买家的浏览习惯来制作规划。

二、商品海报（首屏）
依据规划做出详情页，其中详情页的前三屏是比较重要的，第一屏默认是做海报。宝贝的海报图肯定是最美最好看的，也最能够凸显出产品特色的正面图片，同时还可以在这个基础上面加上一些文字进行阐述，这样图文结合的模式更加能够打动消费者，也容易吸引消费者的眼球，进而产生购买。

通过上面的案例观察，可以发现，优秀的详情首屏一定是突出产品，首先让买家对产品有一个认知。首屏的设计可能会跟使用场景有关，让买家有一个场景代入感。也可能会跟产品特性有关，比如水润的护肤品在水里，坚果食品让买家强烈感受到自然的原汁原味。但无论怎么设计，首屏一定要突出产品。
三、主要卖点（二三屏）
在众多卖点中找到两三个主要、特色的卖点来进行宣传，二三屏只展示最大的卖点即可，并没有什么要求，但一定要说产品的最大卖点，例如质量好，耐用等。

比如上图，重要的卖点就是温度，从三个角度突出水温的卖点，集中吸引买家眼球。
四、商品细节
卖点展示完之后，就是商品的细节。细节图片要清晰富有质感，并且附带相关的文案介绍。展示以主推颜色为主，服饰类的商品要提供模特的三围身高信息。

比如上图五金的细节，让买家对于商品的信任感上升。
五、详细信息
详细信息要写上去，比如衣服的尺寸，玻璃制品的规格，都要一一罗列上去，让买家可以一目了然。可以采用实物与商品对比，让买家切身体验到商品实际尺寸，以免收货时低于心理预期。

比如这个酸奶机，将商品的配件组成以及材质功率等都描述的很清晰，让买家对商品的信息一目了然，减少决策时间。
其他拓展
六、同行商品优劣对比



通过对比强化商品卖点，不断向买家阐述商品信息。

这个对比图，不仅有对比图片，还加上了文字的描述，让买家对于优劣有了更强烈的感受。
七、售后保障
售后就是解决买家的各种问题，例如是否支持7天无理由，发什么快递，产品有质量问题怎么解决。这一块做得好可以减轻不少客服工作压力，同时增加转化。

八、品牌故事
我们往往能够从一些品牌产品的详情页面上看到一些激励人心的品牌故事，往往都比较容易打动人心，让人对品牌有了进一步的了解，同时也更加喜欢该宝贝了。

这样一个详情页设计基本上就完成了，以上只是提供给大家一个设计的思路，具体的内容也要结合店铺的实际情况和各项数据来不断调整，能让买家下单才是最终目的。
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