
幸运十二生肖APP开发

产品名称 幸运十二生肖APP开发

公司名称 广州微星信息科技有限公司

价格 1000.00/套

规格参数

公司地址 天河区黄村圃兴路

联系电话 020-42735391 18102670392

产品详情

幸运十二生肖APP开发，微电咨询：136-4273-5391陈经理，幸运十二生

肖APP源码开发，幸运十二生肖APP平台开发，幸运十二生肖APP程序

开发，幸运十二生肖APP源码开发。

随着互联网信息化和电子商务之风的刮起，催生了像京东、阿里巴巴这

样的电商巨头，开辟了全新的B2C的网络交易模式。而对于众多中小传

统零售企业向电子商务的转身，需要的却往往不止一个平台那么简单，

他们需要的是基于传统向互联网化转化的“平台＋服务”的解决方案。

在这个方面，成立于2002年的商派，无疑成为企业级电商服务的金牌“

送水人”。

从2003年第一款产品“ShopEx独立网店软件”开始，商派为大型传统企

业、高端品牌企业以及中小企业客户陆续推出数十套一站式解决方案，

从提供网上店铺、独立电商平台的建设服务，到内容涵盖前端的交易平

台、中间的订单流转系统以及后端支付、财务、供应、仓储物流对接、

信息化管理等，全链条服务首次解决了大量传统企业触网的“痛点”。



一、幸运十二生肖APP是什么？

幸运十二生肖是基于区块链技术开发的全球唯一性、可繁殖、会增值、可收藏且不可篡改的区块链数字
宠物，每只生肖宠物都是独一无二金融生态体系。为支持早期参与的会员朋友大力发展幸运十二生肖游
戏，特面向广大会员推出“社群奖厉，积分糖果赠送”活动，具体内容如下:

二、幸运十二生肖APP收益

1.积分糖果赠送:幸运十二生肖全球会员;

2.积分糖果赠送要求:

会员积极参与幸运十二生肖的全球推动，搭建幸运十二生肖社群。搭建幸运十二生肖专属会员微信群，
并达到一定人数要求

3.积分糖果赠送额度:

群人数50-100人，奖励群主50积分

群人数101-200人，追加奖励群主100积分

群人数201-300人，追加奖励群主150积分

群人数350人以上，追加奖励群主200积分

以上奖励，可逐步按标准领取相应积分奖励

4.群管理奖励

对于用心管理社群，群氛围活跃，积极向上的群主，后期每月1号平台客服会视情况奖励50-500积分

三、幸运十二生肖APP宠物怎么领养

1、领养时间:15:00-16:00预约/即抢领养积分:2/4智能合约收益:7天/21%可挖LUCKY:5枚可挖GTC收益3%/天
;推荐奖励：直推8%一级5%二级3%以智能合约收益为基数;团队奖励：1%拿团队无限层收益的百分比

2、卓越玩家：直推有效用户(5)会员且累计充值(300)积分，得幸运鸡，价值:301-900，领养时间:16:30-17:3
0预约/即抢领养积分:3/6智能合约收益:3天/9%可挖LUCKY:10枚可挖GTC:收益6%/天;

推荐奖励：直推8%一级3%二级5%，以智能合约收益为基数;团队奖励：

3、荣耀玩家：直推有效用户(10)会员且累计充值(500)积分，得幸运兔，价值:901-2500

领养时间:19:30-20:30预约/即抢领养积分:4/8智能合约收益1天/5%可挖LUCKV:15枚可挖GTC:收益10%/天;
推荐奖励：直推8%一级5%二级3%，以智能合约收益为基数;团队奖励：2%拿团队无限层收益的百分比

4、史诗玩家：直推有效用户(20)会员且累计充值(1000)积分，得幸运羊，价值:2501-6000

领养时间:20:30-21:30预约/即抢领养积分:15/30智能合约收益:7天/14%可挖LUCKY:20枚可挖GTC:收益6%/天



，推荐奖励：直推8%一级5%二级3%，以智能合约收益为基数;团队奖励：3%拿团队无限层收益的百分比

如果说电商的高速发展只是给传统制造业提供了一个全新的零售平台，

那么无论是代理商还是工厂，这会是一个很简单的商业体系构建问题。

但是，如果要实现线下生产和线上销售的统一，却并不是一件容易的事

情。而彼时的商派很好的抓住了第二次电商发展的浪潮，“平台＋服务

”的解决方案无疑是为传统中小型企业搭建了一座传统化向电商化转型

的桥梁，而其中的基石便是预设的大数据意识和过硬的技术支撑。

 

在去年的德国汉诺威IT博览会(CeBIT)上，马云就曾表示：未来将会是

以数据为驱动的C2B天下。如马云所言，互联网正在由IT向DT转变，大

数据将贯穿整个交易环节，通过大数据来指导商业行为。也即通过大数

据整合用户需求喜好，商家以此实时调整产品及营销策略，获得市场先

机。

 

无可厚非，大数据成为链接企业线上线下的有力工具，也是传统企业电

商化的不二选择。商派以“垂直用户资产”为基础来设计为用户提供的

服务，全面推进“服务化、平台化、数据化”的战略发展，扮演着企业

互联网化服务商的重要角色。联想、施耐德、海尔、云南白药、百丽、

韩都衣舍、蒙牛等265万家企业已然品尝到了电商数据化运营的甜头。

“互联网＋电商＋大数据”已是电商未来发展的大势。
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