
互融云小红书式社交内容电商系统，移动社交电商系统

产品名称 互融云小红书式社交内容电商系统，移动社交电
商系统

公司名称 北京互融时代软件有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 北京市朝阳区领地OFFICE1号楼A座1403

联系电话 400-090-3910 13263308067

产品详情

电商行业经过十几年的发展，运作模式日趋成熟，流量被淘宝、京东等几家头部平台占据，中小商家的

流量红利基本流失殆尽，因此驱动这一部分商家开始寻找新的途径开拓售货渠道

 

智能移动终端日益普及、移动网络一次又一次提速、网络资费不断下降，促成了以智能终端为传播工具

而建立起来的多样化社交媒介蓬勃发展。

如今，社交电商已成为一片巨大的商业蓝海。不得不说，移动互联网的发展为社交电商带了无限的发展

空间。

社交电商呈现爆发式增长的关键在于其降低了引流成本，无论是拼团型还是内容分享型社交电商，其实

都是让用户去发展用户。

利用社交渠道的裂变流量，让电商运营真正达到“以一传十，一时传百”的传播效应，打破了传统电商

的流量瓶颈。



   

在推广技术快速变化的全球电商市场中，电商企业如何快速捕捉热门推广渠道，采用最有效的投放方式

获得最大化的投放效果，是品牌必须掌握的能力。在如今信息大爆炸的碎片化用户触点中，以小红书为

代表的“种草”这种新推广模式正悄然兴起。

时下，在新型电商市场的步步发展下，互融云小红书式社交内容电商应运而生。

互融云小红书式社交内容电商系统适用于国内外所有商品、最值得深挖的电商模式。内容驱动成交，受

众立足于共同的兴趣爱好聚合在一起形成社群，通过自己或者他人发表高质量的内容吸引海量用户访问

，积累粉丝，然后引导用户进行裂变与成交。该模式的特征是可以通过网红、KOL、达人基于社交工具(

微信、微博、直播、短视频等）生产内容吸引用户消费，解决消费者购物前选择成本高、决策困难等相

关痛点。

以视频/图文分享为主

通过将大量分享的数据结构化，来为用户定制推送感兴趣的内容，通过用户投票、喜欢、关注等行为产

生爆品。

借助网红带动消费

内容营销，通过社交信息流方式，将线下逛商场时的冲动消费场景搬到线上。告别了互联网电商比价场

景，而代之以口碑营销的新模式。

KOL专业导购

解决用户：“不知道买什么”、“不知道怎么买”“不知道买哪个”的困惑，通过高质量的分享，为用

户提供多维度的购物参考信息。

头部用户（UGC）生产内容，通过UGC带动社区氛围，营造购物环境、解决购物选择困难、选择成本高



等问题，迎合用户跟风购买的心理，利用网红效应提高产品销量；同时结合传统电商平台，将希望迅速

买东西的用户引导至电商页，跳过内容社区，直接进入买买买。

精彩的内容，为用户推荐好产品

由于电商品类多，采购时不见实物，通过用户的分享描述，为其他用户提供参考，且与厂商无关，可信

度更高。

社交中，分享自己的购物经验

不知道喜欢的东西在哪买，不知道自己需要的是什么；分享内容时引导添加的相关信息，可为其他用户

提供资讯。

网红达人分享，为用户提供参考

不知道买哪个——选A选B，纠结，购买欲望高，成交少；听听别的用户怎么说，看别人买了什么，可以

为选择提供有效参考。

围绕商品讨论，获得更多购物体验

通过分享/晒单等内容，分享自己获得优质产品的心情和购物心得，在发布过程中即可满足炫耀心理，延

长消费快感。

 

小红书拥有的功能，这里也有

用户在逛社区时可直接通过笔记快速来到商品模块，浏览商城时也能够看到相应商品的笔记，提高了转

化率更好地实现变现盈利的目的。另外，浏览商品详情时，会提醒最新订单信息；不能便捷查看心愿单

促使用户更愿意将喜爱的商品加入购物车，而每一个商品详情页都会醒目的显示购物车中的商品数量并



提供购物车结算入口，这在无形中鼓励着用户购买商品。

AI智能商品推荐

根据用户喜好，智能推荐相关相似的商品，以及同类客户喜欢的其他商品。

商品体验相关笔记

商品详情下附属相关笔记，为用户提供更多相关的体验信息，进一步促成订单。

分享中携带商品链接

笔记中提到的商品信息，在“可购买的商品”展示，方便用户直接下单。

将商品加入心愿单

“心愿单”，能方便用户下次照单购物；分享心愿单，亲友也可以帮他们完成某个购物心愿。

传统电商瓶颈VS社交内容电商

↓ 1.用户红利消失，市场接近饱和；

↓ 2.主要通过广告营销，运营成本高。

VS

↑ 1.通过社交平台触达更多潜在用户；

↑ 2.熟人社交关系裂变传播，营销成本低。



小红书在电商领域能够杀出重围，在电子商务产品中排名第九，这与其良好的社交+电商的模式分不开

，社交内容电商模式是一个网络社区，也是一个跨境电商，还是一个共享平台，更是一个口碑库。社交

内容电商的用户既是消费者，还是分享者，更可以是同行的好伙伴。
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