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产品详情

FHC*第二十三届上海国际食品饮料及餐饮设备展览会

FHC 历经23年的成长发展，已逐步壮大成为引领国际企业进军中国市场的行业风向标。去年来自48个国
家和地区的3,000家参展企业参展。

 

今年预计3,500多家企业参展，预计超过120,000位专业买家将前来寻找商机

雀巢2018年营收同比增长2.1%，新年继续业务“换血”，2月14日下午，雀巢集团公布了2018年的全年业
绩，相比于2017年低于预期的增速，2018年雀巢集团的收入增速整体提升，实现有机增长3%，超出市场
预期。从当天公布的信息显示，雀巢新一年还将聚焦高增长和创新品类，包括今天早前宣布推出24款星
巴克系列咖啡产品，强化咖啡业务，并继续对现有业务进行调整换血。

虽然这一年都在“买买买、卖卖卖”，但雀巢CEO施耐德的新政开始见效。

        2月14日下午，雀巢集团公布了2018年的全年业绩，相比于2017年低于预期的增速，201

8年雀巢集团的收入增速整体提升，实现有机增长3%，超出市场预期。从当天公布的信息显示，雀巢新

一年还将聚焦高增长和创新品类，包括今天早前宣布推出24款星巴克系列咖啡产品，强化咖啡业务，并

继续对现有业务进行调整换血。



        年报数据显示，2018年雀巢集团实现总销售额914亿瑞士法郎（下称“瑞郎”），较20

17年增长2.1%，也是近4年来增幅最大的一次，此前2015到2017年的总销售分别为888亿瑞郎、895亿瑞郎

和898亿瑞郎。

        在业绩发布会现场，施耐德表示对2018年的进展感到满意，并指出2018年的增长主要

得益于雀巢前两大市场——美国和中国市场的强劲增长，以及婴儿营养业务的复苏。

        第一财经记者注意到，中国市场收入为70亿瑞郎，较去年同期增长6.5%，有机增长率

从2017年的1.6%提升至2018年的5%，这也带动亚洲、大洋洲和撒哈拉以南非洲地区的销售收入有机增长

为4.3%，主要增长来源于主要来源于婴儿营养、咖啡业务和烹饪品业务的创新以及电子商务领域。

        值得注意的是，这一年也是雀巢不断“倒腾”业务的一年，施耐德一方面继续剥离非

核心业务和盈利能力有限的业务，另一方面收购和投资高增长且符合雀巢业务要求的业务，并乐此不疲

。

        2018年1月雀巢28亿将美国的糖果业务出售给费列罗，9月份又将嘉宝人寿作价15.5亿美

元卖给了新西南财团（Western&SouthernFinancial Group）；另一方面，2018年2月，雀巢收购了有机食品

公司Terrafertil的大部分股份，并在当年8月斥资71.5亿美元收购了星巴克的零售咖啡业务。

        中国品牌研究院研究员朱丹蓬告诉第一财经记者，作为世界最大的食品公司，施耐德

的一系列调整非常迅速，并没有因为雀巢业务体量大而受到拖累，在顶层设计上让雀巢有了更好的活力

，而聚焦的高增长业务也给与公司回报。

        在2月14日的业绩发布会上，2019年雀巢集团表示还将继续延续这一战略。一方面，公

司正在对雀巢皮肤健康业务和法国企业Herta进行战略评估，不排除未来可能会出售或剥离，后者2018年

实现收入6.8亿瑞郎，在欧洲多个国家销售熟食和肉食品。另一方面将继续高增长或创新驱动增长的业务

。



        雀巢同时宣布推出系列星巴克咖啡新品，并在全球范围内上市。系列新品包含24种产

品，其中包括全豆咖啡、烘焙研磨咖啡以及首款为奈斯派索和雀巢咖啡多趣酷思咖啡系统配套开发的星

巴克咖啡胶囊，进一步补全产品线，并强化咖啡业务，但雀巢方面并未透露具体价格和销售预期目标。

今年展会将再次为大家展示众多特色专区，分别是：啤酒专区、茶与咖啡专区、肉类专区、乳制品专区

、油品专区、烘焙专区、海鲜专区、饮料专区、休闲食品专区。

参展联系吴妮娜 136 6140 6349（同微信）
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