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产品名称 四两拨千斤，贝勒丽社交营销的“轻”魅力

公司名称 上饶腾宇电子商务有限公司

价格 199.00/个

规格参数

公司地址 江西省上饶市横峰县新建路310号201（注册地址
）

联系电话  18259459157

产品详情

探索营销的新路径，更像是探索某些商业选择在当前环境下的正确性。2018年贝勒丽创始团队把目标锁
定广告营销领域时，做了大量市调，寻找更好的切入点。过程中，贝勒丽创始团队发现，传统营销的几
个致命弱点——费用昂贵，很多中小企业用不起;范围宽泛，目标客户找不准;方式陈旧，数字转型跟不上
;数据难统计，营销效果看不到等。满足中小企业、中小商家的营销需求，去创造更“轻”的营销方法和
路径，贝勒丽把探索方向的方向锁定在了“社交”上。

轻轻地我来了，贝勒丽轻营销正向“社交”倾斜

以社交营销为代表的轻营销正在迅速崛起。新发布的《2018电商行业营销研究报告》指出，社交电商是
过去一年流量增长的更大黑马。贝勒丽团队发现，社交，凭借“轻”营销特性，已经成为越来越多品牌
电商、中小型电商，收割互联网用户增量人群的重要手段。

1、社交的条件成熟，让用户教育成本越来越轻。国内社交媒体用户超过10亿，微信等社交应用在移动端
转化率接近90，与游戏、购物、资讯、旅游、教育、娱乐等多领域的应用软件直接关联，无需培养使用
是习惯，移动社交条件成熟，也早已成为当代网民生活不可或缺的一部分。

2、社交的天性需求，让用户时刻保持分享动力。马斯洛需求理论指出，社交是人类五大基本需求之一，
主动分享，主动与他人建立“连接”，是人类天性。借助社交来做营销，传播自然更轻更快更“了无痕
迹”。

3、轻量级中小企业营销需求的崛起，让社交成为要选。中小企业自身实力，对应要求营销要“轻”，以
多样化去匹配去集体化消费者的个性化需求。

“去集体化趋势必然催生营销方式的多样化，很多品牌为了贴合这些去集体化的消费者，必然要借助社
交媒体的力量”。纵观近几年的营销市场，贝勒丽团队发现，被推上焦点的营销方式——直播、微博、
微信、自媒体、朋友圈，都少不了“社交”的身影。



四两拨千斤，贝勒丽社交营销的“轻”魅力

建立在熟人关系圈基础上的社交营销，通过流量主的分享来实现信息的传播，进而带来转化。不似传统
广告的硬性说服，贝勒丽社交营销把熟人之间的分享推荐行为转化为信息的软性输出，让营销效果“四
两拨千斤”。

1、熟人更信任，传播更轻快。这里的熟人，不一定像同学同事那样熟悉，但至少存在某种关联，比如偶
像与路人粉，比如同一爱好群体等，彼此之间传播的信息被关注度更高，更易被信任被接受，传播也更
快速。

2、主动传播，成本更低。与熟人主动分享喜闻乐见，只需要花费少量成本，营销信息就能跟随分享行为
而裂变传播。

为了不消耗朋友圈信任值和增强传播的主动性，贝勒丽在社交营销方式上做了两个设计。一是让广告搭
载趣文，把营销信息传播转化为趣文分享;二是奖励分享行为，把过去撒在媒体平台上的广告营销费奖励
给分享信息的流量主，让营销可持续。

习得万斤力，以贝勒丽产品撬动营销变“轻”

习得万斤力，才能四两拨千斤。为了让营销更轻，让中小企业、实体商家、个体户等小广告主也能以低
成本获取营销操作快，贝勒丽产品团队深耕技术，为社交营销开辟更轻路径。

1、数据体系建立，从后端提高准确度，让营销变轻。根据广告主、流量主两大类平台用户需求，从人群
、地域、时间、行业等多维度数据埋点精细化，为信息传播两端建立准确连接，以准确提高营销效率和
效益。

2、自助营销分发，从前端提高便捷度，让营销变轻。贝勒丽不断丰富营销表现形式、标签化分类信息、
便捷化营销路径，把主动权还给平台用户，构建自助式信息分发平台，不受排期等因素干扰，让营销轻
装上阵。

轻营销更大的优势在于用小投入就能换取营销效益的更大化。随着互联网的推进，跨界开放、社交平台
、分享传播、多元互动让营销变得越来越轻。贝勒丽相信，社交营销的低成本、大触面、直接等轻营销
特性，会让越来越多轻量级广告主营销需求不断上升。
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