
海外kol网红营销，博展海量kol资源助您打响海外市场提高销售额

产品名称 海外kol网红营销，博展海量kol资源助您打响海
外市场提高销售额

公司名称 深圳博展品牌传播有限公司

价格 6000.00/个

规格参数 品牌:博展海外传播

公司地址 深圳市龙岗区坂田街道天安云谷3栋B座1404-B

联系电话 0755-83599993 15814047113

产品详情

在国内的话，大家经常听到的就是网红营销，它在哪些领域会比较适合呢？大家大概想一下基本上所有
的行业适合，为什么？就是因为所有的人都有一个跟风效应，对不对？只要说有人来引导大家，那么对
于咱们时尚品类来讲，别的一些营销手段，可能效果不是那么好，那么网红渠道就是咱们要用的，效果
相对来说更好的情况。

如何找海外红人

博展拥有市场上丰富的海外红人
资源，领域覆盖科技/商业/旅游/生活/户外/设计/汽车等，是海外红人资源的源头提供商。同时，我们的
海外红人资源已经成为各大公关公司的资源型刊例，在各个领域的传播中广为运用。

海外红人分类

网红营销第一类是名人、明星，第二类是意见领袖，第三类是热点粉丝。为什么要把它分类，就是因为
咱们在做的很多规模、大小不一样，然后咱们的实力或者这方面的预算不同，所以只有对行业做好细分
分类，制定好咱们的产品，来更好地实现营销的需求。

首先名人，大家这个应该很熟了，明星，基本上粉丝都是上千万级别的，有很多。如果说要跟这一类的
人合作门槛非常高。

另外一点就是有较大影响力的专业网红、博客主等等，有上千万的，比如说咱们微博、微信这些公众号
的粉丝上千万的也有好多，草根账号这些。然后他们的一个特定的领域具有很强的影响力，然后他对他
的粉丝产生的那种影响非常大，所以很多人会非常信任他推荐的商品。

第三类可能是大家经常接触到的就是热点粉丝，国内对这块是用得非常极致了，所以国外一些营销手段
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到国内最后可以发挥到极致。就比如说国内对热点粉丝这块的利用，最好的就是什么呢？微商，大家应
该经常接触到，这个不用我介绍了。微商的威力有多大，大家肯定也听说了。微商这个热点粉丝数量不
多，投入成本不高，可以方便咱们前期进行测试广告创意、广告的模式是否可行。

海外红人选择技巧

说到怎么选择红人，营销领域没有一个通用的解决方案，必须要根据咱们的产品或者是服务，根据咱们
的品类选择针对性的一些营销手段。比如说红人，首先这个红人的外表、个性、穿着方面是不是与你的
品牌调性相符合。一个天天做淑女的做户外用品、那种阳光的产品，可能他平时都不做这方面的推荐，
你今天找他推你的户外商品肯定效果不太好，如果一个喜欢户外运动的红人就可以了。

第二个是你的品牌的受众在年龄、性别地域上跟他的粉丝是否吻合，这个也是绝对你的广告费能否得到
最大化的体现。互联网广告要做的所谓的优化或者是专业，其实区别在哪里？就是谁能够将它花的广告
费发挥到极致，然后将无效的广告开销降到极致，这样他赚钱了，广告效果最好。

第三你的网红营销的方案通过哪些渠道，因为很多社交媒体，你准备通过什么平台，并不是你想我要全
屏覆盖，你有那么大的预算吗？如果没有的话就选择一个跟你的产品品类最切合的平台。如果说你的预
算比较大，你的品牌也一定影响力，有更大的提升，一定选择名人。如果说你现在的品牌比较小，你的
规模比较小，广告预算比较小，就选择这种小的网红合作。然后只有测试好之后再进行逐步地一个扩大
。

那么网红营销案例，这个也是对行业的一个总结，第一个就是为品牌背书，这个大家应该了解，为什么
很多的化妆品都喜欢请明星代言，而不找小网红代言的原因所在，明星能够最大化提升品牌的价值和认
可度。另外就是为产品背书，这并不是为品牌，为做产品。很多我们做品牌要做评论，之前我经常碰到
的就是刷单，第二个刷评论，现在不行了。之前大家肯定知道对你的销量是有很大的促进，为什么？就
是因为有人帮你背书。咱们现在要做的就是在别的社交媒体上有网红帮你背书。

第三个就是晒购物，其实也是引导别人，其实就是这样，有一个意见领袖做的一件事情，别人就会跟着
他去做，能保证他的粉丝里面有一个受影响就拿到了。

第二个穿搭、展示，这种跟我们的时尚品类最切合了。还有后面的产品评测视频这一类的，可能对于网
红营销可能每一个人都有自己的理解，而且我相信每个人应该都在做这个事情，只不过没有把它规范化
、流程化地制定好方案。

海外网红营销基本流程

大家可以思考一下怎么将它流程化地做。我这边总结了一下网红营销的一个基本流程。

第一点就是目标分析，我要做什么，我要打造品牌还是销量，如果说是不赚钱的广告投放就是耍流氓，
也是套用了行业比较流行的话，为什么？因为任何一个广告投放都要考虑投入产出，刚刚的ROI的分析
，比如说我是采用直接找明星代言还是找批量的小网红进行品牌传播。

第三个非常重要就是的创意，你的问案、宣传、软文、配图就需要你不断地测试，选出最合适的一条。

第四个是执行，执行有两种宣传，一种是外包，第二个是自己的营销团队做，外包肯定是对预报团队的
率选，自己做肯定更省钱，当然精力也比较多。一定要紧盯热点，比如你刚发布一个产品，结果出现白
百合的事件，结果你发再多都没有用。所以做网红一定要做社会热点，要提前了解不会有明星做什么事
，如果有的话就自认倒霉。



第五个就是报告，一定要知道自己的费用花得值不值，不值的话一定要总结，这点可能是很多公司忽略
掉的。其实每一步都要量化，比如说找网红的每一条链接都可以跟踪，咱们要尝试一下数字化营销的理
念。
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