
海外kol资源,国外社交媒体网红平台 博展

产品名称 海外kol资源,国外社交媒体网红平台 博展

公司名称 深圳博展品牌传播有限公司

价格 5000.00/个

规格参数 品牌:博展海外传播
平台:社交平台

公司地址 深圳市龙岗区坂田街道天安云谷3栋B座1404-B

联系电话 0755-83599993 15814047113

产品详情

市场上

国内在海外社交媒体传播方面，能提供的服务基本是海外社交媒体账号的建立和运营。

博展

拥有市场上丰富的海外红人资源，领域覆盖科技/商业/旅游/生活/户外/设计/汽车等，是海外红

人资源的源头提供商。同时，我们的海外红人资源已经成为各大公关公司的资源型刊例，在各

个领域的传播中广为运用。

KOL是一股旺盛燃烧的营销火焰，正在品牌营销圈掀起燎原之势，并
获得了越来越大的话语权。但目前的KOL领域太大太混乱，良莠不齐
，广告主想要在KOL的汪洋大海中，找到真正合适的意见领袖，并不
容易。在KOL海洋里，品牌如何选对KOL助力品牌营销？

1、做好KOL的背景调查，筛选过滤劣迹KOL

http://www.proexpo.cc/a/84#
http://www.proexpo.cc/a/84#


品牌方可以与第三方公司合作、逐一检查想要合作的KOL的背景，了
解更多有关他们的信息，包括他们过去发布过什么内容，他们曾经发
表过哪些言论，他们的价值观等等方面。

欧莱雅Active化妆品部门负责人CedricDordain表示，欧莱雅未来将加
强对网红KOL的背景调查。“毕竟，品牌安全很重要。”

2、关注微型KOL，用户更垂直、影响力更可控

现阶段，粉丝数量相对较少的微型意见领袖开始受到越来越多的关注
。这些微型KOL的影响力一般都是基于自身的艺术、才艺、知识、语
言等天赋能力，他们可能来自各个垂直领域，包括普通工人、白领、
画家、舞蹈演员、游戏玩家等等，他们与用户的距离更近。特别是一
些小众人群中的KOL，将会成为各大品牌营销的重点关注对象，只要
找到合适的网红便一定能找到其对应的客群，更好地对目标群体品牌
营销。

此外，小型网红KOL乃至微型网红KOL拥有着一定的用户影响力和带
货能力，但是对于整体品牌的影响力又较小，即使发生了一些人设崩
塌或者其他对品牌有伤害的事情，其影响力也能够及时的得到控制。
相对来说，与他们合作成本低且较为安全。

3、KOL评估不能只看数据，建立长期合作关系

品牌与KOL合作还有一个非常大的问题就是KOL的流量、粉丝、数据
造假问题。这其实与只看数据的KPI考核方式有着很大的关系。

因此，在选择KOL的时候不能只看粉丝数、浏览量以及曝光量，更多
还要关注用户与KOL的互动频率，两者之间的关系是否高粘度。否则
，只有流量却没有转化，很难实现KOL带货的实际效果。

当品牌选择好了合适的优质KOL之后，尽量保持和他的长期合作关系
，既可以帮助KOL本身的形象建立，对品牌本身也具有稳定效果。
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