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产品详情

用小程序做电商的几大理由。近小程序甚是火爆，许多电商朋友都坐不住了，也想加入进来。但是这几
个关于小程序却在心里:我做过微商、淘宝、京东，为啥要再做一个小程序商城?小程序上的交易量能跟这
些巨头平台相比吗?见过不少人做微店，但谁知他们挣没挣钱。我是个传统零售店店主，听说过小程序，
它真的能帮我赚钱?既然大家有这方面的问题，我就为大家一一解答。小程序创业项目该如何去加盟、又
该如何凭借风口实现月入过万、十万乃至百万的梦想。加盟小程序请加微信mike9099。优势一：更低的
成本小程序的成本远远低于传统的 B2C
商城，京东和天猫店主入驻一般需要支付多种费用。以京东、服装品类为例：平台使用费，每月 1000
元;保证金 3 万元;交易费率，每笔交易抽取 7%～8%(FBP/SOP)，不同的品类费率不一样，天猫与京东也不
同，但类似，开店成本高昂。而在小程序上开商城，涉及到的费用通常只有两项：店铺建设/维护成本 +
微信支付的费率。如果使用第三方模版生成的小程序，开发成本加上 1 年的服务费一般不超过 1
万元;而微信支付的费率为每笔 0.6%。如此算来，小程序电商的成本与传统电商相比会相差 5～6
个点。对于一个商家来说，他有足够的动力可以把老顾客的「重复购买」(例如 30%)，或者是老用户引
导到小程序商城中，多出来的利润，算起来将会是一个很可观的数字。说到这，就不得不提小程序电商
的第二大优势。优势二：市场潜力无限目前，像京东、美团、唯品会、拼多多、百果园等电商零售行业
都开始在小程序做起了生意，并且都得益不少。除了小程序内生于微信，能获得巨大的流量优势，小程
序购买和支付的便利性也是提高购买率的重要环节。而且小程序的交易成本远远低于传统电商。虽然这
样说目前还为时尚早。不过我们不妨假定一下，如果这个判断成立，那么未来通过微信小程序的 B2C
交易量将超过六千亿，除掉微信分掉的
0.6%，仍是非常大的市场体量。优势三：行业标准高与零售、O2O 相比，小程序电商更加标准化。首先
，行业内有足够多的人才和经验积累，大家对于电商的了解比较深;其次，就是相对于零售和 O2O 这种
线下服务来说，电商标准化程度更高，小程序渗透速度更快，电商企业可以借助微信的整个社交关系链
进行传播。优势四：与微商城相比，用户体验好交易环节优势明显小程序之前，微信里的商城通常用
HTML5 制作，用户在*次打开的时候一般比较慢，这一点跟小程序差不多。不过，在*次打开之后，两者
的体验差异就会显现出来。由于 HTML5 的网页属性，每次打开新的页面都需要重新加载，而小程序商
城在*次打开之后，体验会流畅不少。小程序商城还有另一个优势，就是降低了重复购买的难度。如果你
关掉 HTML5 商城，下次想找到就很难了，要么去翻过去的聊天记录，要么通过订阅号、服务号的菜单
栏去找。而小程序用过之后，可以在历史菜单中找到，路径缩短了很多，转化率就会大不一样。优势五
：支付亮点多小程序商城需要申请微信支付，现在申请微信支付需要营业执照，要么是企业，要么是个



体商户，个人是无法申请的。而 HTML5
商城的支付接口一般是第三方的提供。两种有不同的特点：HTML5
商城可能很多是个体微商，小程序商城只能是企业，小程序对客户的保障性更好。HTML5 商城交易完成
后，钱先给到第三方平台，之后再分给商户，这中间可能有一定的时间间隔。而小程序是通过微信支付
交易，交易完成后，钱直接到打商户的账户上(扣除微信 0.6%
的分成)。账期相对更短，这相当于一个较大的升级。优势六：流量来源更多样在 H5 商城时代，真正做
微商挣到钱的人无非两类：通过朋友圈做分销(甚至违法传销);大的自媒体/公众号。前一类难免存在违规
，或者是把熟人坑了一把。后者则多依赖大的自媒体/公众号。他们之所以可以从电商那里获益，原因在
于它有源源不断的「一次性消费」流量。比如通过爆款文章、公众号底部 tab，或者文章内的二维码。但
用户一旦关掉，就很难再找到入口，很难产生重复购买。另外，也有些人会把用户引导到天猫、京东上
来完成购买，但跳转步骤麻烦造成转化率降低。小程序现在提供了很多免费的流量入口，小程序与公众
号的关联也更为完美，小程序嵌入公众号的方式也让用户的整个阅读体验不一样，交易流程也更为顺畅
。优势七：良好的广告监测效果电商小程序可以通过购买来获得流量，店主可以很方便地监测广告效果
，用交易作为*终标准。小程序电商除了群、好友、附近小程序等基础的流量来源外，还可以通过付费获
取用户。电商企业只需要比较微信与其他 B2C 平台获取用户的成本，就能得出*的选择。至此，微信流量
和变现将逐渐实现分离，电商企业只需要专注电商业务，把内容交给自媒体，而自媒体也可以选择专注
内容。优势八：用户渗透率高微信作为国民应用，生态已非常完善，无论是城市用户、农村用户，成年
人还是未成年人，都无需再做用户教育。此外，由于用户的习惯已经形成，很多传统电商无法渗透的到
的中老年群体、农村群体，也可以通过微信小程序直达，这是小程序的一个很大的优势。 

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

