
红包墙流行的应该是投票和砍价

产品名称 红包墙流行的应该是投票和砍价

公司名称 杭州黑斑马信息技术有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 杭州市滨江区长河街道滨和路1174号2层（托管
：0043号）（注册地址）

联系电话  13386531520

产品详情

微信砍价是在传统的买卖商品基础上衍生出来的一种红包墙新型的营销模式，商家通过微信平台发布砍
价活动，参加活动的用户通过朋友圈之间的相互传播帮忙砍价，*终以低价购买商品。

联网+不再是一个空喊的口号，而是正逐步走向我们的事实！未来，大部分现在运营起来如鱼得水的商
业模式都将被打破，而大部分传统企业都将面临重新洗牌的命运！现如今，网络营销已经成为了一大主
力，并且即将成为趋势。因为传统的一些营销方式效果越来越差，很难满足商家的要求。而且传统的营
销方式成本也越来越贵，随意商家对这种新型的营销方式都非常的渴望。微信短期内爆粉的方式大都是
通过活动来实现，比较流行的应该是投票和砍价这两种方式了。这些粉丝来得简单粗暴，微信砍价是有
“微享宝”打造的一个专业的互动营销平台，目前在微信砍价领域微享宝有的优势。生活类公众号特别
适用。我们做互联网的很容易犯一个错误，就是用太多大词、专业词来包装自己，比如什么蓝海、红海
、风口等等。问题是普通群众看不懂啊，扯这些大词可能会显得高大上，但是用户看不懂那就是失败的
文案。这次活动的主要目标群体是的400万常驻人口，所以文案要让他们清楚明白，简言之就是说人话。
砍价页面醒目地“活动剩余时间”(活动时间24小时)，同时还用红色大字号标明“剩余分数”，无时不
刻地在醒用户超过时间就没有了！此外我们要反复强调奖品价值：只要转发，让朋友帮忙砍价，就可以
获得价值。所以只要策划好，微信砍价活动还是能够获得不错的宣传量的。微砍价是什么 微信砍价用的
什么软件。砍价活动主要是要吸引消费者的眼球，所以，必须要用适当的产品来引暴，让粉丝为之传播
，或者夸张点说为之疯狂。首先就是产品要集中，一个单品即可，产品太多传播时反而会失去重心。选
择品牌的产品，并且和门店内主销的产品档次相当，以利于推动店内产品的销售。此次活动三峰家电选
择了格力电风扇作为砍价商品。要选当季的必需品，市场需求量大。因活动是五月末，正值电风扇和空
调的旺季。如果是用空调来砍价，每台空调让利300元，10套的投入就是3000元，但显不出有太大的力度
。所以，显然电风扇更为合适，价格设定好之后会形成一个烘动。价格要让顾客认为卖场真的亏很多，
三峰家电*初在讨论电风扇的价格时，提出了59元、39元、19元、0元四个方案，*终选择了19元。这样，
既使是家中已经有电风扇的消费者，一看19元的价位，可能也会再买2台、3台。当然，这与电风扇的产
品属性有关，如果是用电饭煲砍价，消费者家中本身已经有电饭煲，就是砍到19元消费者认为不需要可
能也没兴趣参与。但电风扇则不同，很多消费者家中都是多台，有参与的积极性。微砍价是什么 微信砍
价用的什么软件。所以，在前期及后期的宣传时，在砍价活动的推文中，都是在引导用户通过点击阅读
全文，直接进入预存10元的购买页面，重点突出10元变528元。而且预存只通过微信平台操作下单，再到



实体店兑换成纸质版的预存券。因为，消费群体越来越年轻化，支付宝、微信支付等线上的支付方式使
用率非常高，消费者是怎样方便怎样来，而三峰家电目前也在推微信服务号，此次重点强调通过微信端
进行预存券的购买，也是在为自身发展线上线下O2O转型做铺垫。
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