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为什么拼多多推广计划数据和商品显示数据不一样

拼多多店铺运营中，任何一款新品都需要做市场推广，如果不做推广很少能够拥有流量和转化，不过在
推广的时候也需要对数据进行调整和优化，这样就能够帮助各位商家用最少的钱达到最好的效果，另外
也有商家发展推广计划的数据跟商品所显示的数据之间有差异，这是怎么回事呢?

 

如果出现了这种情况的话，各位小伙伴应该要考虑是后台的推广数据出现了问题，主要的原因是以下三
种：

1、数据统计的口径不同

在拼多多的数据统计口径中主要分为两种，一种是窄口径，另外一种是宽口径。窄口径的就是用户搜索
一个关键词而找到商品并点击购买的直接转化，而宽口径就是用户通过一个商品跳转到店铺的其他商品
，直接的跟间接的都会计算。

2、关联点击天数不同

关联点击天数其实指消费者的有效点击时长。因为消费者并不是在点击之后就立刻购买，还有可能是收
藏等一系列的操作，然后再下单，因此这也会被计算在下单这一节点之前的所有点击关键词、定向条件
或资源位的效果上;

虽然所占比例比较小，但是不管通过搜索推广、明显推广、首页Banner或者场景推广，都会有关联点击
天数存在。但是不同类目的商品关联点击天数也是不一样的，在1-14天不等。



      3、点击关联方式不同

最后就来将一下点击关联，比如说是一条裤子，可能消费者就搜索的“裤”这个词，点击后并没有发生
购买，后面又搜索了“保暖裤”，还是点击没有购买，最后搜索“薄款保暖裤”点击购买了，而这三个
词在点击关联上面都会关联到1笔成交，而实际上只成交了一笔。

如果是“最后点击关联”，那么消费者在搜索多个关键词后，通过最后的一个关键词购买了商品就只算
该关键词的一笔成交，而且两种统计的方式也不一样，因此也会让数据不同。

因此各位商家应该在遇到拼多多的推广数据跟商品实际显示的数据不一致时，各位就要看一看推广后台
的各项数据，然后认真的分析情况，这样也就不会带来更多的疑虑和误解了。

浙江天赞网络科技有限公司落座与人杰地灵浙江杭州专注拼多多代运营。 

专营项目：产品定位，市场分析、店铺进行全面诊断，给您出具方案，进行店铺的标签打造，风格设计
定位、人群定位接下来做竞品打压、爆款打造、活动策划，粉丝维护！ 

天赞的优势：服务至上每个合作客户建立自己的项目群，团队，客户，配备项目监督员，来监督团队执
行力，积极性！每天反馈工作内容，每周每月目标计划跟进并落实！ 

天赞网络服务宗旨：今日事今日毕，不拖延！天赞网络使命：让天下没有难做的电商！
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