
广州到台湾跨境电商小包

产品名称 广州到台湾跨境电商小包

公司名称 浩亿达国际物流（深圳）有限公司

价格 17.00/kg

规格参数 跨境电商:COD代收货款
规格:100*100*100
重量:最小1kg

公司地址 广东省东莞市寮步镇牛羊工业区凤凰台路67号

联系电话 暂无

产品详情

森鸿国际物流有限公司是经中华人民共和国工商局正式注册及交通部批准的一级货代及无船承运人，公
司主要从事国际海洋运输、国际航空运输及相关业务，在台湾，香港，越南，印尼，泰国，新加坡，马
来西亚，菲律宾，国际邮政小包专线等国家和地区也已经构建了自己的运输代理网络。森鸿国际物流有
限公司的业务范围主要包括：

货物的整箱海运业务：目前森鸿国际物流有限公司与各船公司一直保持着紧密的业务联系。因而在运费
和船期方面能够为客户提供优惠的选择；各类货物的拼箱海运业务：发往台湾，香港，东南亚等地的货
物拼箱服务。可代做目的港的清关服务,可做货物门到门服务,各类货物的空运运输业务：为客户提供全航
线空运服务，针对去往台湾，香港，东南亚等地的热点航线，森鸿国际物流有限公司已经开发了多条优
势线路，能给客户提供优惠的价格及高效的服务，对货物进行全程跟踪；

往返省内等地间的各类货物的短途运输服务业务：

每天均有汽车往返于京津溏等地，给货物运输提供便利条件；

客户私人物品的通关包装服务；

森鸿国际物流有限公司全体员工本着对客户负责的态度，给您提供优惠的运输价格，为您的货物进行全
程跟踪服务，使您能随时了解货物的状况。我们期待着能够为您提供优质高效的服务，成为您最理想的
业务伙伴。

4月9日，第一财经商业数据中心发布《2019中国跨境电商出口趋势与机遇白皮书》。报告显示，近五年
来中国跨境电商出口占外贸出口比重从2.2%上升至7.7%，截止至2018年已超过万亿规模。

该报告基于阿里巴巴旗下的“1688跨境”平台数据及公开数据，针对2018年中国出口跨境电商发展现状
，以跨境电商出口供应链为重点研究对象，洞见行业发展痛点并提供解决方案，直指行业未来趋势。



主流电商平台覆盖全球200多个国家和地区

报告指出，全球消费在线化、电商化已成必然趋势，主要表现出以下三个特征：第一，渠道更便捷。全
球消费在线化减少全球货源的流通链条，实现国际物流、支付等链条的打通；第二，产品更丰富。全球
消费在线化让消费者可选择产品更多，中国作为“世界工厂”通过跨境电商实现供货全球；第三，性价
比更高。通过电商方式进行贸易让整个流通链条减少，大大减低零售成本，并通过线上数据更精准的开
发产品。

作为全球电商的核心载体，主流电商平台在2018年已实现覆盖全球200多个国家和地区，并吸引了越来越
多跨境电商出口企业的入驻。不过，相比于国内电商市场，跨境电商出口市场还存在着诸多难题亟待破
解：一方面，面临着涉及各国消费偏好、基础设施、市场结构、法律制度等差异的复杂全球市场环境；
另一方面，还要迎接资金管理、市场营销、产品运营等方面的挑战。此时此刻，供应链升级是跨境电商
出口的重要推动力。

报告指出，目前中国跨境电商出口供应链的核心痛点，主要集中在“制造-采购-流通”环节之间，缺乏
数字化供应链平台的链接：在制造环节，产品与市场需求匹配不高；在采购环节，低成本高效率触达潜
力商品找到潜力商品成难题；在流通环节，降本提效无法有效达成。可见高效稳定的组货、采购、流转
是不同规模中国跨境电商出口企业的核心诉求。而随着电商出口企业走向精品和品牌运营模式，聚集能
稳定提供精品商品的货源工厂，是优质供应链不可替代的优势。

广东、浙江、福建成跨境电商出口商贸中心

报告发现，在采购周期上，跨境电商出口企业采购行为受大促节日影响，具有明显的周期性，由于下半
年聚集了“黑五”“圣诞季”等大促活动，而成为企业采购高峰期。此外，鉴于跨境电商出口属于资金
密集行业，企业对于现货采购、浅备货采购需求逐步增加，采购行为更加碎片化，2018年超过一半跨境
电商出口企业月采购次数超过10次，采购客单价低于100元的占比超过40%。可见低客单价的采购成为主
流行为，而技术实力与管理能力则成为当下的分水岭。

一直以来，以女装、服饰配件为代表的女性消费品都是全球跨境电商平台最畅销的品类，以至于获得了
跨境电商企业高集中度的采购占比。与此同时，以 “安全、防护”“五金、工具”为代表的满足企业长
尾非标类采购需求的工业品，在近年来呈现迅猛增长，成为备受关注的潜力品类。

此外，除了出口品类上的差异化拓展，跨境电商出口的优质供应商也正凭借外贸产业区域化聚集的优势
，自成跨境电商出口商贸中心。报告显示，中国沿海地区拥有发达的外贸产业，聚集了一大批具有国际
化服务能力和研发优质商品的企业，它们极有潜力转型成为跨境电商出口企业的优质供应商。依托 “制
造”和“流通”的产业和区位优势，以深圳、东莞为代表的跨境电出口制造产业基地和以金华（义乌）
、广州为代表的跨境电商出口商贸中心得以形成。以1688跨境平台的全国优质特色货源地及特产品类为
例，年采购金额过亿的源头产地达到近30个。

品牌化、数字化、全球化引领中国“质”造

随着跨境电商出口的同质化竞争加剧和国内跨境电商供应链的完善，越来越多跨境电商出口企业意识到
品牌化将成为未来企业竞争力的核心。于企业商家而言，依托中国强大的供应链基础和海外市场互联网
流量红利，中国跨境电商出口原生品牌用了短短的数年间便达到中国传统品牌在海外的影响力，成为中
国品牌出海新的模式。

报告指出，随着数字化升级引领的中国供应链向全球供应链的蜕变，中国跨境电商出口市场将依托“全
球货源基地”的优势，推动“中国货通全球”向“全球货通全球”进化，并逐步赋能于全球各国的制造
、流通领域，加速全球产业效率提升和成本的降低，实现全球电商产业进一步融合与升级。
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