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2019年郑州汽车用品展-2019年郑州宏达汽车用品展

 

展览时间：2019年6月26日-29日

地点：郑州国际会展中心

  中国（郑州）国际汽车后市场博览会（CIAAF）历经14年资源和口碑积淀，是久负盛名的全面覆盖汽
车后市场领域的综合性年度行业盛会。  每年六月，来自国内外的汽车后市场产品、服务提供商3000余
家云集郑州，向全国各级经销商、终端服务商等逾15万专业买家集中展示新产品、新技术，并与到会的
行业领导者深入交流，紧扣终端消费者需求变化。 
通过多种渠道进行需求精准匹配，是拓展业务、维护关系、提升盈利能力的高价值商务平台。

 

  2019年中国（郑州）国际汽车后市场博览会（简称CIAAF），展商数量达到3500家，观众人次达到150
000人次，展出规模达到78000平方米。  

汽车行业是*早开始分析客户数据的行业之一。而“后市场”的企业、市场参与者，想要在这一轮巨大的

商机来临之际获取更大的价值，必须跟上“汽车行业”的脚步。

汽车后市场被称为汽车业的黄金产业，它是指汽车销售以后，围绕汽车使用过程的各种服务。中国

汽车后市场在经过前期“爆炸式”的发展后渐入“调整期”。目前市场竞争日益激烈，内部和外部影响



因素日渐增多，行业既面临洗牌重组的发展挑战，也蕴含着转型升级的历史机遇。

分析中国汽车后市场的总体市场容量、市场规模、竞争格局和市场需求特征，才能够准确了解汽车

后市场行业当前*新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策和明确企业发展方向。

    1

    汽车用品行业的三个发展阶段

汽车后市场其产值的大小一方面受汽车拥有量的影响，另一方面也存在一个消费者认知的过程。根

据相关行业和国外汽车用品行业的发展经验，一般情况下，一个国家的汽车用品行业要经历起步阶段、

成长阶段、成熟阶段等三个发展阶段。

起步阶段：由于消费者生活水平不高，对汽车后市场行业的认知不足，虽然利润率较高，但总产值

相对较低。

成长阶段：消费者的可支配收入大幅度上升，开始注意到自己的享受、安全、健康，汽车用品越来

越受人们关注，总产值进一步提升。

    成熟阶段：汽车后市场利润远超汽车销售利润，总产值达到顶峰。

中国汽车后市场已经从起步阶段迈向成长阶段，在这个过程中，消费者的需求是逐渐生成并清晰的。

    2

    服务意识逐渐加强产品销售向服务销售转变

中国汽车发展趋势逐渐从销售盈利模式走向售后服务模式，在转变过程中，汽车后市场将朝着规范

化、多元化、个性化等方向发展，将有更多的新技术、新方法被运用。未来汽车后市场服务将不再是4S

店为主导，整个市场将有更多的表现形式。

    3

    告别“单打独斗”向专业化、连锁化发展

汽车后市场进入合纵连横的时代，未来无论是直营、加盟还是联盟的形式，这些合纵连横有纵向的

从配件到服务端，也有横向的区域地结合在一起。对汽车后市场的观察，线下比线上重要，服务比产品

重要，执行比战略更重要。

服务意识加强、智能化加速、专业连锁化是为了汽车后市场发展的三大趋势，每一个市场的变化中

都需要经过市场大数据大量的分析得出才具体可靠的参考性。



但是在具体的发展执行中，单有市场发展的结果，没有过往的借鉴与发展回顾，犹如空中楼阁，无

法找到立足点。所以知其过去，才能更好的预知未来。
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