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产品名称 亚马逊FBA和FBM两大运营模式特征，跨境电商
小白必读！

公司名称 郑州赟尚缘商贸有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 河南自贸试验区郑州片区（郑东）金水东路49号
楼原盛国际3号楼C座13层70号

联系电话 17713007641

产品详情

来自：亚马逊无货源ERP系统开发定制咨询DSG199522

最近跨境电商进入大家视线，FBA、FBM等各种英文字母也随之飘向脑海，对于很多没接触过跨境电商
的朋友，那是一头雾水啊，今天和大家聊聊

FBA：是亚马逊仓储派送，就是提前将货物备货至亚马逊仓库，然后有订单销售后亚马逊负责从亚马逊
仓库派送至用户。

FBM：是卖家自发货，自发货就是指亚马逊仅作为销售平台，但是需要卖家解决从中国将货物送至用户
手上的工作。

作为跨境电商两大运营模式，为什么现在都在说FBM，都说做欧洲站好？作为自发货的优势，如何做好
欧洲站？

无货源相对来说在选品上可以大胆一些，现在一般一个运营人员一天可以编辑发布500个商品左右，在选
品上没有太多的局限性，可以适当的去跟卖商品和竞争不太厉害的商品类目，只是在选品上要考虑到重
量，过大过重的商品不易邮寄。无货源发货速度不如FBA，在商品展示和流量获取上有很大的优势，基
本上第一周就有订单，只要持之以恒的每天上货，基本上3个月会稳定收益。

自发货由于是先发布商品，在用户下单后<进行拍单发货，所以通常会开通欧洲人口和消费实力领先的
几个国家，如：英、法、德、意大利、西班牙，也就是一个商品可以同时翻译成不用的语言，在5个国家
同时开售。并且这种方式订单还是来得比较快，对于专业技能不太强的公司和团队可以以这种模式进入
跨境电商。



总结FBM的特点：

1.发货速度需要15到20天

2.无需囤货资金投入少，可以大量发布产品

3.SKU很多，相对来说机会更大

4.产品可选性比较多，可复制多店铺操作

5.3个月稳定期，很快会见到收益

讲过之后大家对自发货也有基础的了解，那么对于FBA还是一头雾水，FBA的优势，以及如何做好欧洲站
？

做FBA的模式，亚马逊选品是非常重要的，商品选的好基本就成功了，要知道作为中国卖家需要一定的
资金量来做前期的货款垫资、货运垫资、亚马逊仓储租金等，前期需要去囤一批货到亚马逊仓库，多个S
KU去尝试产品的市场反馈，对于新手卖家需要一定的专业技能，从选品、把关产品质量、拍照、上传SK
U、优化标题、打包贴条形码、发往国外。每个环节都是需要按照标准去做，因为产品发到国外几乎是
没办法退回来了，因为退回的物流成本比较高，即使卖不掉不要了，也要出相应的费用来交给亚马逊工
作人员销毁，销毁资金，所以选品太太关键了。

总结下FBA的特点：

发货速度快

前期要囤货

产品投入成本大，SKU少

选品和产品优化是重点，产品质量和服务要求高

速度成长周期5到6个月

许多卖家向国际扩张时，只做亚马逊英国，这样你将错失70%的欧洲市场了，极大限制了自己的销售潜
力。德国比英国更大，卖家要进入这个市场并不难。而意大利虽然比不上英国，但是发展快，而且意大
利本土并没有电商，亚马逊相当于独占商机。

不论是卖家数量，还是listing方面，在意大利面临的竞争都比较低，这意味着卖家可获得很高的利润空间
。需要有一定的耐心，因为有一定的优化和维护周期。

在优化完listing，确定自己的产品接近完美。面对一个新市场，卖家所关注的，就是潜在的消费者会如何
看待你的产品，如何搜索你的产品。充分的曝光能保证卖家在同类型卖家甚至当地企业的竞争中取得优
势。

可以看得出来FBM火起来的原因就是因为门槛低，风险也小，给了更多创业者机会。很多新商家愿意去



尝试，我觉得前期FBM经验沉淀，打造自己的爆款，后期再转FBA。

如果在跨境有什么不懂的可以咨询我。
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