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产品详情

2019年郑州汽车用品展|2019年郑州汽保展CIAAF郑州展|郑州汽车后市场展

 

展览时间：2019年6月26日-29日

地点：郑州国际会展中心

  中国（郑州）国际汽车后市场博览会（CIAAF）历经14年资源和口碑积淀，是久负盛名的全面覆盖汽
车后市场领域的综合性年度行业盛会。  每年六月，来自国内外的汽车后市场产品、服务提供商3000余
家云集郑州，向全国各级经销商、终端服务商等逾30万专业买家集中展示新产品、新技术，并与到会的
行业领导者深入交流，紧扣终端消费者需求变化。 
通过多种渠道进行需求精准匹配，是拓展业务、维护关系、提升盈利能力的高价值商务平台。

 

  2018年中国（郑州）国际汽车后市场博览会（简称CIAAF），展商数量达到3500家，观众人次达到300
000人次，展出规模达到78000平方米。     对于汽车市场的零售终端来说，品类这个词并不陌生
，其核心理解更多的还是“产品的分类”或“商品的分类”。

    

    但到底什么是“品类”？



    汽车后市场的“品类”又该如何定义？

    行业其实没有太多人去认真思考这个问题，

    不信，你上网检索“汽车后市场品类”，

    答案：........你找不到！！！

    如果我们要在汽车后市场掘金，没有搞清楚“品类”，就谈不上对“品类”进行管理，更谈不

上对“品类”进行营销和创新。

    尽管现阶段大家都在大谈、特谈数据管理，利用一切手段抓取用户习惯数据，目前还没有哪一

家机构发布关于品类研究的数据分析报告，这说明，这个行业的深度还不够...

    没有品类支撑的品牌，

    在汽车后市场多半会被淹死！

    目前汽车后市场的品类还处于产品分类阶段，大家熟悉的品类起源于主机厂思维，一般会分为

：保养件、易损件、维修件、事故件等；还有一种行话分法就是：原厂件、正厂件、副厂件等。



    如果还要细分的话还可以分为：机油、刹车液、冷媒、过滤器、减震器、离合器、大灯、保险

杠、冲压件、冷凝器轮胎、蓄电池、刹车片、雨刷等等，

    汽车后市场的产品实在是太多、太多。如果按服务行业的分类，我们又会分为金融保险、汽车

租赁、维修养护、汽车装潢、二手汽车等等。

    大家这样的理解和划分有毛病吗？

    没毛病！因为这样的分类已经在行业使用多年，但它是一个典型的采购思维或上游套路，沿用

的是主机厂对品类的理解，仅仅停留在商品或产品的分类管理而已。

    这种分类，只是供应商之间的游戏，

    与消费者无关！

    品类，源于对用户需求的洞察和认知，发现需求并忠于需求的满足，汽车后市场不缺产品，缺

的是品类，汽车后市场的品类应该以消费者为中心，设计更好的产品及服务，才是正道！

    所有的品类只有一个目的——解决用户需求。

    谁能更好、更有效率、更有质量地满足，



    谁就是汽车后市场未来新品类的主导者！

    用户无法去理解供应链上的那些套路，他们也不关心，用户关注的需求是：

    —我什么时候加油，在哪里能够加到油？

    —我的车是不是要洗，在哪里洗的更干净？

    —我的车要保养，在哪里更换并且质量有保证？

    不管你说换机滤还是换防冻液，用户对保养的品类理解就是换机油。轮胎也是用户关注的一个

重要品类，因为涉及安全，但往往这个产品一旦出现问题，用户的理解往往会联想到坏了，坏了，就得

修，就得着有维修能力的地。

    因为消费者对品类的锁定，

    使得润滑油和轮胎成为热门的品类！

    因为这种易识别的品类，能够带来流量，带来延伸服务项目，其它品类在这方面的影响力往往

赶不上前者。

    营销并没有那么复杂，我们需要回归商业的本源去思考品类，什么是汽车后市场真正需要的品



类!
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