
2019上海汽车内饰展，上海汽车用品展

产品名称 2019上海汽车内饰展，上海汽车用品展

公司名称 展会招商

价格 .00/个

规格参数

公司地址 广州市海珠区新港东路1000号708房

联系电话  17612171361

产品详情

2019年中国上海法兰克福汽配展会

2019年上海法兰克福汽配展

2019法兰克福上海汽配展

时间：2019年12月3-12月6号

地点：上海虹桥国家会展中心

主办单位：法兰克福展览-中机国际

承办单位：上海升茂展览服务有限公司

汽车后市场概述

汽车后市场指的是整车落地销售后，提供车主所需的一切服务的市场
，是汽车产业链的有机组成部分，包括汽车销售领域的金融服务、汽



车租赁、保险、广告、装潢、维护、维修与保养;日常运行的油品;驾
校、停车场、车友俱乐部、救援系统、交通信息服务、二手车等。

汽车后市场包括了产品和服务这两个部分。后市场细分行业众多，从
最初的基础维修保养业务发展至今，已经涵盖了汽车配件供应、汽车
维修、汽车后装、汽车金融、二手车及汽车租赁、汽车文化、汽车专
业市场七大细分行业。

汽车后市场构架情况

汽车保有量突破2亿，且持续快速增长，后市场发展潜力突出

截止2017年底，中国汽车保有量达到2.17亿辆，增速仍保持10%以上，
未来汽车保有量还将保持快速增长。中国庞大的汽车保有量，产生了
巨大的维修保养、汽车美容、汽车保险、汽车用品等多元化服务需求
。尤其对于汽车刚需的养护、保险两大业务，市场潜力更为突出。另
外，随着汽车销量增速的放缓，深度开发和挖掘后市场产业价值成为
市场发展的重点，中国汽车后市场的关注度得到进一步提升。

2009-2017年中国汽车保有量统计情况

中国汽车后市场保持年均复合高增长

据前瞻产业研究院发布的《汽车后市场行业市场前瞻与投资战略规划
分析报告》数据显示，2015年中国汽车后市场(不包含汽车金融)市场
规模达到7700亿元人民币，增速在20%左右。在接下来的三年中，将
有大量的汽车超过厂商提供的保修期限，在汽车保养、维修、汽车保
险等方面的需求也将开始增加。到2017年我国汽车后市场规模将超万
亿元，将达10250亿元。预计到2018年我国汽车后市场规模将达11102.8
亿元。

2013-2018年中国汽车后市场规模统计及增长情况预测



我国汽车后市场利润未充分挖掘

借鉴国外成熟汽车市场的发展进程和特点，可以发现汽车产业链的价
值重心向后市场偏移是汽车行业发展的趋势。成熟汽车市场产业链的
价值布局呈“微笑曲线”状，后市场和前市场的产值比例约为7:3。

我国汽车后市场的发展趋势

在汽车制造业已进入微利的时代，更多的获利机会将会在贸易服务领
域，即汽车后市场中展开。中国汽车后市场还有很大的发展空间和潜
力，但是它的发展也是需要一个过程，在这其中首先是需要对汽车后
市场的规章、制度、政策规范化。吸收国外先进的汽车后市场服务技
术，再加上符合自身汽车国情的实际，建立中国特色的汽车后市场体
系。

1、私家车成为汽车维修的主体，需求向快速化、专业化发展

我国私家车不论在保有量还是消费规模上都处于高速发展阶段，可见
私家车维修将会是未来国内汽车维修行业的最主要市场，私家车在维
修和保养方面将呈现以下特点：大中城市私家车车主购买汽车主要是
用于日常工作及休闲，使用频率非常高，依赖性较强，所以对于维修
和保养的快速化、便捷化较为看重。

2、汽车技术含量不断提高，维修作业方式发生根本变化

随着汽车技术含量的增加，汽车维修由机械修理为主稍带一些简单电
路检修的传统方式，逐步转向依靠电子设备和信息数据进行诊断与维
修。许多汽车维修设备生产厂商推出最新的专业检测设备和仪器，为
机动车维修行业注入了高科技成分。

3、汽车后市场服务模式呈现多样化发展。

4、后市场电商渗透率将进一步提升，汽车生活呈现多场景、全平台



的发展趋势

汽车工具类移动应用行业作为连接车主和服务商的桥梁，围绕汽车生
活生态圈的各个场景，给车主和服务商提供平台化服务。

1、未来汽车电商功能将会逐渐融合，车主不同场景的汽车消费、出
行需求能由同一平台满足。

2、覆盖车主多场景需求的平台，更有利于提高用户活跃度，增强用
户黏性。

3、未来汽车电商行业将会有几家汽车生活全场景的平台出现。
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