
海外传播 博展助力中国企业做海外媒体曝光

产品名称 海外传播 博展助力中国企业做海外媒体曝光

公司名称 深圳博展品牌营销有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 广东省深圳市龙岗区坂田街道天安云谷3栋B座14
04B

联系电话 0755-83599993 19925252289

产品详情

海外传播不仅仅是媒体曝光那么简单，更重要的是让品牌影响行业与海外市场。

海外传播的实与虚

众多中国品牌进行海外传播的过程中，常常会出现下述问题。许多客户大都不约而同地陷入一个惯性的
中国式传播思维怪圈：盲目追求速效推广和短周期传播，并以此奢望能收获良好的品牌传播效果。

此类的务虚传播举措，久而久之会导致市场滋生出许多鱼目混杂的所谓的海外传播“专家”，而且还会
给客户养成急功近利的传播观念。这不仅扰乱了海外传播市场，更严重影响企业品牌自身的海外布局和
营销效果。务虚是虚荣和急于求成的集合体现，也是浮躁社会土壤里培养出来的不良因子。

有务虚，则必有务实，那何为务实传播呢？务实传播是从品牌自身利益考量，站在长远发展的角度去布
局品牌和培养品牌的一种传播模式，而非投机取巧。务实传播是实实在在地去解决品牌在推广当中存在
的问题，通过解决品牌短板抬升品牌优势以达到品牌声誉提升的效果。相较之下，务虚传播仅仅停留在
品牌简单粗暴曝光的初级阶段。正确的传播不光是将品牌推向市场，还要对市场形成行业性影响，以此
收获良好的市场反响。

务虚传播

常见的务虚传播有哪些？

主要表现为
：推广随机且无规律的
大屏广告投放；周期间隔较长的无规划通稿发
布；偶然性KOL红人
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转发；购买不知名非官方奖项；参加不知名非官方论坛等等...即便是出于满足国内二次传播需求而进行
的务虚传播，这样的传播对品牌也无过多积极促进作用。

务虚传播的目的更多是企业为满足当下某项业务的短时需求，所进行的仓促且极具功利性的传播行为。
很多时候务虚传播从侧面反映出一个企业缺乏完善
的品牌海外传播
规划，这样不痛不痒不成体系的小打小闹式的“传播”对于品牌影响力的提升丝毫不起效果。

务实传播博展服务过近百家的一线大牌，如创维、美的这类务实的客户通常会对自己身品牌有清晰的自
我认知和定位，同时对品牌传播有大致的推广思路和中长期规划。在此基础之上，再寻求专业的海外传
播团队制定全面、可行的传播计划。充分发掘品牌优势和探底品牌劣势，量身定制全面的海外传播计划
，扬长避短。

品牌务实传播的必要性。

第一，务实传播是基于品牌真实传播需求的对症下药。点对点精准明确品牌传播的问题所在，采取有效
的传播策略，避免无用功式的形式主义传播。

第二，务实传播能帮助企业有规划性地布局品牌海外形象，铺排海外战略布局。用长远的眼光定位品牌
，发展品牌，不局限于眼下的短浅收效。品牌传播是一项长期且持续性的事情，三天打鱼两天晒网不仅
耗费人力、财力、物力，而且还收效甚微。

第三，务实传播更易于被受众接纳，能给市场和消费群体留下深刻的正面印象。务实的传播，对外输出
品牌信息是循序渐
进的，对于受众而言是一个由浅至深
了解并接受品牌的过程。品牌出海
的初衷也是为了将品牌推向海外市场，让更多潜在的消费者和消费市场所认可并接受，而务实传播所带
来的积极影响正好与品牌出海初衷不谋而合。

博展——务实传播践行者在传播方面，博展深耕中国品牌海外传播7年，从展会传播发展到今日的全渠道
传播，博展坚持走在出海前沿为中国品牌未雨绸缪。多年的传播经验，博展总结出一条适合中国出海品
牌的唯一路径，即务实传播。

当下，单一的通稿发布、社交媒体传播、户外大屏、媒体邀约、产品评测已经不能适用于当前的出海环
境。海外的传播环境越发复杂，传播受众的口味也越发挑剔难调，我们已经不能用“粗暴曝光”的思维
去主导传播，这显然十分过时。因此，在接收到客户传播需求时，博展会优先推介最匹配的传播解决方
案，指导品牌如何有效影响海外市场和海外环境。在此基础上，博展将继续跟进协助客户发掘其原始的
深层传播需求，并为其配置适合该品牌现状的海外传播解决全案。在未来，博展将长期致力于中国品牌
的海外传播，并作为品牌出海的专业传播顾问为中国品牌出海夯实基础，保驾护航。

以下是博展为中国电子信息博览会（下文简称CITE）所策划、执行的海外传播全案经典案例。本次CITE
的海外传播目的是宣传CITE展会以吸引更多海外展商和外国观众，同时提升CITE展会的国际化水平，助
力CITE成为世界电子科技领域里的行业风向标。

博展为CITE所定制的海外传播方案
共三步：内部自主建立国际名片；外部获取顶级外媒背书；展会闭环式传播。

第一步，建立国际化名片，开拓国际知名度。博展海外社交媒体代运营
，帮助CITE主动树立国际形象，结合CITE的定位和传播要求，构建海外市场对CITE的出海第一印象。

第二步，展前为CITE高层领导邀约海外顶级外媒专访，借助权威媒体背书深化CITE展会的全球影响力，
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吸引全球目光并参与到展会。

第三步，合理利用新闻稿发布，打造展会期间媒体传播闭环。借助全球媒体新闻稿件通发在CITE开展前
造势，同时配合展中、展后的通稿发布，在全球媒体平台持续输出CITE展会精彩科技精品和科技前沿观
点，主动占领行业高地。

三步传播，环环相扣，每一环节的传播均互补促进。每一步传播方案也直击CITE最真实的

总而言之，品牌是企业之根，形式主义的务虚传播是对品牌的揠苗助长，有害无利。品牌的海外传播，
应从务实开始。
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