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产品详情

要说家装界近几年最流行的是什么，莫过于新型的装修方式——顶墙集成。随着国家政策的出台，环保

家装理念的增强，顶墙集成凭借其强大的产品优势占据了重要位置。但在火爆之下，我们也需要好好思

考下顶墙集成的未来究竟该如何发展？一、产品要聚焦

众所周知，产品是市场的核心竞争力，只有不断研发新品，满足用户日益升级的消费需求，才能在市场

上站稳脚跟。很多顶墙企业深知这个道理， 于是大量投入财力、人力以及精力研发几十个甚至上百个产

品，但长此以往便会发现，这些并不能为企业带来对等的价值回报和经济利益。

所以，顶墙企业需要认清一个事实，与其花费大量的时间和金钱去做产品研发、设计，不如聚焦于一个

产品品类上做深度开发和钻研，以求打造产品的独特卖点，与同行之间的产品形成差异化区隔，避免产



品同质化。例如顶墙集成是融合了集成墙面和集成吊顶的优势，能够实现整体风格的和谐统一，从而达

到全屋整装的效果。因此，顶墙集成产品所容纳的风格要多元化，真正满足消费者对于家装风格的个性

化需求。

二、渠道要多元化

当下顶墙品牌的渠道相对单一，特定的门店，特定的产品内容，特定的模式，让顶墙品牌开拓乏力。很

多顶墙品牌主要把精力放在了线下，对于近几年流行的线上线下结合的O2O、新零售等销售方式不以为

然。其实，传统销售渠道模式已经落伍。在互联网时代，电商、网红、直播营销等平台正以其不同的价

值，替代传统销售渠道。快速、高效的交流方式，成为人们社交的主流方式。顶墙企业也要学会利用新

模式、新渠道，实现质的飞跃。

比如，某高端吊顶品牌，就尝试了新零售销售模式，在双11当天创造了销量奇迹，在品牌销售额创新高

的同时，也提升了品牌美誉度。还有某顶墙品牌，尝试通过与建材市场不同的门店进行合作，将自己的

产品放在其他如卫浴、地板等门店进行销售，不局限于自己品牌的门店，使其产品在更多的地方有更多

的销售可能性。

三、品牌要明确定位



很多顶墙品牌都是从一开始的吊顶转型到如今的顶墙集成，同行转型我也转型，同行做什么我也跟着做

什么。想要打造一个怎么样的品牌，品牌定位是什么，压根就没有思考过。

在五花八门的顶墙品牌中，如何给消费者留下深刻的印象，让消费者优先选择你，品牌定位至关重要。

品牌定位可以通过广告、标语、落地活动等等来营造，所有与品牌有关的活动都应围绕品牌定位开展。

可是，一味的雷同、相似又怎能让消费者对其青睐。

在话题热度之下，顶墙集成的火爆有目共睹，但是热度过后，顶墙集成又该如何在家装界持续发力呢？

未来，顶墙集成还要明确品牌定位，聚焦产品，开拓销售渠道方能占据一席之地。
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