
合肥淘宝培训机构谈智钻再出成交神器，单品推广妙招

产品名称 合肥淘宝培训机构谈智钻再出成交神器，单品推
广妙招

公司名称 合肥阔野网络科技有限责任公司

价格 1.00/个

规格参数

公司地址 合肥市瑶海区站前路浙江商贸城D1816室

联系电话  15155130616

产品详情

自从钻石展位升级为智钻后，在智能营销的道路上突飞猛进，短短的一年时间，帮助商家从以往的“人
找到信息”到“信息与人自动匹配”的智能转变，让中小卖家也感受了大数据的“智能”自动挡。

而今天要跟大家聊的是这其中的一个功能---“单品推广”，这功能应该并非全量推开，暂时还只是一部
分商家在测试。具体开通所需的条件，不得而知，反正我两个店，一个店稀里糊涂的多了这功能，另一
个店却并没有，也不知如何去申请，所以不要问我如何开通，我只能说，多烧钱或静等。

单品推广

如何创建计划

创建入口跟以往创建计划一样，只是在进入后，可以选择是创建的全店推广，还是单品推广。单品计划
暂时只能自定义操作，还没有系统托管或系统推荐功能。一个账户可以创建100个单品推广计划。计划可
结束可移除。

结束投放

创建单元

每个计划可以创建40个单元，每个单元可以推广一个单品，当然肯定是选择销量高，评价好，库存足的
来推广了，单元名称可按货号或商品名来命名。易记易查询数据。

设置定向及出价

选择了推广商品后，接下来是定向人群与出价的设置

定向人群



智能定向

访客定向包含喜欢我店铺的访客和喜欢相似店铺的访客，人群的采集都是与自己店铺或相似店铺的浏览
、搜索、收藏、加购物车、购买等行为相关，此类人群都是从店铺的层面采集人群标签，相对优质

相似宝贝定向包含喜欢宝贝人群和喜欢相似宝贝人群，人群的匹配是大数据分析对该推广商品感兴趣的
人群，相比起来数据量要少一些(本文原创作者：卖家资讯—久不二君，转载请保留)

以上两种人群，亲测访客定向要比相似宝贝定向效果更好一些，一个是从店铺层面出发采集的人群，一
个则是从商品层面采集的人群，溢价可以率高一些，而基础出价可以根据系统推荐，或低于系统出价都
可以，对于有溢价的操作，不二比较喜欢，低基础出价，高人群溢价，效果相对比较有保障

购物意图定向

此定向是根据推广宝贝的标题来定位人群，类似直通车定向推广里的购物意图定向，都是从标题去圈定
人群，可见标题的准确性是多么重要，此定向相对于智能定向，又稍微要圈的人群广泛一些。烧钱也快
，预算充足，可以测试测试。

达摩盘定向

可同时添加8个达摩盘人群，如果对店铺人群足够了解，标签选择有足够把握的，可以试试。

扩展定向

相关/热门购物意图标签，获取智能定向外更多流量，可同时选择30个标签。流量较大，定向人群也相对
比较宽泛，精准度当然也就自然会下降，日常不建议用，大促或是店内有活动需要大流量的时候，可以
使用。

设定定向后，可查看人数预估

人数预估

根据单元下的定向人群及资源位，预估每日最多可覆盖的目标人数及展现次数

资源位的选择

手机淘宝首页_猜你喜欢

手机淘宝消息中心_淘宝活动

我的淘宝_已买到的宝贝

我的淘宝首页_猜你喜欢

我的购物车_掌柜热卖

淘宝收藏夹_热卖单品

我的淘宝_物流详情页

淘宝付款成功页



淘宝首页_热卖单品精品

单品_淘宝订单详情页

站内评价成功页面

单品_淘宝确认收货页

资源位都是PC站内和无线站内，跟直通车定向的展位差不多，可适当溢价。侧重PC或无线，根据自己的
实际情况来决定。

智钻

添加创意创意直接读取的是商品的前四张主图，不可自行上传。当您设置宝贝主图作为推广创意时，推
广创意会随宝贝主图变更而同步更新；如果您将宝贝最后一张主图设置为推广创意，当该主图被删除时
，系统将自动同步第一张宝贝主图作为推广创意。

总结智钻推广的核心其实是定向人群，在人群选对的情况下，点击率和转化率都是不会低的。单品推广
，可多推广单元，选优质定向，定向的优质程度先后顺序是---智能定向--购物意图定向--达摩盘定向--扩
展定向，在前两个定向还无法引到足够流量的情况下才选择后两者。

合肥智创淘宝培训地址：合肥市火车站浙江商贸城D座1816

手      机：15155130616

Q       Q ：826373498

联 系 人：郭老师
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