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公司名称 合肥阔野网络科技有限责任公司
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产品详情

一个热销的商品很大程度上取决于产品本身，是否符合消费者需求，是否真正具备独特的竞争优势。所
以关于选测款的谈论也很多。但是我们必须承认的一个事实就是：对于很多的中小卖家来讲，不管是直
通车测款还是老客户测款，都需要支付一定的成本，很多时候这种成本还不低。

所以，为了尽量的降低成本，提高选测款的成功率，跟大卖家的款就成为了一种选择。但是很遗憾的是
，很多人跟款后发现，别人能卖爆，自己却怎么努力都不行，今天就给大家来分析一下这里面的门道。

1. 你应该跟什么样的款才能最大限度的成功

这是第一个问题，因为大卖家有时候也要测款，不是说他们推的每一个款就一定能够成功的。所以你在
跟款的时候，除了大卖家在推这一事实外，还要选择那些潜力好，市场需求旺盛的宝贝。

我们比如说衣服等这些季节性的商品，对于大卖家而言，他们为了在旺季能够热销，一般都会提前准备
、提前布局，比如基础销量就是必须的。为了获取到一定的基础销量，大卖家往往会在旺季来临之前，
通过直通车主推一下。于是，这就给我们的跟款提供了一条渠道。你打开淘宝，我们以女款外套为例，
你可以搜索“外套女”这个关键词，然后看一下排名前20的直通车广告位的产品，记录一下这些产品的
下列数据（一般你要连续观察7天）：

直通车的位置：代表大卖家的推广力度，一般我们可以是这样的逻辑，推广的力度越大，证明他们越重
视这款产品，成功的可能性就越大。

当天的销量情况：可以通过今天的月销量多少笔，减去昨天的月销多少笔计算，这表明了商品的潜力。

收藏情况：也是可以看到这款宝贝的收藏人气，你也可以用今天的收藏人去减去昨天的收藏人气，这代
表了商品的受欢迎程度和吸引力。

价格的变化情况：一般情况下，越接近销售旺季，如果商品销售不好（市场需求差一些），大卖家着急
就会打折促销，因为毕竟存了很多货。



这些数据你连续观测7天后，如果符合下面的特征，那么这个款就值得你去跟一下：一直在比较靠前的位
置（大卖家很重视）；销量增长情况和收藏增长情况非常稳定，甚至增量呈现上升的趋势（市场潜力很
好）；价格比较稳定（商品好卖，不着急降价促销）。

2. 跟款后一定要避开跟大卖家的竞争

确定好你要跟的款式后，下面的行为变得非常重要，就是你一定要选择一个能避开大卖家竞争的圈子，
这实际上就是关键词的选取。我们都知道，因为流量碎片化分配的趋势，所以不管多牛的款式，也很难
在多个核心的修饰词上都有非常好的权重。

所以，我们要根据大卖家的这款宝贝的标题，提炼一定数量的“产品词+属性词”，然后分别查询一下
在这些词的情况下，这款宝贝的排名。查询完成后，你还要通过生意参谋查询一下这个关键词的相关数
据，比如增长趋势等等，然后确定你的竞争范围。我们拿一款连衣裙举个例子吧，比如，你确定要跟的
款如下：

2017秋装新款女韩版时尚连衣裙气质修身显瘦中长款A字打底春秋款

第一步：拆出一定数量的“产品词+属性词”

在这个标题里面，毫无疑问，产品词就是“连衣裙”，所谓的属性词，实际上就是修饰产品词的，那么
我们能够拆出来的词就可以包括：

连衣裙 秋、连衣裙新款、韩版连衣裙、时尚连衣裙、气质连衣裙、修身连衣裙、连衣裙显瘦、连衣裙中
长款⋯⋯

第二步：查看这些词的情况下你准备跟的宝贝排名

这个我就不多说了，也会有一些相应的软件可以实现这个功能，为了避免广告之嫌，就不多说了，这个
大家可以自己去找一些，很多。另外就是你也可以在淘宝上查，然后自己去看看。

第三步：在生意参谋上查询这些词的一些数据

打开生意参谋——市场——搜索词分析——搜索词查询——查看最近7天的数据——搜索词详情：

在这里我们能看到的数据包括：搜索人气、搜索热度、点击人气、点击热度、点击率、商城点击占比、
交易指数、支付转化率。

通过这些数据，以及他的整体趋势，我们可以做出一些基本的判断。大卖家排名靠后，然后整体趋势不
错，各项数据表现也都不错，这样的圈子就是适合你的圈子。

3. 要尽量的被搜索引擎认定为是新品

接下来，你就要对新品进行优化了，因为你是跟的款式，所以你绝对不能照抄大卖家的标题、首图、详
情页，因为尤其对于服饰这种类目，在这种情况下，你基本很难获得新品加权。

你要全方位进行优化，让搜索引擎尽可能的认定你是新品，然后给你一定的扶植。淘宝判断是否新品主
要的维度有四个，我们也主要从这四个维度去优化。

（1）标题的优化

根据你选定的竞争范围，产品词+属性词，作为主词，去生意参谋上选择黄金长尾词组建标题，这样可



以最大限度的让你自己显着跟大卖家是不一样的。比如上面的：气质连衣裙。在相关搜索词里面，可以
看到生意参谋围绕这个词所推荐的长尾词：

（2）首图的优化

自己拍摄，跟大卖家不一样，不管是从拍摄角度、拍摄细节、拍摄方法上尽量能够有所区别，做好首图
后，在淘宝的搜索框里面搜索一样，看看搜索结果。

（3）详情页的优化

详情页一定要有你自己的逻辑，围绕着你的核心属性词，比如你前面选择了“气质连衣裙”这个关键词
，那么你就应该重点围绕“气质”这个属性词进行详情页设计。

（4）重要属性的优化

能优化的部分可以简单的优化一下，比如下面图中红框里的内容：

货号和颜色相对来说就属于比较重要的属性值了，货号你肯定要跟竞争对手区分开吧，然后颜色那里，
军绿色、藏青色，这些颜色相对来说都是常规的，那么你就可以自定义，比如自定义成：军营草绿色。

合肥智创淘宝培训地址：合肥市火车站浙江商贸城D座1816

手      机：15155130616

Q       Q ：826373498

联 系 人：郭老师
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