
西安高端门头设计，画册设计，活动策划

产品名称 西安高端门头设计，画册设计，活动策划

公司名称 西安玖格广告传媒有限责任公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 陕西省西安市经济技术开发区凤城一路利君V时
代B座1505室

联系电话  18166667865

产品详情

4.合理夸张法      1借助想象，对广告作品中所宣传的对象的品质或特性的某个方面进行相当明显的
过份夸大，以加深或扩大这些特征的认识。文学家高尔基指出：“夸张是创作的基本原则。”通过这种
手法能更鲜明地强调或揭示事物的实质，加强作品的艺术效果。 2夸张是一般中求新奇变化，通过虚构
把对象的特点和个性中美的方面进行夸大,赋予人们一种新奇与变化的情趣。 3按其表现的特征，夸张
可以分为形态夸张和神情夸张两种类型，前者为表象性的处理品，后者则为含蓄性的情态处理品。通过
夸张手法的运用，为广告的艺术美注入了浓郁的感情色彩，使产品的特征性鲜明、突出、动人。  

5.以小见大法      在广告设计中对立体形象进行强调、取舍、浓缩，以独到的想象抓住一点或一个
局部加以集中描写或延伸放大，以更充分地表达主题思想。这种艺术处理以一点观全面，以小见大，从
不全到全的表现手法，给设计者带来了很大的灵活性和无限的表现力，同时为接受者提供了广阔的想象
空间，获得生动的情趣和丰富的联想。  以小见大中的“小”，是广告画面描写的焦点和视觉兴趣中
心，它既是广告创意的浓缩和生发，也是设计者匠心独具的安排，因面它已不是一般意义的“小”，而
是小中寓大，以小胜大的高度提炼的产物，是简洁的刻意追求。  
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