
OEM展会-2024年上海国际自有品牌亚洲展

产品名称 OEM展会-2024年上海国际自有品牌亚洲展

公司名称 沈家坤

价格 .00/件

规格参数

公司地址 上海市徐汇区

联系电话 18217757251 18217757251

产品详情

第十七届全球自有品牌产品亚洲展

布展时间：2024年12月2-3日

开展时间：2024年12月4-6日

撤展时间：2024年12月6日【15：30】

地址：上海新国际博览中心【E1-E6馆】

参展要求：工厂

采购对象：超市零售商

展位面积：70,000平

展商(工厂)：1600+

每年的OEM展会上，聚集了沃尔玛、永辉、罗森、阿巴巴、胖东来、华联、盒马、物美、大润发、红旗
、京东、美团、百草味、步步高、苏宁、名创优品等零售企业、电商平台、品牌和其他有需要定制开发
有品牌业务的专业买家，为参展企业带来了量的商品需求和市场机会。

零售未来

无论是沃尔玛频繁关店开新店寻业态转型的举动，还是正在探索却仍难成主流的无人便利店，随着科技



和人工智能应用研究的深入，以及零售人对商业本质的清晰认知，商业已经进入以消费者为中心的时代
。对零售商来说，拥有、符合顾客需求的商品，才是核心的竞争力，与之前零售巨头跑马圈地阶段不同
，能否匹配重度消费人群的核心需求和诉求是关键。因此，在寻求突破的过程中，为了克服自身发展局
限，零售商们同时也在加快PB（自有品牌）商品开发的步伐。      

自有品牌，简称PB，又称为商店品牌，是指零售企业从设计、原料、生产、到经销全程控制的产品，由
零售企业指定的供应商生产，贴有零售企业品牌，在自己的卖场进行销售，实质上是零售业的OEM产品
。特点是自产自销商品，省去许多中间环节，使用自有品牌的商品可以少支付广告费，进行大批量生产
、销售，可以取得规模效益，降低商品的销售成本。 自有品牌在国外已有几十年的历史，目前日益受到
商业企业的重视，尤其是大型零售企业的重视。欧美的大型超级市场、连锁商店、百货商店几乎都出售
标有自有品牌的商品。例如英国大的零售企业集团马狮百货公司，所有的商品都使用自有品牌“圣米高
”。其实，“圣米高”这一品牌的商品并不是马狮集团自己生产的，马狮集团只是对商品提出品种、规
格、质量的要求，直接向制造商订货。

 

在展会现场，您将接触到具有以下特征的生产商：

l  业务范围包括家居日用、美妆个护、休闲零食、粮油副食、杂粮干货、调味品（料）、烘焙糕点、
糖果巧克力、酒饮冲调、生鲜食材、预制食（菜）品、宠物产品、营养保健、母婴用品等；

l  自有或控股资 质 齐全的工厂 ；

l  接受ODM或OEM合作方式的工厂；

l  有**的生产管理能力，有各项资 质和检测认证背书的工厂；

l  全球贸易业务能力突出的**工厂；

l  关注产品的研发升级，具备持续产品创新能力的工厂；

l  有丰富的自有品牌合作经验，与国内外多家零售企业合作过PB业务的工厂；

l  决策层看中自有品牌的发展潜力，愿意长线投资自有品牌领域业务的工厂；

l  有经营电商业务的能力，能够配合全渠道电商销售模式的工厂等等。

何为PB

自有品牌（PB）？它是指由零售商通过搜集、分析消费者对商品的需求，开发出新产品，选择合适的生
产企业或自行生产，终用自己的商标注册该产品，并利用自己的销售平台进行销售的商品。比如：你去
屈臣、氏买安耐晒，导购可能会给你推荐“我们屈、臣氏自己的防晒霜”，这就是自有品牌的商品。除
此之外，拥有自有品牌的零售商还有很多，麦德龙、大润发，以及势头很足的网易严选，淘宝心选等，
都是目前国内比较令人熟知的自有品牌。

国内现状



国外的PB通过几十年的深度发展，已经进入了人们的日常生活，消费者对它并不陌生，在品牌和PB之间
能根据自己的实际需求做出选择。但目前上，商品绝大部分使用的仍是制造商品牌。大多数人对自有品
牌产品印象仍停留在：包装简易、品质较差、价格低廉，对他们来说，品牌=可靠+，这是令他们对PB望
而却步的原因。事实上，和满足消费者的购物需求才是自有品牌的实质，也是大的优势。但就中国本土
自有品牌的发展来看，仍然存在规模小、业态和产品单一、社会供应链基础较差等问题。因此，对国内
零售业来说，PB的发展还处在初级阶段，面对来自生产者强势品牌的竞争压力，想要取得突破占据主流
市场，还有很长的路要走。

全球走势

自有品牌和零售行业的集中度呈高度相关。行业集中度达到一定水平(比如CR4接近或超过25%),将会进入
快速发展期。目前全球自有品牌发展分为三类代表:①欧洲国家国土面积小,零售行业集中度高(CR4>60%),
自有品牌占比在50%以上;②美、加等国土面积较大的发达国家零售行业集中度较高(CR4在30%-50%),占比
在30%左右。③而自有品牌发展具潜力的国家是中国、拉美国家。当前中国自有品牌的占比不到5%,而零
售行业的整合正在加速,CR4即将接近或者超过25%左右水平。未来几年里自有品牌占比有望达到20-30%
水平。

产品差异

零售商开发自有品牌能够显著提升利润空间。一般自有品牌的毛利率在50%左右,远高于制造商品牌(零售
商毛利率约20%)。如果国内超市自有品牌占比提升5-10%,利润率都将得到显著的提升。同时成功的自有
品牌能为零售商建立竞争壁垒,形成有效的差异化优势。

消费者主导

物质匮乏的时代，主导权在消费者手中，唯有尽可能满足其日益变化的需求，才能在零售业中占据自己
的有利地位。无论是活动、培训、还是深度学习和研究自有品牌，已有越来越多的零售企业加入其中试
图分得自己的一杯羹，其前景自然不可小觑。零售商发展自有品牌具有成本、价格、信誉、信息等得天
独厚的优势，但建立自有品牌是一个复杂的过程，还需要零售商用心开发与经营，其核心还是在于消费
者的购买偏好。

未来趋势

创建自有品牌战略或许是一个新的零售方向，品牌创建过程可能相对漫长而且消耗成本，但将极大地推
动卖家销售额增长，帮助卖家建立与消费者的关系，并获得更多的利润。消费迭代，产品差异，质高价
廉，这是趋势，是未来。



联系人：沈家坤 
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