
2024年日本Tokyo服装展-世界三大服装展会之一

产品名称 2024年日本Tokyo服装展-世界三大服装展会之一

公司名称 上海贸升展览服务有限公司

价格 .00/件

规格参数 日本服装展:日本展会
1:日本展会
日本:日本展会

公司地址 上海嘉定区新源路66弄世昶广场21号1001（一部
）

联系电话 17315583638 17315583638

产品详情
日本东京国际服装展-世界三大服装展会之一
LIFESTYLE WEEK

春季时间：2024年04月17-19日

秋季时间：2024年10月15-17日

展馆名称：日本东京有明展览馆

展览周期：一年二届
展出行业：服装衣帽
展会规模：全球三大服装展览会
主办机构：Reed Exhibitions Japan Ltd(日本励展集团）
2022年10月在世界时尚之都东京举办日本东京世界时尚服装配饰展览会FASHION WORLD TOKYO(简写FWT),将汇集全球近40多个国家或地区的950家参展商，众多的百货店，精品店，服装品牌商等近3万名卖家莅临展会，洽谈新时尚服装、配饰、面料等。现场**旺，参展效果不错，成为名副其实的世界三大服装展。
展品范围：
服装展区：男士服装、女士服装、围巾、袜子、婴儿服装、帽子、内衣、手套、毛皮大衣、领带
配饰区：配饰、发套、短袜、宽领带、披肩、围巾、领带、手套、项链、手链、戒指、腰带、腰链、眼镜、项链、耳饰、胸针、戒指、手表、手镯等
纺织面料与辅料区：纺织、面料、棉、丝、亚麻、针织、皮革、毛皮、纤维、纱、服饰花边、钮扣、拉链、绣花、标签 当然还有鞋类、皮革制品、箱包等类别的产品

上届展会情况：
展会期间人流量不断增加，本届引来了22,909名*家聚集在展会，预计2019年10月展会将达到30,000名*家。对于参展商而已，这是一个焦点与商谈，促进参展商与*家成功交易的展会。似乎被挤爆的现场，客户源源不断，仍然有参加该展会天就有拿到订单的客户，客人争先恐后预定下届摊位，一不留神才犹豫一会儿的摊位就这样“飞”了。
2019年10月日本服装展的展位销售情况：
中国商圈面积规模不断地增长， 参展商数量也都保持稳定递增。
2019年10月秋的FASHION WORLD TOKYO展位几乎已销售完毕（ 仅剩几个），预计 950家, 中国展商300多家。甚至 2020年4月春季的FASION WORLD



TOKYO，展位图上的红色的“ SOLD”清晰可见。
为什么要参展日本服装展FWT ？
：FASHION WORLD TOKYO每年都在扩大其规模,并且,对于参展商而言是一个焦点与商谈,促进参展商与卖家成功交易的展会.2019年汇集了来自全 世界45个国家与地区的参展商.
NO.2：2019年秋季展共吸引了21017位超级*家寻找合作对象. 在2019年的FASHION WORLDTOKYO春季展,共吸引了22909位超级*家。保守预计2019年10月的FASHION WORLD TOKYO，将超过3万*家。这些*家包括来自各品牌的采购负责人，MD人员，企划负责人，设计师，店员以及管理人员等等。
NO.3：FASHION WORLDTOKYO是您寻找日本进口商,经销商,零售商等合作伙伴有效,也是快速的途径！
NO.4：日本的纺织品及服装的进口市场达到214亿美元左右，且基本从我国进口的市场份额达到60%。详细数据在文末。
组团参加日本服装展FASHION WORLD TOKYO，为什么贸升展览？
1、上海贸升展览组团操作日本东京时尚展FWT始于2014年，一年两届，从没间断，该展是目前年轻展会中为成功的一个展会，展位供不应求，位于主通道位置，参展效果更佳！
2、每届都会安排 两至三次OUTLET购物时间，以满足有需要购物的展商的需求。
3、每次的行程，都会提供一些新的旅游景点，从的景点游到深度游， 供企业人员更深入的参观与了解日本的风土人情，风俗文化。
4、2019年10月的日本东京时尚展秋季的行程，更是提供了 东京后花园“轻井泽”“石之教堂”塔列辛等旅游景点，享受自然环境，融合自然与文化的复合式户外公园。让展商在完成商务之旅后，有一个愉悦放松的旅程。
5、 组展经验丰富：福贸展览在10多年的发展中，已带领企业参加了Magic&WSA，日本时尚展FWT，意大利GARDA等全球展会，组展经验丰富。
6、 签证：性签证服务，高的签证通过率，节省大量差旅费。
7、 贴心地接：提供舒适的酒店，便捷的交通方式，让您的商务旅行更舒心。
8、 同时报名参展世界三大服装展会，将有优惠噢！
日本纺织品服装市场到底有多大呢？我国每年出口约214亿美元，市场份额稳定在60%左右；2018年预计达到220亿美元。
2017年1-12月，日本主要进口商品构成中，海关商品编码（H.S 50-63章）即纺织品及原料类，日本进口总量达到35,058百万美元，约350.58亿美元；其中从中国进口达到21,448百万美元，约214.48亿美元，市场份额占比达到61.2%；从越南进口达到3,938百万美元，约39.38亿美元，占比达到11.2%；从印度尼西亚达到1,482百万美元，约14.82亿美元，占比达到4.2%；从意大利达到948百万美元，约9.48亿美元，占比达到2.7%。
我们可以再具体细分到具体的章 ：
2017年1-12月 日本主要进口商品（海关商品编码第H.S 61章），“针织或钩编的服装及衣着附件”，达到12,815百万美元，约128.15亿美元；从中国进口达到8,531百万美元，约85.31亿美元，市场份额达到66.57%；占比从中国进口总额的5.2%。
2017年1-12月 日本主要进口商品（海关商品编码第H.S 62章），“非针织或非钩编的服装及衣着附件”，达到13,561百万美元，约135.61亿美元；从中国进口达到8,218百万美元，约82.18亿美元，比2016年增长1.2%；市场份额达到60.6%，占比从中国进口总额的5%。
2017年1-12月 日本主要进口商品（海关商品编码第H.S 63章），“其他纺织制品；成套物品；旧纺织品”， 从中国进口达到2,651百万美元，约26.51亿美元，比2016年增长1.5%；占比从中国进口总额的1.6%。
新2018季度关于日本纺织品服装市场的数据：
2018年1月-3月，日本主要进口商品构成海关商品编码（H.S 50-63章） 纺织品及原料，达到8,902百万美元，约89.02亿美元；同比增长3.9%。 从中国进口达到5,063百万美元，市场份额占比为56.8%左右，与2017年60%的平均市场占比相近。新天会展预计2018年可达到220亿美元，跟2017年总额差不多！
新日本纺织品服装资讯：
2018年7月09日，日本国内大的服饰购物网站的STARTTODAY，宣布将正式开拓自有品牌“ZOZO”的海外市场。通过利用紧身连体衣测量顾客的身体尺寸，并推荐与每个顾客体型相符的牛仔裤和西装这种独特的销售模式，进军72个国家和地区。另外，公司表示开始着手创新男士商务套装等业务，目的是为了发掘潜在客户。
凡参加我司团组并符合中小企业条件的参展企业，均有机会获得国家中小企业国际市场开拓资金补贴。补贴额度不同省份不同，具体额度来电咨询。
报名方式
有意参加的企业请致电招展联系人。由于展位有限，我们将按照先到先得的原则安排展位。
我们优势：
1、良好的摊位位置和价格优势。
2、境外行程和酒店食宿等安排一向优惠合理便捷，得到广大参展商和商务考察企业单位的****！
3、操作日本展会经验和熟悉当地国家情况的带团人员。
4、从摊位确认到展台搭建及展览品运输和商务签证培训与补贴办理，公司一条龙的服务理念，打造展览服务行业品牌！
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