
微电影广告策划、影视广告拍摄、微电影制作

产品名称 微电影广告策划、影视广告拍摄、微电影制作

公司名称 江苏九色鹿影视有限公司

价格 30000.00/部

规格参数 微电影广告:3分钟
影视广告:1分钟
微电影制作:3-5分钟

公司地址 滨湖区联创大厦西楼17层

联系电话 0510-85168916 18051583123

产品详情

       作为一个好的微电影广告，无论那种类型，即使是那种很有创意的广告，当看完之后，也不
是说“这个广告好有意思”或是“特效很赞”，而是“这个产品好像不错哎，挺想试试的”，或是“我
要去买这个东西”，即使吃土也想去购买，或是悄悄埋在心里，默默采取行动，攒够了钱再去购买。

       让消费者看到广告，既而有买的冲动，记住你，然后控制不住自己去买了，或是需要的时候
成为一种选项，这才是最难的。就像是看见一个妹子，不是只有“好漂亮啊”的想法，而是“我想追她
”，即使过了一个星期，两个星期没见，依旧念念不忘。因此，一则好的视频广告，不但要有趣，还要
具有销售力，因为要的不仅是消费者的视觉享受，而是人们对一个产品的认知与认可，让人对产品印象
深刻，想要购买，而不是有印象却不想买，想买却不记得叫什么。

(一)跌宕起伏的叙事

在微电影广告中，为了网络观众的迅速接受，大部分选择了跌宕起伏的叙事特点，在开端——发展——
高潮——结局这个普通传统的叙事结构中嵌套进去了几个重要事件的镶嵌式结构，而且，开端与结局被
无限压缩，发展甚至被省略，即一种以大篇幅展现事件高潮的叙事方式。因此我们可以看到，微电影的
叙事策略是将观众最感兴趣的部分无限放大，而淡化次要情节，以达到在情绪上与观众的快速共鸣。这
是传统电视广告所缺失的元素。

(二)淡化产品，突出品牌

品牌是决定企业能否在激烈的市场竞争中处于不败之地的重要因素之一，也是决定企业能否坚持可持续
发展的重要依据之一。由于微电影广告注重的是广告信息在消费受众中的“软传播”，若注重产品便显
得过于生硬，同传统广告并无差别，所以微电影广告在创作中应当具有“淡化产品，突出品牌”的表现
特点。

令企业的品牌内涵通过微电影广告传播去感动消费者，直至对社会产生良好的影响，不再是之前传统广



告对自我产品进行标榜，从而让人觉得生硬、无法接受。这也是微电影广告与传统电视广告、网络视频
广告主要差别之一。电视广告、网络广告通常侧重宣传产品信息，这是由于这两类广告属于硬广告，强
制受众进行观看，不能避免受众的抵触心理。而微电影广告更多的是受众主动关注、欣赏的，具有传播
持续性。淡化产品，突出品牌才更具有宣传价值。

(三)淡化广告，突出电影

现在微电影在国内时长正刮起一阵潮流风，微电影所衍生的微文化正在渐渐地影响受众的生活方式。碎
片化时代下的受众已经被广告味十足的传统广告轰炸多年，因此，微电影广告必须另辟蹊径，淡化广告
味在微电影广告中的分量，更多地用电影情节去感染受众，令受众不对其产生反感之情。同时，由于受
众一般在碎片时间中观看微电影广告，这也要求微电影广告必须突出电影元素，特别是要求情节具备紧
凑性、合理性和吸引性。

(四)注重微电影广告的深度，不以长度取胜

在中国文学界有个说法：长文好作，短诗难赋。微电影广告也是如此，微电影广告通常是在其移动状态
下，短时间内才会被观看。这就要求我们策划人在创意剧本时应当注重微电影广告的深度，时间太长的
微电影广告是无法脱颖而出的，微电影广告必须富有创意、短小精悍、内涵深刻。由此可见，微电影广
告追求的是在最短时间内将一个品牌故事讲给消费者听，整体显得短小精悍，并不拖泥带水。
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