
短视频营销 直播网红推广 女主播口播推广

产品名称 短视频营销 直播网红推广 女主播口播推广

公司名称 北京小马识途文化传播有限公司

价格 1.00/套

规格参数

公司地址 北京市通州区潞苑南大街甲560号B区111-A50（
注册地址）

联系电话 010-56135677 13381019530

产品详情

说到生命周期，产品的生命周期可能大家更熟悉，而品牌也是有生命周期的。品牌生命周期指品牌的市
场生命周期，它包括孕育期、幼稚期、成长期、成熟期、衰退期等五个阶段，每个阶段的市场营销策略
不尽相同，网络推广自然在各不同阶段有不同的重心。

品牌和产品都是为市场服务的，一家企业可能有多个品牌，一个品牌又有多款产品，这样来满足不同人
群的需求以获得更宽更广的市场空间。创立品牌是一种竞争策略，为了防止别人的产品取代自己的产品
，企业就会想方设法建立自己的品牌，以便更好地控制市场。可以说，品牌的产生是竞争的结果。

品牌孕育期——广而告之  混个脸熟

品牌的孕育期是指品牌随产品或企业进入市场到被绝大多数目标市场消费者感知的过程。大家注意这个
过程是感知，而并非认同。说的通俗一点，在这个阶段的主要任务就是让目标群体知道，先混个脸熟。

就网络推广方法来看，什么网络推广更能达到这样的效果？就笔者小马识途营销机构首席顾问在网络推
广方面的经验来看，网络广告、网络新闻、社会化媒体推广（微博、微信、SNS）、论坛博客、视频推
广比较适合此阶段的推广，推广重心在于认知，让用户在有购买需求的时候看到这种产品就觉得亲切，
以前在某些地方看到过，以增加购买的可能性。

因为产品没有认知，这一段的推广要强势，也是需要投入品牌广告和新闻报道比较多的阶段，其他推广
予以配合，但推广的重心在于广告，广告在广而告之方面还是有不可取代的优势的。

品牌幼稚期——品牌口碑消费引导

品牌的幼稚期是指品牌己被目标市场消费者普遍认识和熟悉，但还未被绝大多数目标市场消费者认同。
这个阶段是目标群体已经知道我们这个品牌，但只是知道还不认同。在这个阶段需要解决的问题就是让
客户认同。



如何能让客户来认同？不难看出用广告的推广是难以达到如此目的的，消费者都很聪明，明知道广告是
厂家花钱打的，及时说的再好也不能全信。所以，这个阶段的推广要十分注重品牌口碑和消费引导。品
牌口碑即当消费者关注到品牌的时候，让消费者认可品牌，起到一个消费引导的作用。

品牌口碑是怎么建立的呢？这个可以搜索一下笔者马山的另一篇文章《口碑营销：如何建立一个良好口
碑？》，这篇文章里有详细的论述。简言之，就是利用知识营销（问答+百科）引导消费，利用新闻软
文来树立形象。也就是这个阶段，问答推广和软文推广是起主导作用的，其他的论坛博客配合，官网、
官方微信、官方微博保持正常更新，维护一个品牌形象即可达到推广目的。

品牌成长期——产品推广销售促进

品牌的成长期是指一定数量的目标市场消费者在消费了已熟悉的品牌所代表的产品后感到满意，或通过
其它途径认识其品牌后，从而对该品牌产生认同感和信赖感，这种认同感和信赖感通过一定的方式传播
和扩散，***终成为普遍的社会共识。

如上所述，品牌成长期阶段，品牌已经被社会大众认知，能做到这个阶段已经可以认为是一个成功的品
牌了，此结果需要产品、服务和市场运营及推广的多方配合，其实来之实在不易。这个阶段的网络推广
侧重于销售促进和产品推广，以抢占更多的市场份额，在市场营销策略方面采取渠道拓展和促销策略，
以及新产品策略。

我们这里谈的是网络推广实战，说产品推广和销售促进有些笼统，详细地说销售促进更注重搜索推广，
包括SEO和竞价广告，以及以产品销售为目的市场活动。而在这个阶段也适合推广产品，以企业的品牌
基础推广满足不同需求的产品，抢占市场。总而言之，推广的重心侧重于对销售的促进。

品牌成熟期——品牌公关与维护

品牌成熟是指对具有较高知名度的品牌进行维护，并随着企业内外环境的变化而不断完善其良好的品牌
形象，提高目标市场消费者对品牌的认识、认同和信赖程度的过程。

当一个品牌很成熟的时候，已经不需要太多广告，更需要品牌公关与维护。品牌维护即维护品牌的网络
形象，众所周知成熟品牌很容易受到竞争对手的抹黑，所以呢成熟品牌保持一个良好的网络形象，着力
提升品牌的美誉度，以情感或公益营销的增加消费者的品牌忠诚度才是王道。

其实，针对这一阶段的推广实战，笔者也曾经写过一篇文章专门论述，即《公关经理如何提升品牌美誉
度》，文内详述了该阶段的推广方法。简言之，就是在做好网络净化的基础上做公关传播，以公益活动
和行业贡献为宣传重点提升品牌的美誉度，唤起用户的共鸣感，从而增加客户的忠诚度。

品牌衰退期——维护老市场创立新品牌

品牌的衰退期是指品牌退出市场的过程。一般来讲，轻易不能判断品牌进入衰退期，如已确定品牌进入
衰退期，应着手建立新的品牌。网络推广实践呢重回销售促进，网络推广的核心目的是要获取品牌的剩
余潜力。

综上所述，品牌生命周期各阶段有不同的网络推广侧重，自然就有网络推广方法的差异，但实际应用中
不同行业、不同产品情况下差异较大，总体的纲领不变，但各阶段并无明显界限，企业是根据实际情况
制定年度推广策略，推广多管齐下，兼顾品牌和销售。(文/北京小马识途网络营销机构首席顾问 马山)
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