
广州收银台公司|低价直销|

产品名称 广州收银台公司|低价直销|

公司名称 广州久盛超市货架加工厂

价格 99.00/组

规格参数 品牌:广州久盛货架

公司地址 番禺区沙湾镇青萝路5号

联系电话  13640270098

产品详情

广州收银台公司|低价直销|广州货架选广州久盛货架,专业生产货架的厂家,广州工厂直营!优质售后服务.有
调查显示，冰柜有接近四成的购买率；冰柜的存货量较主货架少，因此周转率非常高。

借“独孤九剑”陈列提升利润

在对不同的终端陈列进行区分、赋予不同作用的同时，百事可乐对终端生动化陈列操作推行了“独孤九
剑”的9个全国统一陈列动作，从而对销售业务代表在实际执行中起到明确的指引。

第一式：占据影响力最大区域，摆在人流流向前端。摆在前面的产品销得更快，它能刺激冲动性百事可
乐产品的端架陈列 购买，增加销量。因而百事产品应该陈列在人流量最多、影响力最大的区域；应该始
终陈列在人流流向（大多数顾客通过商店的流向）的前端，抓住“冲动购买”的机会。

第二式，横排陈列，确保“百事—七喜—美年达”顺序。每一个百事产品在店内的陈列应遵循统一的标
准：即陈列顺序从左到右为：百事——七喜——美年达。同一包装的产品应陈列在一起；确保整齐的陈
列显现、全球化品牌的一致性。

第三式，陈列面不小于市场占有率，并按比例陈列。百事产品应拥有大于或至少等于销售占有率或市场
占有率的陈列空间；在百事产品所控制的陈列空间内，必须按陈列标准给予每个品牌适当的陈列空间—
—百事：七喜：美年达=5：2：3。增加陈列深度，预防断货，保证销量占有率。

第四式，垂直陈列，小包装在上大包装在下。在所有可能的情况下，所有品牌应垂直陈列。小包装陈列
在顶部、大包装产品在底部。最大限度地加强视觉效果和视觉冲击力。



第五式，正面陈列，突出百事品牌。每一个包装的产品应正面展向消费者陈列；改善陈列整体呈现，突
出百事品牌信息

第六式，正确价格标签，以艳色标牌强调让利。不正确的价格或没有价格的产品将难以销售，价格可以
标在产品的底部、侧面或任何没有遮盖商标的地方；任何产品在减价或让利时，都应该用颜色鲜艳的标
价牌加以强调。

第七式，有效运用宣传品，传递卖点。使用任何有效传达“卖点”的宣传品；店内广告宣传作用，加强
品牌知名度或促销信息的传达。

第八式，依照周转速率移动产品，先进先出。产品周转由快到慢的位置依次是冰柜——第二陈列——主
货架——仓库。因此在百事产品的销售过程中，应将生产时间最久的产品从仓库移到销售区域、销售慢
的区域移动到销售快的区域中，靠近消费者的位置。保持产品品质，建立客户和消费者的忠诚度。

第九式，陈列设备要整洁。保证任何陈列百事产品的货架、品牌陈列架、百事冰柜的清洁。及时修复或
更换破损产品，确保整洁，树立良好的公司产品形象。

正如前文所说，百事可乐的销售队伍正是在这种严格、标准的生动化陈列模式之下，建立了强大的品牌
优势。也正是因为这一模式能够长期贯彻执行，百事可乐才和竞品在对抗中不落下风。
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