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产品名称 品牌发展之痛！我们应该像品牌顾问一样思考

公司名称 山东亚美远传文化传播有限公司

价格 .00/个

规格参数 品牌:亚美远传
型号:品牌发展
产地:山东济南

公司地址 中国（山东）自由贸易试验区济南片区工业南路
61号山钢新天地广场8号楼1单元15层1505号（注
册地址）

联系电话 0531-86516890 18560158530

产品详情

这是一个品牌+营销的时代，不管你是企业主、品牌总监还是广告公司，思路的转型和升级刻不容缓。
今天，小编带您一起探讨解构和构建品牌思维的完整之道，助力企业品牌创新转型与升级。

随着我国经济发展，中等收入群体持续扩大，消费者对产品和服务的消费提出更高要求，更加注重品质
，讲究品牌消费，呈现出个性化、多样化、高端化、体验式消费特点。“今后十年，中国的三线及三线
以下城市，将新增3个多亿的中产及以上人群、接近2个亿的富裕及非常富裕人群、超过1亿多的非常富裕
及高净值人群。”

消费结构不断升级，中产阶级开始崛起，80、90后人群开始成为消费主力军。品牌的因素对消费者越来
越重要，品牌代表着信赖、可靠、高品质。

对现代企业来说，没有什么比建立自己的品牌更重要的事情了。一个品牌本质上是一个承诺，会为消费
者带来安全感甚至归属感。强大的品牌是最好的广告，消费者会自动与之建立起情感和经验的联系。数
据显示，驰名世界的品牌产品，产量不到同类产品的3%，但销售额却占到50%左右。可见，品牌所具有
的神奇魔力，是企业成功的一大秘诀。

  很多企业在建立自主品牌的过程中产生各种困惑：每年投入一定的人力、物力、财力但效果一般；对
品牌运作效果的把控感觉力不从心；认为只有投入大笔资金才能拥有自主品牌......产生以上困局的根源在
于：企业缺乏整体的品牌运作意识，“一单一议”的传统交易模式无法输出完整、有逻辑的品牌综合映
像；与广告公司“一夜情”式的临时合作，使服务专家对品牌与市场不能够进行深度的研究，长此以往
，逐渐偏离品牌核心价值，也扼杀了广告公司的专业价值。



      目前，中国仍属于“制造大国，品牌小国”，为了实现中国品牌从“中国制造”到“中国名牌
”的转变，5月2日，国务院批复国家发改委《关于设立“中国品牌日”的请示》，同意自2017年起，将
每年5月10日设立为“中国品牌日”，以提升中国品牌的影响力，扩大自主品牌产品消费。

亚美远传作为企业品牌综合服务合作伙伴，诚挚携手具有发展潜力的品牌，建立以年度为单位的长期合
作，并在双方互相了解、深入沟通的基础上实施与品牌主共担风险，以市场效果为导向的合作模式，共
同争取市场成功！
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