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产品名称 市场营销策略|市场营销方案|市场营销策划

公司名称 上海一煊营销策划有限公司

价格 .00/个

规格参数 品牌:一线营销策划
型号:高端定制
产地:上海

公司地址 上海化学工业区物流产业园合展路118号1幢102
室R26座

联系电话 .021-65909699 13917219856

产品详情

市场营销策略，一个很宽泛的话题，通俗点可称为招式，会用者，借力打力，玩得炉火纯青。营销的江
湖凶险无比，企业想要长久发展，哪能没有几个烂熟于胸的大招呢，笔者整理了以下几招，供大家以作
防身之用。

营销之体验

体验的含义在于消费者需要参与到整个营销活动中来，可能是线上的形式，也可能是线下形式。体验会
涉及到消费者的感官、情感、情绪等因素，也包括知识、思考等理性因素，也有亲身的参与到其中。

体验营销的关键在于互动，以有力的吸引方式让消费者参与到营销活动中。这种方式还有种意外的好处
，zui接近消费者，可以清晰地了解到消费者的喜好与需求特点。

营销之植入

植入广告是以一种视觉符号或者其它形式，在影视剧、内容等载体进行植入传播，让消费者在无意之中
获取到品牌信息，从而产生品牌印象，并将潜在的消费者变为自己的客户。

植入营销在社交媒体时代有了新的变化，比如网络游戏、微博段子、长微博图文，甚至小说之中。一个
大型的植入营销活动，可以成为主角，比如游戏、微视频等，但是在微博段子、长微博中可能只能算是
一次整合营销的一个点而已，成为新的策略。



营销之事件

事件营销有一种抓热点，什么热就拿什么作题材，还有一种是自己制造热点，这需要营销人把握新闻的
规律，制造可传播、有价值的内容。

一个好的事件营销并不是把关注引向事件本身，而是事件背后的品牌。

营销之饥饿

饥饿营销是智能硬件领域用得非常普遍的方法。其意在于向消费者公开产品的出售时间、供应量（低）
，通过制造供、需矛盾失衡的假象来达到营销目的。

饥饿营销zui重要的在于时间点，只能是现产品上市的前几波促销阶段，越往后则效果越差。

营销之会员

会员营销是一种基于会员管理的营销方法，营销品牌通过将普通顾客变为会员，分析会员消费信息，挖
掘顾客的后续消费力汲取终身消费价值，并通过客户转介绍等方式，将一个客户的价值实现zui大化。

与传统营销方式在操作思路和理念上有众多不同。在数字营销战役中，我们更愿意使用数字化手段对企
业的会员进行分群、清洗、优化，并制定有针对性的营销策略，比如通过梳理一个电商企业的会员，根
绝地域、年龄、性别、习惯购买品类、购买次数等多个维度进行分群，在促销时针对不同群体进行不同
内容的传播。

由于获取成本低，会员营销成为转化率、盈利率zui高的消费群体，在营销活动中往往zui被营销人看重。

营销之口碑

口碑营销是指营销者努力使用户通过亲朋好友之间的交流将自己的产品信息、品牌传播开来。这种营销
方式成功率高、可信度强，这种以口碑传播为途径的营销方式。

口碑营销分两步进行，第一步是运用各种有效的手段，引发直接客户对其产品、服务以及企业整体形象
的谈论和交流，第二步是激励顾客向其周边人群进行介绍和推荐的市场营销方式和过程。

营销之比附



比附营销是一种竞争压力大的情况下很有效的营销手段，方法是通过与同品类的知名品牌进行对比，承
认自己的不足。

不过这种方法的前提是，产品、品牌有自身的清晰定位，才能在与同品类的对比中保持自己的突出优势
，从而让消费者投来关注的目光。

营销之情感

情感营销，就是把消费者的情感与营销的企业品牌结合起来，通过借助情感包装、情感促销、情感广告
、情感口碑、情感设计等策略来实现营销目标。

情感营销的重点是增强消费者的粘度，而被营销的消费者购买产品并不会看重产品数量的多少、质量的
好坏甚至是价格的高低，而是看中感情上、心理上的认可。对于，情感营销要激发、唤起消费者的情感
诉求，诱导心灵上的共鸣，把无情的营销变为有情的营销。

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

