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公司名称 上海一煊营销策划有限公司

价格 .00/个

规格参数 品牌:一线品牌策划
型号:高端定制
产地:上海

公司地址 上海化学工业区物流产业园合展路118号1幢102
室R26座

联系电话 .021-65909699 13917219856

产品详情

初创型企业在品牌推广过程中往往面临着的最大问题是什么：资金。显而易见，初创型公司不可能像世
界知名企业如阿迪达斯、奈克这样的大企业那样的去投资，从而开展自己的品牌推广计划，但不要气馁
，实际上，开展你自己的品牌推广计划比大多数人想象的要容易得多，说到这儿，你可能不相信，没关
系，只要你认清及避免以下这些常见陷阱、误区，你的品牌推广就有可能顺利开展。

不清楚品牌的力量

从客户关系的角度来看，拥有一个强大的品牌固然是有利的，比如：笔者想在网上购买数码产品时，首
先想到的会是京东。所以你一定也想与你的买家拥有那种直接、确定的关系。

没有建立明确的品牌准则

在认清第一点后，你应该建立
至少涵盖以下内容的明确准则（与你公司所在领域相关的其他方面也可以加入）；

LOGO(包括首要标识，以及你的公司针对具体产品系列而使用的特殊标识)品牌颜色，口号，字体设计，
你的品牌中的语言表达方式，图案，吉祥物和代言人。

显然，这个列表并不全面。如果你觉得需要有一些其他的特点才可以定义你的企业，那么就把这些特点
添加到你的品牌准则中。但完全没有这些是要不得的。因为如果没有这些要素，你的品牌建设将缺乏一



致性和方向，从而不会成功。

品牌形象过于复杂

品牌形象设计的过于复杂是大忌，自1887年第一次被使用以来，可口可乐的经典LOGO经过127年的使用
，原来的样子基本上没有改动。

“模糊式”品牌推广

结合上一点，简洁，并不是走向相反的方向，没有任何明确的关于你公司及价格主张的信息出现在你的
品牌准则里。例如我们常见的“畅销书”、“冠军”、“获奖”等。这样的品牌推广真的不会产生任何
实际意义。

 面对一情况，正确的解决方法应该是：品牌中使用清晰的语言、标识和图像。

产品“偏离”你已经制定的品牌准则

你已经制作了细致的品牌准则且已经开始在公司的营销资料和线上实施，但在几个月后，你需要为你正
在推出的一个产品系列创建新的广告，这时你感觉，如果使用在你的品牌规定色彩范围外的一些颜色，
会不会更具冲击力?

是的，你能这样做。但要记住，像这样偏离你原来的品牌准则一次，就相当 于削弱它的影响力一次，这
们做，实质上是在将一个全新的品牌形象介绍给你的客户，是在减少你的现有品牌与统一的品牌推广活
动之间的关联度。

没有对你的品牌使用进行有效监督

开发和实施你的品牌只是成功的一半，除了这些，你还必须积极主动地监督其他人在哪里以及如何代表
你使用你的品牌元素。如果你没有这样做，你的竞争对手可能会创建一个看起来类似的logo，会使用你
的logo创建一个评论网站却不返回到你的链接上，而且还会有合作伙伴展示用错了你logo颜色的广告。

其中的一些问题可能是轻微的，但在很多情况下，你在品牌元素方面的权益受到了侵害，采取法律行动
是有必要的。

糟糕的品牌改变

 重塑品牌形象没有什么不对。除非你的做法很差。切记，对你已经建立起来的品牌，你所做的任何改
变，都将会减少你与客户之间已经建立起来的联系。因此，真的只有在带来的好处大于失去业务的风险



时才可以改变你的品牌形象。如果你决定要做一个改变，你需要就这个改变向你的忠实用户做出明确的
说明。

综上所述，虽然品牌推广本身无疑是一种市场营销学，但是它也不需要过于复杂。企业品牌建设与推广
是一个系统的过程，并且需要一定的诀窍，对于初创型公司来说，将有限的资金对其品牌进行有效的宣
传，才能够让企业越做越好。
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