
杭州扩香机|空调扩香系统品牌推荐

产品名称 杭州扩香机|空调扩香系统品牌推荐

公司名称 郑州艾蒙克科技有限公司

价格 3200.00/套

规格参数 设备尺寸:33*18*18CM
设备型号:AMK-SKSNG-500，1000
适用场合:酒店、商场、汽车4S店、售楼部、酒
吧

公司地址 郑州市金水区花园路与国基路交叉口御府三号3-
302

联系电话 0371-69103831 13838361301

产品详情

杭州扩香机|空调扩香系统品牌推荐， 这是一种不同于传统的视觉和听觉的新型营销方式，它将人体的嗅
觉挖掘出来，通过嗅觉或使人心情舒畅，或使人兴奋开朗，形成特别的吸引力、识别力及记忆力,接下来
就是草木浑浊的甘醇，在你觉得适应之时，带有些许的辛辣就堂而皇之的给点颜色,摸摸谢：相信很多人
在找桂花调，但是真正做出桂花味的香水并不多, 举例说明，很多女孩子在选择唇膏时，会选择带一点香
味的，无论,精致铝合金材质，表面氧化喷砂处理，更具质感  酒店专属香,设备基本不占地方，不影响
原有设施布局，业主方不需要增加新的基础设施,更安全的选择，220V 12V电源输入可选全球通用既方便
又安全,味逐渐风靡各大酒店，只要走进酒店大堂，一股各具特色的香味就会扑鼻而来。如今，独特的香
味已经成为了品牌酒店的另一张名片，只要进入同一品牌在世界各地的酒店，就会闻到那招牌的味道。
在酒店内引入独特香氛的概念源于拉斯维加斯的酒店。10多年前，拉斯维加斯的酒店大亨斯蒂夫韦,   ,
恩在旗下的海市蜃楼酒店引入了一种招牌香气，通过酒店的空调系统发散到酒店的大堂中，这种独特的
体验在当时吸引了众多远道而来的游客，就为了感受那酒店的独特香味，而这也成为当时酒店营销推广
的一种热门手段。 5年前，万豪、喜达屋、香格里拉这样大型的酒店,   ,集团也开始为它们旗下的酒店品
牌调配香味。通过中央空调将味道输送到大堂、楼道里等地方。这些星级酒店发现，好闻的气味能大大
提高房间的舒适度。 据研究，香味和记忆、情感一样都是源自于大脑中的同一部位去处理感受的，所以
香气能直接影响人的情绪，舒适的香味能够让人感觉到轻松愉悦，而强烈刺鼻的香气则让人感觉不舒服
。 在酒店的经营中存在一种共识，即在一个地方停留的最初10分钟，不管是好是坏，都会给客人造成明
确的印象。于是，在这最初的10分钟里，在最核心的服务内容还来不及向顾客奉上之前，如何塑造良好
的“品牌印象”是酒店业一直在研究的课题。而在传统的视觉营销和声音营销相继被开发之后，嗅觉成
为酒店新“入侵”的又一感官体验。 很多酒店已经开始关于香味的营销，喜达屋旗下的艾美品牌酒店，
采用持久松香，这种香氛是持续统一的，营造出一种时刻环绕宾客身边的独特香味。威斯汀酒店大堂的
香味总会让人想起高洁的白茶。朗廷酒店的姜花香气也是,   ,独一无二并且全球统一的。给人带来这种
清新淡雅的优雅格调，这是朗廷酒店,精油反应更完美，完全保有精油丰富有效成份,并迅速解离形成高浓
度阴离子,香味营销已被广泛应用于酒店、购物中心、娱乐场所、珠宝、服装、商业地产、家居、汽车4S
店等行业,今天，我将用很多学者的研究来证明“气味真的很厉害”，气味会对人们的情绪、记忆和行为
都产生影响,科瑞斯纳与新加坡南洋理工大学的梅�伦（May



O.Lwin）、罗格斯大学的莫琳�莫里（Maureen Morrin）一同进行的实验正是这样的一个例子,多组色素
选择，满足任何环镜的使用,想传达的品牌精神，希望给人低调典雅又安宁无比的感觉，就像是一个世外
桃源般。福朋喜来登的香味有个挺好听的名字，中文翻译为“风车味”，“风车味”就是一种让人感觉
如同在春日里感受到的那清新舒爽. 杭州扩香机|空调扩香系统品牌推荐波士顿学院副教授亚当�布拉泽
尔表示，营销学者们“逐渐了解到无意识刺激的强大作用”，对具体化认知的研究开始“在学术领域蓬
勃发展”。在消费者研究学会2014年的北美大会上，布拉泽尔看到了多篇感官研究领域的论文，数量之
多，前所未有。同年，《消费心理学期刊》出版了一期关于具体化与感官知觉的特刊，集中讨论感官输
入如何驱动消费者行为。消费者从十年前平均每天接收3000条广告信息，到如今每天接受5000多条信息
，早已产生了“免疫力”，也不再那么容易被单纯靠视觉和听觉的二维传播手段所打动。 感官营销的出
现弥补了二维传播手段的不足。我们除了视觉和听觉外还有触觉、味觉、嗅觉等信息储存方式，研究表
明，同时调动人的五种感官，能最大化保证接受一见事物。人的感官具有与生俱来的记,并且将这种独特
的香味，来增强顾客的店内体验,商家利用香气吸引顾客，抓住顾客的感觉心理，让他们在消费时产生满
足、愉悦的心理情绪，从而达到提高顾客忠诚度的目的,香薰环境下吸引顾客的品牌效应，通过香味建立
品牌形象。 顾客们也在做出回应,忆天赋，会主动地为我们感知这个世界，并会在不知不觉的情况下决定
我们对事物的看法。感官营销通过在产品的营销过程中融入能够带给人们感官刺激的成分，让消费者在
消费的过程中主动感知产品的属性特点，得到视觉、听觉、味觉、嗅觉、触觉的全方位满足。这种感官
体验不是强迫的，而是“不由自主”的，因此对消费者来说也是最直接、最深刻的。酒店加香飘出来的
是香气，得到的却是人气，宣传的是品牌，提高的是顾客认识度和归属感。酒店加香不仅仅是为顾客创
造一个宜人的香氛环境，同样酒店加香也是一个可以宣传品牌的号方法。 酒店加香是如何宣传品牌的呢
？香味和品牌这两个好像毫不相关的东西怎么就联系到一起的呢。我们都知道维达纸巾的味道，我们都
吃过益达口香糖的味道，每当我们拿过纸巾，闻到那个香味就知道这个是维达，因为维达的香味很特别
，是别的纸巾没有的味道。这就是很简单的香味跟品牌结合的例子，同样我们的酒店根据本身的特色，
结合艾蒙克为我们提供特别的香氛。这样我们就有了自己的香味有了专属品牌。 但是如何宣传推广也是
很重要的，酒店香味通过艾蒙克加香机系统传播出去，给顾客留下了深刻的印象，顾客闻到了这宜人的
芳香，自然会询问这是什么香味，这个时候我们可以把事先准备好印有酒店标志的小礼品送给他们，不
要小看这个小小举动，殊不知它背后隐藏这巨大,   ,的客户群。我们宣传图册也可以制作成带有特色香
味的形式，这样顾客在了解我们的时候是伴随着他非常喜欢的香味，他会好好的研究而且不经意间还会
为我们酒店推广呢。 香味营销已被广泛应用于酒店、购物中心、娱乐场所、珠宝、服装、商业地产,精致
铝合金材质，表面氧化喷砂处理，更具质感 ,艾蒙克香薰设备，改善使用频率高的洗手间的空气质量，营
造一个更加愉悦、卫生的氛围，使顾客感到更加快乐,嗅觉品牌是一项系统而专业的工程，经过选香、导
入、传播、评估、修订一系列程序，香味必须与品牌的视觉、听觉识别体系有机融合，并且要精准掌握
客户定位特征与嗅觉感受,、家居、汽,   ,车4S,香薰设备,店等行业。
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