
品牌服饰连锁香氛仪|空调香氛扩散系统品牌推荐

产品名称 品牌服饰连锁香氛仪|空调香氛扩散系统品牌推
荐

公司名称 郑州艾蒙克科技有限公司

价格 3200.00/套

规格参数 设备尺寸:33*18*18CM
设备型号:AMK-SKSNG-500，1000
适用场合:酒店、商场、汽车4S店、售楼部、酒
吧

公司地址 郑州市金水区花园路与国基路交叉口御府三号3-
302

联系电话 0371-69103831 13838361301

产品详情

品牌服饰连锁香氛仪|空调香氛扩散系统品牌推荐，目前，3座航站楼都已经在安检区、登机口、行李提
取厅等主流程上布置了植物精油香氛，共54处,金属外壳，高强度耐腐漆面处理,宝格丽
绿茶极致版/特浓版 中性香Bvlgari Eau Parfumee au The Vert Extreme unisexBach2000：特浓绿茶的确比原版
绿茶更为深沉一些，一开始柑橘与佛手柑清新与朦胧交杂，带出些许的暧昧朦胧,精油拥有独特的、能影
响人身心的力量----深入身体与精神 品牌服饰连锁香氛仪|空调香氛扩散系统品牌推荐“我发现很多国外
航空和高级酒店都有自己的专属香味，这种品牌记忆和认同是一种无形胜有形的力量。嗅觉对人脑的记
忆和情绪影响密不可分，美好的嗅觉体验可以给人带来愉悦的心情，嗅觉记忆是更加持久和触动人心的
。美国研究机构的一项研究结果表明，人们回想一年前的气味准确度为65%，然而回忆三个月前看过的
照片，准确度仅为50%。可见，“嗅觉记忆”比“视觉记忆”的效果更持久、突出。目前，艾蒙克致力
于为各类高端场所提供“嗅觉营,一般英国航空、新加坡航空及法国机场也等使用香味营销来增加客户对
自己品牌的忠诚度,从一开始甜如蜜，渐渐过渡到深澈甘苦的茶香，桂花的甜腻被完美中和，流露出云淡
风清的人闲桂花落之感,销方案”、“空间扩香方案”，其中包括各高档酒店、会所、地产楼盘、影院、
汽车4S店、机场、,空气扩香仪,百货商场、写字楼等，专业为客户量身定制契合品牌的专属香味，帮助客
户实现品牌增值。 品牌服饰连锁香氛仪|空调香氛扩散系统品牌推荐汽车厂商一直以来都对感官效应予以
密切关注：设计师尽全力改进车门把手的手感、车门关闭的声音和新车的独特气味等。以宝马为例，201
6年8月，全新BMW 7系为《财经》(博客,微博)财经汇举办的高尔夫球赛参赛贵宾们提供了驾乘服务，使
他们能够充分了解全新BMW 7系开创性的手势控制功能和,加香仪,供后排乘客方便使用的智能后排触控系
统所带来的全新操控体验，通过选用Nappa 真皮座椅所来带的更舒适的感官体验以及多种可选香薰和车
内氛围灯等所带来的更愉悦的品质体验。尽管感官效应已经在,� 树脂的厚实丨代表精油：乳香、没药,
更自由的组合安装，可以搭配2个雾化器，香味同时从2个不同方位释放，确保香味扩散范围更大更均匀,
一定程度上得到了应用，但放眼整个消费品行业，大部分公司仍然只注重视觉属性，很少考虑其他感觉
。科瑞斯纳表示，产品开发商和营销人员应当做出改变。银行高管要让各个分行散发出木材和皮革的味
道，这种气味令人安心，也使人联想到财富。如果是带有嵌入式电机的产品，那么制造商就要考虑电机
运转时发出的是尖锐的声音还是低沉,   ,的轰鸣。高档服装制造商在经营网店时须仔细斟酌衣服的包,保



持室内清新，并散发出让人愉悦的淡淡清香，不但对家人的身体健康有利，更能给家增添一份幸福的氛
围,装是使用气泡膜还是用高档皱纹纸，两者传达出的信息有所不同。 酒店香薰这种体会或许不是产品本
身原来强调的特色卖点，但是这种感官体验对使用者而言，却是非常亲密而贴切的。所以营销或广告人
员，此时就必须思考这样的感官体验是不是能触动人心如果是，那是不是应该大声传播及宣扬，甚至把
一些从未体验过这种触感的潜在使用者,香水扩香器,都吸引过来。营销人员要深入理解消费者与产品互动
的过程—也许是产品带给他们气味、触感或听觉等特别而深刻的感官经,空调喷香机,验。

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

