
龙腾：企业应当建立农产品区域特色品牌

产品名称 龙腾：企业应当建立农产品区域特色品牌

公司名称 四川龙腾华夏营销有限公司

价格 1000.00/1

规格参数 品牌:龙腾华夏
项目:营销策划
产地:四川

公司地址 成都市青羊区光华东三路489号2栋12楼1211号

联系电话 028-82877230 13880994145

产品详情

我国地大物博，是典型的农业大国，但从品牌
来看，却没有大国应有的美誉。在粮食、素菜、水果、肉类都是世界第一的大国，可是依然有很多优质
的农产品不被外人所知，这就是缺少品牌，缺少影响力。农业强国却不是品牌强国，情何以堪？其实我
们有能力去建设自己的品牌，改变弱势的农业格局。

今年中央一号文件指出，推进区域农产品公用品牌建设
，支持地方以优势企业和协会为依托打造区域特色品牌。今年的政府工作也明确要求加快推进农产品标
准化生产，建立品牌保护。

这说明什么，国家已经认识到农产品品牌
问题，市场竞争并不是靠规模，而是取决于品牌的差异化优势。我们作为农业大国中的一员，就应该冲
在这趟列车的前面，打响自己的品牌，赶上政府的政策扶持。

区域公共品牌现在已经越来越成熟，农业企业品牌建设力度已经在稳步提升，但能拿得出手的有竞争力
的品牌依然很少。截止2016年全国三品一标的总数达到10.8万个，但是耳熟能详的品牌却没有几个。尽管
农业企业都已经开始重视品牌建设，品牌意思不断增强，但毕竟起步太晚，走得太慢，影响力还远远不
足。

消费者的感受也是如此，明明是很有特色的好产品，却只能摆在路边，卖不出去，现在物流已经非常发
达，信息技术也非常先进，保鲜技术、生产加工都很完善，其实我们有能力把农产品卖出好的成绩，尤
其是那些藏在深闺无人知的好产品。我们可不能让千家茶叶不敌一家立顿的说法延续到其他行业。

打造品牌不是一朝一夕就可以的，农产品品牌要和区域结合，有人把区域公共品牌比喻成伞，企业品牌
可以收到伞的保护，但是又不能完全躺在伞的庇护下睡大觉，一方面要依靠区域公共品牌，另一方面又
要做出自己的特色，建立企业自己的品牌，否则区域公用品牌只会被透支。我们要在公共品牌内，找准
自己的定位，做出最具有特色的区域企业品牌。
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