
天津房地产新媒体策略 瑞吉广告

产品名称 天津房地产新媒体策略 瑞吉广告

公司名称 天津市瑞吉广告有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 天津市西青区李七庄澜溪园三区

联系电话 022-23937598 13821732405

产品详情

一、网络媒体、户外媒体等新兴广告媒体的特点：

 

现代社会是信息化的社会，迅猛发展的互联网正以前所未有的广度和深度进入人类文明的社会生活。在
这个时代中，网络以其无所不包的特征，已经深深地融入到经济生活的每一个层次中，任何产业都不可
能脱离网络的影响而存在，房地产业，作为二十一世纪看好的热门产业，也正在日益的网络化。网络房
地产作为一种新兴的虚拟经济与现实的网络房地产的结合体，特别是在中国这个特定的环境中它不可能
发展的像美国等高度发达国家中一样形成一个完善的全能性的房地产营销。网络房地产网上直销模式而
现在摆在我们面前的问题是：

 

1）、就中国目前的网络安全性来说和，还很难支持房产这种大宗商品交易。现在就国内也没有大规模的
网络靠网络来销售房地产，网络的安全性之差是有目共睹的事，而作为房产这种大宗交易并非儿戏，试
问有哪个消费者敢拿自己辛辛苦苦积攒的安家钱来做实验；

 

2）、缺乏必要的法律保障，至今在我国还没有一部比较正式的网络营销法案出台。这样，一旦出现纠纷
，究竟如何处理，消费者的权利如何维护；

    

    3）、消费者在观念上还没有接受在互联网上进行房产这种大宗商品的交易。在中国，作为广大
的消费者而言，购买房产往往是一个人、一个家庭积蓄几年、十几年、甚至几十年的劳动所得才能购买
的。因此，几乎所有的购买者在决定购买之前，总有一个漫长的选择比较的过程，他们不可能仅仅依靠



网络将大笔的款项付给鼠标。因为，虽然网络的大信息量和快捷的特点能够将购买者的选择过程便捷化
、效率化，但是购买者对房地产的感性消费观念是网络无法取代的，所以在再短时间内改变消费者的传
统消费观念决非易事。

 

4）、也是最重要的一点，就是网络的虚拟性决定它不可能取代实际的房产。

 

二）户外广告由于比较直观，特别是位置好的固定地点却也能吸引很多人眼求。再者目前户外广告太多
的要依赖城市管理的限制，如果因为国家对户外广告的某项制度，户外媒体就会受到影响。另外户外广
告还是容纳的信息很明显，只能显示一个电话或者联系地址等，这也表明了户外不是地产的首选媒体。

 

二、房地产广告的媒体投放策略

 

综合各种媒体的优势分析，平面媒体仍然一直是房地产商的广告投放重点。平面媒体在房地产广告具有
非常重要的地位。这是由媒体的传播介质、形态而决定的。对报纸而言，广告客户关心的是“发行量”
，其实发行量一个重要的指标，但他并不能准确的体现出该报纸的实力。因为报纸的价值在于它的阅读
人群，而发行量不等于阅读人群，其中还有传阅率的因素。发行量*传阅率+阅读人口。媒体如何体现这
些阅读人口的价值？这些就需要我们判断我们的目标读者人群、发行渠道范围、报纸的内容、品质、服
务、社会的公信力影响力等系列综合因素。由于报纸容纳的信息较多，还可以通过策划、内容、图片把
房产广告的所诉求的任何一素都能充分的表达出来。目前的房地产行业都他通行这样一个原则：70%---7
5%投向平媒，另外25%或投网络、户外、广播、电视用于特殊告知或者做个形象宣传。
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