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产品详情

网络媒体在中国的发展已近20年，网民对媒体长期的渗透和高频次的参与让网络媒体的每一次变革都在
大量的内容阅读中被忽视。其实，“网络媒体”已经从过去的实体网站逐渐成为了一个摸不透的行业代
名词，因为有太多的细分媒体和商业模式出现，而它们正在努力寻找自己未来的定位，如果你对媒体的
未来感兴趣，可以继续往下看。

 

从门户时代的“专业传播”到Web2.0时代的“用户参与”，再到今天“平台重塑,个人崛起”的众媒时代
，几乎所有的网络媒体都可以用移动媒体来替代，“无移动不新闻”已经成了当下媒体最显著的特征，
无论是你是新媒体还是旧媒体，没有APP端的媒体一定活不久。

 

总体来说，根据2016年媒体行业发展的特性以及主流媒体的触及面可以看出明年移动媒体的八大发展趋
势，有些也许你知道，但是有些一定会让你大跌眼镜。

 

预言一：聚合类平台成主流媒体

 

每一个媒体时代都有一个最主流的平台，门户新闻客户端的时代虽然还没有过去，但经过这几年的竞争
，无论是内容还是模式，发展空间都已趋于饱和。至此，门户新闻客户端也沦为了“传统媒体”。

 

聚合类平台的崛起首当其冲当然要属今日头条，它的火爆让无数纸媒起诉之，也让众多媒体集团跟随之
，除了与今日头条同期发展的鲜果、ZAKER外，2015年诞生的聚合类媒体还有并读新闻(南方报业)、天



天快报(腾讯)、一点资讯(凤凰)。

 

其中由传统门户牵头的天天快报和一点资讯发展最迅猛，未来也会是今日头条最强大的竞争对手。而细
心的朋友可能会发现，QQ和微信的新闻插件跳转链接已经从腾讯新闻客户端变成了天天快报，单凭这种
互联网最强大的导流器来看，今日头条未来的压力是非常大的。

 

预言二：移动媒体转型成“超级入口”

 

这种“超级入口”主要得益于媒体的“水陆空”作战能力，从行业现状来看，只有腾讯新闻和凤凰新闻
做到了，它们分别具备了PC端门户+移动新闻客户端+聚合类媒体的作战部署。

 

从易观智库的数据可以看出，腾讯网和腾讯新闻客户端已经分别占据了头筹，天天快报虽然是今日头条
和一点资讯中最晚出现的，但实力不可小觑，因为要知道，当年腾讯新闻客户端就是四大门户中最晚诞
生的。

 

而凤凰网近几年的发展是顺风顺水，不仅在移动时代成功跻身五大门户，还通过投资形式成功吸收一点
资讯这个强大的聚合类媒体，只不过凤凰网的用户基数过小，2017年需要爆发还得夯实这一基础。

 

预言三：全新的生产力造就了全新的媒体形态

 

近几年来，科技的发展正在加速硬件智能化进程。与此同时，也在重塑媒体的内容形态、阅读视角。

 

增强现实技术，简称AR，它是一种能将真实世界信息和虚拟世界信息“无缝”集成的新技术，能让虚拟
事物接近真实的展现。作为NBA直播唯一的主角腾讯来说，使用AR技术绝对算得上是锦上添花，这种直
播亮点目前国内互联网体育赛事直播中并不多见，更何况是网络媒体。

 

像百度新闻原来是新闻客户端，现在则直接基于自身的大数据基础变身成了个性化推荐新闻客户端，用
户可以通过云计算实现听新闻，并通过机器学习抽取文章摘要读出来，当语音合成技术和网络上的文字
视频技术结合在一起的时候就会变成一个新的视听体验。

 

预言四：每个人都是媒体内容的创造者



 

这里指的创造者不仅仅是指自媒体，而是所有接触移动互联网的网民，因为这个时代，第一手资讯已经
不是媒体能够获取的，尤其是突发新闻事件，站在第一线的人永远都是普通网民。

 

甚至在可穿戴设备普及的未来，每个人都能够用更智能的方式去获取新闻现场，并称为媒体内容的“供
应商”。

 

而对于媒体专业内容而言，无人机或可称为新闻内容的获取渠道和方式之一，像美国最近就放宽了无人
机的使用政策，各地以商业用途为目的的无人机有了真正可行的可能性。从使用无人机进行工厂化养殖
的调查，到如今抗议期间对警察渎职的监视，记者或者个人都可以开始使用这些成本相对较低的设备进
行其新闻/内容采集。

 

预言五：内容被解构与重塑，成为信息+产品+服务的复合体网易新闻客户端4.0版本时就在主打O2O概念
，而事实也证明了，凡是上亿用户的APP都在做O2O。而发展O2O也会让新闻媒体出现复合现象。内容
层面，当硬件和软件全面变化的时候，内容也在发生微妙的变化。以腾讯产品为例，腾讯新闻客户端民
生页卡让用户在获取资讯的同时，还可以交水电费。

 

而网易新闻则主打金币商城，并集合了生活服务如考拉海购、一元夺宝等电商内容，可以说是集合了网
易所有的主打产品。用户在阅读新闻的同时可以体验很多基于阅读新闻时所需要的辅助功能，比如网易
游戏中心。

 

由此可以看出，在互联网+的时代，内容已经完全被解构和重塑，不再是单纯的资讯，而成为信息+产品
+服务的一种复合体。

 

预言六：部分自媒体的专业化

 

今年，微信公众号、今日头条的“头条号”等方式出现的自媒体，虽然门槛相对不太高，但是要能坚持
下来，必定靠较高的专业水准，尤其是在2016年。

 

今天的自媒体，已经不再是“个人媒体”，即使没有专业媒体背景，自媒体也越来越多地靠团队的方式
来完成。自媒体在今天正在变成专业媒体人转型的一个方向。这种转型，并不仅仅只是脱离体制拉起自
己的一帮人马这样一种外在形式的变化，而更多的是传播语态与传播模式的转变。

 



预言七：垂直化专业媒体爆发式增长

 

澎湃新闻可以说是垂直化专业媒体的典范，主打时政领域，并抓住反腐新闻这一关键节点一举成功，而
对于千千万万个行业来说，澎湃新闻的模式是可以充分借鉴的，这点在2017年应该会有所体现。

 

其次就是一些极具个性化的媒体，如好奇心日报、界面等，它们产出的内容不具备媒体的普遍性和及时
性，而是更多需要独立思考和独立见解的解读性内容，或者可以说成是新闻事件后的“第二手新闻”。
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