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装、运输、服务等等各个环节都有严格的保障体系。这是品牌已有的资源优势，这些优势与市场上其它竞争对手（“贴牌”品牌）

形成强烈对比。2、另外我们在与品牌创始人曾先生的访谈中了解到，曾先生本人及核心团队成员从事食品生产加工已有二十多年，

他本人对食品的安全问题高度重视，一直秉承着“做安全美味的良心食品”的理想而不懈努力。自建工厂、专业团队、严格品控、

科学加工⋯⋯等等这一切的努力与付出，其背后的本质也都是为了品质能得到保障！————————————————————

——————————————————————————————————————于是“品质有保障”成为了犇冠品牌的核心

价值，以及目标人群选择购买的最大理由！——————————————————————————————————————

————————————————————二、品牌强势广告语：强势广告语是一句能说动目标消费者形成购买、并且还能记住

品牌的广告语。它能让消费者一听就能对品牌形成价值认知、一听就记住；从而转化为购买行动和口碑传播。-在考虑犇冠的品牌强

势广告语时，我们首先注意到了一个问题，那就是“犇”字是个大家记得住（三个牛）却读不出来（读bēn）的字；从字形上来讲

“三个牛”可以体现牛排的关联性，但从口耳相传的传播角度，却是传播成本较高的一个字。于是我们希望用个同音词来带动大家

对这个字的读法，“奔冠”与犇冠不仅同音，而且还是相同的含义，即“奔向冠军”犇冠食品 品质奔冠“犇冠食品品质奔冠”把犇

冠产品的核心卖点说清楚了，“品质奔冠”也是说动客户购买的理由。整句广告语简单易懂，前后押韵，易读易懂，不仅说清了品

牌的核心价值，同时也将“犇”字有效的与“奔”字做了读音上的嫁接，一听就能理解、能记住、能传播（转述）围绕这个“品质

奔冠”的强势话语，我们再梳理出犇冠品质有保障的话语体系：品质奔冠三大保障：肉源有保障：犇冠食品所用肉品原料均经官方

严格检验检疫合格，确保肉品来源可追溯、产地有保障。品控有保障：犇冠食品所属工厂拥有先进的生产设施设备；产品研发、工

艺、品控、运输等环节严格遵循科学的食品生产管理标准。品牌有保障：犇冠品牌创始人曾先生与其团队骨干从事食品生产加工行

业二十多年，一直秉承着“做安全美味的良心食品”为使命，而不懈努力。————————————————————————

——————————————————————————————————三、品牌强势符号：强势符号是识别力最强、信息联

想最强、行为影响力最强的符号。 消费者只要看一眼就能过记住、就能说得出来、并且能产生品牌价值的联想。强势符号能大大地

降低品牌的传播成本，让一个新品牌快速被消费者接受。金牌是一个人人都能理解、一看就知道是 代表”冠军”的强势符号。犇冠

牛排的卖点是品质有保障，金牌这个符号能够代表犇冠牛排的品质级别，这个符号暗示了犇冠是牛排中的品质冠军，而客户只要一

看到金牌符号就能感知到犇冠品牌品质奔冠的核心信息，从而形成对犇冠产品品质的认知与信任。——————————————

————————————————————————————————————————————四、产品包装：产品包装是最

重要的战略武器；设计包装就是策划销售！将强势符号应用于产品包装，能使包装成为终端最闪亮的明星，快速被发现、被记住；

将强势购买理由呈现于包装，便能快速打动消费者购买你的产品。————————————————————————————



——————————————————————————————五、品牌传播形象：项目后记：犇冠食品的产品新包装目前正

在铺货中，其它类型系列产品及包装将陆续面世⋯⋯

项目时间：2016年项目内容：品牌战略/产品包装等项目背景：上海冠越食品有限公司创立于2013年，主要经营：原味/腌制肉制品--

鸡肉、猪肉、牛肉等西餐类产品以及中餐料理包，可根据客户要求定制。工厂设在安徽省利辛工业园区内，占地面积约130000平方

米。公司尊崇“踏实、拼搏、责任”的企业精神，并以诚信、共赢、开创经营理念，创造良好的企业环境，以全新的管理模式、完

善的技术、周到的服务、卓越的品质为生存根本，始终坚持客户至上、用心服务于客户、坚持用自己的服务去打动客户⋯⋯犇冠是

上海冠越食品有限公司旗下子品牌，主要针对餐饮渠道客户，主要包含大酒店、连锁品牌餐饮、自助式餐厅、咖啡馆、西餐厅等，

为客户提供以牛排为主的系列产品。此次找到舍可策划，旨在能通过系统性的策划，重新梳理品牌和设计产品包装。以下是原来的

品牌形象：舍可策划在经过与客户方沟通了解，认为存在以下几个问题：1、品牌缺乏系统性的思考，没有鲜明的价值；2、包装过

于平庸，没有品牌感和识别力；3、产品缺乏一个强有力的购买理由。———————————————————————————

———————————————————————————————以下是案例的详细解读：———————————————

———————————————————————————————————————————一、品牌战略1、目标人群洞察：

舍舍可策划通过对餐饮渠道客户（主要包含大酒店/连锁品牌餐饮/自助式餐厅/咖啡馆/西餐厅等）的洞察与市场的调研发现：相对于

普通消费者，餐饮渠道的采购者是属于牛排等肉类产品的内行人士，所谓外行看热闹，内行看门道，内行人士对牛排的选择标准显

然更加理性、更加懂行。他们对产品质量要求更高。品质！还是品质！2、品牌资源分析：1、我们了解到，犇冠品牌在安徽自建工

厂，占地面积约130000平方米，拥有先进的生产设施、全新的管理模式、完善的技术、及科学的加工工序；在产品质量、品控、包
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