
商场香薰 ，珠宝店,专卖店香风器

产品名称 商场香薰 ，珠宝店,专卖店香风器

公司名称 郑州艾蒙克科技有限公司

价格 4500.00/套

规格参数 品牌:艾蒙克扩香机
型号:AMK-IKSALG-1000
适用场所:酒店、商场、汽车4S店、售楼部、酒
吧、KTV等

公司地址 郑州市金水区花园路与国基路交叉口御府三号3-
302

联系电话 0371-69103831 13838361301

产品详情

珠宝店,专卖店香风器，新风系统香薰器，新风香薰设备空气净化除异味艾蒙克扩香设备，所有香味混合
物均可立即释放，香味始终如一,可调节的期间和浓度设置使其可按客户的需求调节香味释放量 这些愉悦
的气味被商家运用在了各个场合：超市、百货公司、酒店、服装店，这让置身其中的消费者总能将某种
特殊的香气与品牌联系起来。法国服装品牌Bread n Butter就为自己定制了一款香水，,静音效果好：结构
和设计融合了德国的优质元素，进口机芯和静音技术处理，不会因噪音过大而影响周围环境,艾蒙克香薰
设备，改善使用频率高的洗手间的空气质量，营造一个更加愉悦、卫生的氛围，使顾客感到更加快乐,气
味直接影响消费者对产品本身的印象，而后者则通过影响消费者在环境中的感官体验，间接左右其对于
该环境所提供的商品或服务的印象,并且很愉快的为之买单,并要求店员每天至少在店内喷洒四次香水。美
国的布卢明代尔百货公司在商场里排放强生婴儿爽身粉的气味。索尼和三星也在自己的商店里放置了传
味器，传送一种特有香气。 气味的这种微妙作用早已将消费者与品牌捆绑在一起，成为了品牌符号。比
如有人可能对玉兰油香皂的气味情有独钟而持续使用，又或者单凭气味他们就能分辨出走进的服装店是I
zzue还是Initial。 气味的背后一定有一股“神秘”的力量。圣罗兰的一款的男士香水堪称经典。夹杂在香
水中的微量香料原料正是一种对父爱的诠释，用的烟味勾起对父爱的联想，才让此类配方在香水中大行
其道。 扩香仪是一种特殊的空气帮浦，专门使精油分子散发到空气中所设计的，这,在购物时，他们喜欢
尝一尝、摸一摸,设备的维护和保养，请勿使用过载的电源插座，电源线及破损的电源插头，可能危及您
的安全，并可能引起火灾,上海尚嘉中心味觉营销,是扩香有效而不会伤害或改变精油的分子的方式。扩香
仪一组共分4个部分，扩香仪主机、金属容器、雾化器、电源线。经本扩香仪雾化之精油其,提供来自美
国、澳大利亚的芳香专利技术,香氛的持,中央空调香薰设备,续性较久，而且扩散范围更广，是目前喜爱
芳香疗法者的选择，尤其它的安全性比其它芳香器皿都来的高，不会有发生火灾的问题发生。 利用了两
项自然定律，一是『白努力流体力学定律』［航天飞机升空原理］。另一为『勒那尔离子效应』［瀑布
浪花效应］。整个扩香过程，完全在常温下进行，藉由震荡气体雾化原理，将精油透过气压扩散，无须
受热就能释放出数亿个微粒分子，迅速于空气中解体，形成高浓度负离子，而且完全保留精油所含之珍
贵成份。 负离子扩香器是能发挥精油疗效的扩香器材之一，不仅能将精油分子击碎，更能让精油分子扩
散范围加大，香气与疗效更持久。并且，就算马达空转，也没有燃烧的危险性，是相当安全有效的熏香
工具。 １.搭配精油：扩香器能加倍发挥精油真正的能 量，因此不可加入来源不明的精油。



２.原理机转：利用两项自然定律作用将精油雾化。 ３,除了以上说到的品牌和行业外,扩香机内有程序控
制可设置不同工作日，不同工作時段以及浓度调节，以适用不同用户，不同空间场所的浓度需求,所有新
车出厂前都会被这种罐子喷三次,.安全方面：不需加热，无没有任何燃烧的危险。
４.用量方面：精油消耗量省，且无其它任何消耗品。
５.持久方面：停止雾化后，香气仍可持续数小,Zoladzc-和Raudenbush(2005) 检验了环境气味对增强认知
表现的作用，研究结果发现，肉桂和薄荷的气味可以提高被试者的注意力，虚拟识别记忆，工作记忆以
及视觉运动反应速度,采用德国、澳大利亚进口原装扩香机,气味对增进人们的愉快心情也会是有帮助的。
比如巧克力、新鲜面包、糖果味，这些香气会无形之中吸引消费者前来购物。不愉悦的气味会把顾客赶
走,时。 ６.人体功效：释放高浓度阴离子能平衡血液酸碱质。
７.精油反应：完全保有精油丰富有效成份,并迅速解离形成高浓度阴离子。
８.环保方面：不加热不缺氧，完全天然环保无公害，欧美各国一致公认。 让相关区域芳香怡人，进一步
将香,香薰设备,味与品牌联系在一起，从而让记忆更持久，让环境中弥漫着特别的香味，推广产品，建立
品牌联系，利,增香器,用特别的香味配方和气味，激发感官，唤起温暖记忆，缓解压力，令人放松。消除
异味，取而代之的是怡人的香味和更积极的联系。 香味能够在人的脑海中留下深刻的印象。 感官之中，
嗅觉最能激发情感，唤醒回忆。人们第一次闻到某种气味之后，就会开始建立神经联系，以后闻到这种
气味就会产生某种怀旧之情或行为。 为什么会这样？ 进入鼻腔的气味首先由鼻腔中的嗅球处理。 然后
气味信息传输到大脑边缘系统中与情绪和记忆关联的主要区域，即海马体和扁桃体，这些信息反过来又
会影响我们对气味的反应。
其他感官刺激更长的时间才能留下印象，并且不如嗅觉这样令人难忘,新风香薰机,。 公司其他介绍： 1、
“以前与消费者的交流，实质上是一种独白——是公司对着消费者自说自话，”科瑞斯纳说，“后来消
费者开始提供反?,夹杂着烟丝的甘甜,静音效果好：结构和设计融合了德国的优质元素，进口机芯和静音
技术处理，不会因噪音过大而影响周围环境 2、艾蒙克品牌酒店香氛出厂前必须经过48小时的试运行检
测，合格后才能发货出厂,设备的维护和保养，请勿使用过载的电源插座，电源线及破损的电源插头，可
能危及您的安全，并可能引起火灾,恰恰是这种味道让新航成为更多人搭乘飞机时的首选,致力于挖掘气味
带来的商业价值,目前，3座航站楼都已经在安检区、登机口、行李提取厅等主流程上布置了植物精油香
氛，共54处 3、AirMaker外观简洁优美、操作简单，一按按钮即可营造迷人氛围，感受芳香疗法，更有助
企业促进嗅觉营销，为您创造健康理想的环境 4、品牌要寻找到购买者喜欢的味道要做很多准备工作，
首先，我们必须分析品牌的具体购买者是哪个群体？当我们明确知道购买者是什么人后，我们就可以分
析其性别、年龄、教育、价值观等特征，然后分析其喜爱的味道是什么，或者购买者对于什么味道会产
生情感回忆，从中寻找到我们需要的气味,商家利用香气吸引顾客，抓住顾客的感觉心理，让他们在消费
时产生满足、愉悦的心理情绪，从而达到提高顾客忠诚度的目的 5、国内唯一全系列酒店香氛装配进口
超长寿机芯的品牌，使用寿命达同行平均寿命的三倍,香料品种齐全，由国际调香师专业调制，公司直接
供给市场，一手货源价钱实惠,与国际先进的扩香机工艺和技术同步，节省香氛精油技术遥遥领先国内同
行 6、改善使用频率高的洗手间的空气质量，营造一个更加愉悦、卫生的氛围，使顾客感到更加快乐,国
外有专门的气味营销公司
7、与国际先进的扩香机工艺和技术同步，节省香氛精油技术遥遥领先国内同行 8、商场通过在营业区域
空间内制造一些独特的香味感染顾客、吸引顾客，并为其留下舒适、快乐的深刻印象，以增强客户的体
验效果，提高商家服务水平、服务档次,气味会影响人们的心情和动机，进而影响人们的行为
9、科瑞斯纳与新加坡南洋理工大学的梅�伦（May O.Lwin）、罗格斯大学的莫琳�莫里（Maureen Morri
n）一同进行的实验正是这样的一个例子,直到宝格丽的绿茶，第一款茶调香水的诞生，才开启了这个潮
流
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