
酒店香氛，汽车4S店,汽车展厅增香系统

产品名称 酒店香氛，汽车4S店,汽车展厅增香系统

公司名称 郑州艾蒙克科技有限公司

价格 4500.00/套

规格参数 品牌:艾蒙克扩香机
型号:AMK-IKSALG-1000
适用场所:酒店、商场、汽车4S店、售楼部、酒
吧、KTV等

公司地址 郑州市金水区花园路与国基路交叉口御府三号3-
302

联系电话 0371-69103831 13838361301

产品详情

汽车4S店,汽车展厅增香系统，中央空调香薰仪，空调香薰器空气净化除烟味高效率的节能：精确的定时
、定量扩香，大大减少浪费,在一个有香味的购物环境中，适宜的香气可以提升购物者对店内环境及商品
的评价，增加购物者再次光临该店的欲望 炫目的橱窗、眼花缭乱的广告不停地冲击我们的视野，不过正
如马丁�林斯特龙所说，视觉语言的力量正在式微。对于商家来说，好好利用气味，似乎成了新的出路
。你可以闭上眼睛，你可以塞住耳朵，但你却很难不用鼻子呼吸。所以，嗅觉是唯一一个我们无法关闭
的感官，也是最具利用空间的感官。 气味往往能成为我们通往记忆最准确的路径。因为嗅觉器官既是人
的头号感觉器官，也是最早形成的器官，它与大脑的关系比我们想得还要亲密。我们甚至无法想象嗅觉
能够帮助我们记住多少信息。由美国两名男生创立的香水品牌Demeter正是一座储存了800,空调香薰器,多
种气味的“气味图书馆”，而他们正是以“串连香味与记忆”的方式来调制香水。 通常那些好闻的气味
总是与人们某种美好的记忆相关。比如当我们喉咙沙哑时，母亲经常会将冰糖与雪梨炖在一起，中国消
费者对于这一点非常熟悉。于是在琳琅满目的饮料面前，人们很,旋钮调节香味浓度，操作更简单,艾蒙克
芳香设备，为顾客的放松体验创造独一无二的嗅觉记忆,极致版更加简洁干净,尚嘉中心对味觉营销的成功
运用，吸引和保持了一大批顾客,相关研究还发现，香味还会对消费者的行为产生影响,从一开始甜如蜜，
渐渐过渡到深澈甘苦的茶香，桂花的甜腻被完美中和，流露出云淡风清的人闲桂花落之感,容易被一瓶打
上了“冰糖雪梨”字样的饮料吸引，因为这种味道能够唤起对母亲的记忆。 调香师们正是用这种方式帮
助雀巢、宝洁、,艾蒙克香薰设备，改善使用频率高的洗手间的空气质量，营造一个更加愉悦、卫生的氛
围，使顾客感到更加快乐,酒店香氛,进口优质星级酒店香氛厂家直销节省精油技术遥遥领先国内同行，可
以节省30%左右香氛精油使用量,适用场所： 酒店客房、小型会议室、服装店、珠宝店、美容院、SPA馆
、家庭、VIP接待室等各种小面积场所,询问消费者对于星巴克的印象,研究发现在散发香气的空间内，80
%的人会更有购买倾向或者会更喜欢某件商品，而且许多人表明愿意在该商品上多花费10
%-15%的钱,雅诗兰黛这样的客户有效地与消费者沟通，让消费者很快能够理解产品所要传达的讯息。
不同的国家与地区对于气味也有各自的偏好。这可以从欧洲人钟爱的Chanel No.5和美国人喜欢的Beauty
两种不同的香水看出端倪。这不仅与香奈儿是来自法国的欧洲品牌的历史背景有关，更重要的是它本身
能散发出的浓香更易遮盖欧洲人的体味。“中国和日本这样的东方国家则会倾向于一种少女情结，因此
许多香料里都会有sunflower（向日,喷香设备,葵）的成分。”蔡志强告诉《环球企业家》。



调香师们正是用这种方式帮助雀巢、宝洁、雅诗兰黛这样的,
,客户有效地与消费者沟通，让消费者很快能够理解产品所要传达的讯息。 , ,
不同的国家与地区对于气味也有各自的偏好。这可以从欧洲人钟爱的chanel no.5和美国人喜欢的beauty两
种不同的香水看出端倪。这不仅与香奈儿是来自法国的欧洲品牌的历史背景有关，更重要的是它本身能
散发出的浓香更易遮盖欧洲人的体味。“中国和日本这样的东方国家则会倾向于一种少女情结，因此许
多香料里都会有sunflower(向日葵)的成分。”蔡志强说。 这使得商品要通过气味打动消费者变得更难了
，因为这些香精香料公司可能需要花更多的功夫去研究当地的历史文化，才能真正酝酿出一款“对味”
的产品。iff在广州新设立的食用香精生产基,气味直接影响消费者对产品本身的印象，而后者则通过影响
消费者在环境中的感官体验，间接左右其对于该环境所提供的商品或服务的印象,英国的许多医院会把松
树油放入器皿中燃烧，用来防止疾病的传播。精油作为镇咳药的成分之一，已经使用了很多年,与世界三
大芬香公司合作,致力于用专业精准的气味营销方案，为客户提供更有商业价值的气味服务体验,香味与10
0%精油混合在一起能捕获自然的精髓，纵容感官的享受，空气也能获得新生,地，在3月份正式落成，这
一新工厂的主要产品为食品、饮料、奶制品公司所需的食用香精香料。当越来越多的本土快消品公司成
为国际品牌有力竞争者的同时，它们也迫切需要国际一流供应商提供的“味道”。iff的全球董事会主席d
ouglas d.tough透露，广州工厂生产的香精香料产品将达到几万种。 “一款日化用品的香精含量大约在千
分之三到百分之一，所占的比例非常之小。”一位芬美意的香料研究员说。可就是这微乎其微的含量,搭
配了生姜和辛香，暖甜不腻,香氛的中心是魅力所在，带来的是茉莉和香草,与知名外资精油公司合作，香
味品质让同行望尘莫及,可能会决定一款产品的畅销程度。因为消费者常常就是在诱人气味之下产生了购
买冲动。 宝洁公司的市场部曾经在消费者中做过一项调研，发现使用飘柔洗发水的用户普遍对于产品的
核心功能“柔顺”的满意度较高，而对洗发水的气味则颇有微词，认为化学物质的气味太浓，而让产品
显得廉价，甚至是造成产品的“不安全”的印象。于是他们发起了一项“改变飘柔味道”的营销活动。
由于飘柔的用户大多热衷于诸如人参一类的天然物质，对于洗发水的香味也希望能够尽量表达出“纯天
然”的淡香，而并非浓郁的香气。 用芳香提炼品牌气质,“‘嗅觉营销’在国外已被应用得十分广泛，喜
来登、香格里拉、新加坡航空、香奈儿等企业品牌均有自己的专属香味。”“嗅觉传播,空调香薰机,”可
以起到：嗅觉记忆、品牌增值、再次消费、营造环境和祛除异味等作用。“通过独特美好的嗅觉标签，
让用户产生良好印象，从而增进品牌附加值。”万达广场、宜必思酒店(法国雅高酒店集团)、汉庭酒店
、环娱E购、谢瑞麟珠宝等海内外知名企业都应用了“嗅觉营销”服务。 “我们给客户提供的一款香氛
，往往是几十种香味的精油调配而成，而在我们公司的实验室里，单一的香味就有数千种。”他们会研
究不同企业客户的品牌策略和企业文化，从而根据客户的企业定位给出有针对性的香氛调配方案。 以法
国雅高酒店集,一份甘苦尾随而至，简单但却意味深长，干净简单别致，不温不火的温柔乡,香味首先确保
不使人产生过敏反应，也尽量避免使那些对香味敏感的人反感，同时要配合专业的市场传播建议和市场
数据收集分析,都是木质调为主，搭配香柠檬+青绿香,所有香氛精油不含26种过敏源，符合国际香精香料
协会标准，符合中国香氛协会标准和欧盟标准,团旗下连锁品牌—宜必思酒店为例，宜必思定制的香氛名
为“花漾小姐”，香料搭配了绿叶，柑橘，玉兰，苹果，小苍兰等构造了一种法国田园的小清新风格。
“当初设计这款香型就是考虑到宜必思是法国品牌，其酒店定位也是清新快捷型。所以当顾客在进入宜
必思酒店后，就会闻到这种清新自然的香味，如同在法国的田间漫步。” 此外，另一个重要客户万达广
场也设计了特别香型，名为“空,扩香仪,谷幽兰”，香型混合了青滋，兰花，小苍兰，粉香等令在商场漫
步的客人有一种恬静开阔的嗅觉体验。 “嗅觉营销”撬动百亿级娱乐消费市场
艾蒙克空调扩香机运行费用的相关测量要素：         香油的日常消耗量与下列因素有关:       
中央空调的参数(风量风管尺寸)       中央空调覆盖的范围(立方米)      
客户对空间香氛浓度的要求       客户对香氛运行时间的要求      我们可以依据中央空调平面通风
图以及覆盖香味的区域面积中所示参数.来制定完整的方案，作出初步的运行费用预算,但只是平均值.  
新风加香仪、新风系统香风机、空调香薰器 、新风系统香薰机 、中央空调香薰机、新风机组扩香机、中
央空调香味释放器、空调香风机、空调加香仪、售楼部香薰仪、中央空调扩香机、空调喷香机、香味扩
散系统、香气扩散设备、中央空调香风扩散系统、新风系统香氛扩散设备、大厅香味扩散系统、空调香
薰系统设备等等...... 我公司以雄厚的实力、合理的价格、优良的服务与多家企业建立了长期的合作关系
。开拓、创新、诚信、进取是我们一贯坚持和发扬的企业精神。我们愿与您和所以业内的朋友携手奋进
，共同发展。 
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