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企业广告的视觉识别设计原则介绍如下：

1.突出目标

广告在介绍、宣传企业
或商品时，应力求目标突出。企业广告的视觉识别设计应力求单纯明确，形象集中统一，对准诉求目标
。这样才能使观众在无意识浏览到广告作品时，也能在很短的瞬间就抓住广告的重点，理解广告的主题
。广告画面所设计的视觉形象，必须针对目标观众的心理特点和审美意识。

2.创意独特

广告能否引起人们注意，关键看是否富有创意。设计雷同、刻板的广告是不会引起人们注意的。创意的
引发和表现必须紧扣广告的主题，才具有诉求的力度。富有创意的广告宣传，往往能达到意想不到的效
果。

3.形象统一

广告的任务在于有效地传递商品信息和服
务信息，树立良好的品牌和企业形象
，启发消费者的购买欲望，并从精神上给予美的享受，最终达到促销的目的。广告设计中往往利用画面
和文字的协调配合来达到广告宣传的目的。广告画面和广告文字两者互为一体、相互印证，见图晓文，
最大限度发挥整体的诉求力量。但由于图形和文字又各有特点，设计中应该充分发挥其个性特点，以便
互相照应，形成统一的形象。
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