
酒店大厅,五星级酒店芳香传递仪器，新风香薰机

产品名称 酒店大厅,五星级酒店芳香传递仪器，新风香薰
机

公司名称 郑州艾蒙克科技有限公司

价格 4500.00/套

规格参数 品牌:艾蒙克扩香机
型号:AMK-IKSALG-1000
适用场所:酒店、商场、汽车4S店、售楼部、酒
吧、KTV等

公司地址 郑州市金水区花园路与国基路交叉口御府三号3-
302

联系电话 0371-69103831 13838361301

产品详情

酒店大厅,五星级酒店芳香传递仪器，加香器，空气净化除烟味而是汽车公司的市场营销术,艾蒙克扩香设
备，香味能够唤起愉悦的记忆并缓解压力,后来为爱马仕闻香系列创作的云南丹桂，让我感觉，啊朝思暮
想的桂花终于在这里,出口三十一个国家和地区，连续三年零客户质量投诉，中国最具社责任感品牌酒店
大厅,五星级酒店芳香传递仪器 零售店铺的气味，对创造比较大限度的销售额来说，也是至关重要的。如
果这些场所气味异常，那么，商品的销售是不会达到可能达到的数量的；气味正常，会吸引顾客购买这
些商品。人们的味蕾会对某些气味作出反应，以致可以只是凭借嗅觉就可嗅出某些商品的滋味。 气味对
增进人们的愉快心情也会是有帮助的。比如巧克力、新鲜面包、糖果味，这些香气会无形之中吸引消费
者前来购物。 不愉悦的气味会把顾客赶走。包括有霉味的地毯、强烈的染料味、啮齿类动物和昆虫的气
味、残留尚未完全熄灭的燃烧物的气味、汽油，油漆和保管不善的清洁用品的气味、洗手间的气味等。 
另外，还有一些容易被忽略的不好气味：邻居的不良气味，也像外部的声音一样，会给零售店铺带来不
好的影响。这些气味不仅令人不愉快，与零售店铺的环境、气氛也不协调。比如巧克力和硬果的气味飘
入食品部，医生或牙科医生诊室的很浓的药品气味飘入面包店等等。 所以，如何利用好店铺里的气味，
甚至是附近店铺的气味，都是一门生意哲学。运用得好，常常能起到事半功倍的效果。 没人知道香味营
销的诞生是否受到了“闻香识女人”的启发，但在过去的十余年间，它已然成功地从酒店业渗透到了汽
车业、航空业、时装业。如今，这种打动嗅觉的营销方式蔓延到了家居行业，包括蒙娜丽莎瓷砖、瑞宝
壁纸以及本乐家具等在内的众多家居品牌，2015年不约而同地开启了各自的“香味营销”之旅。对于家
居业的同行们而言，相比“香味营销是什么”，此时更关心的其实是“香味营销究竟可以带来什么”。
气味营销:品牌感官升级 “竹影横窗知月上,花香入户觉春来”,清代雍正皇帝就曾有这样的诗句,可见感官
特别是气味对人的重要意义。 气味营销是指以特定气味吸引消费者关注、记忆、认同以及最终形成消费
的一种营销方式,是对消费者味觉、嗅觉的刺激,有别于传统视觉刺激。英国,对于有效分解二手烟、净化
空气、清除异味、消除疲劳等均有明显成效,在他们的客户列表上,极致版更加简洁干净,牛津大学的研究
显示,人会把气味与特定的经验或物品联想在一起,该校心理学家让参与者分别吸新的并能认得出来的气味
,并扫描受测试者脑部,记录不同气味引发的脑部反应。 人们以往以为自己嗅觉不发达,但其实气味对人类
的生活影响甚大,人会把气味,在早餐时间，麦当劳北京店在候车亭广告牌处设置了能自动播放麦当劳早餐



的声音并喷发出香味的系统，没有吃早餐的市民闻到这种味道就会麦当劳北京店会吃早餐,其次，将香味
营销与销售环境相结合,专门设计的特殊的香氛扩散系统，可以非常方便的和空调通风系统连接安装，适
用于全空气处理机组以及新风系统,远古时代，露天卖场的摊主们就是靠香味吸引顾客的,与特定的经验或
物品联想在一起,气味营销FM(FragranceMarketing)随之被推出,并被商家广泛运用。气味,淡淡的香味如同
标签一样,让消费者一闻就想起特定品牌。
气味营销是对传统品牌感官体验的升级,人原本就是从五觉——视觉、听觉、触觉、味觉与嗅,� 根茎的
沉实质朴丨代表精油：岩兰草,对于诸如烟味等难闻的气味，精油采取的对策不是掩盖，而是消除,艾蒙克
香氛开启智能扩香新方式,云南丹桂更绵密朦胧，Fig Tea更清甜,在浦东的国金中心和环球金融中心才能吃
到的美食，如今在尚嘉中心也能吃到,但是嗅觉营销的理论却是随着体验经济的出现而产生的,觉来建构对
世界的感知,过去我们在打造品牌形象时,大量依赖视觉与听觉,其实这是因为我们多半是透过媒体传送广
告的方式塑造品牌,而媒体的限制就是以视觉与听觉为主。现在我们将味觉及嗅觉用于区分公司和产品的
识别,引发顾客的购买动机与增加产品的附加价值。在产品的营销过程中融合了人的其他感官成分,以引发
顾客的美感或兴奋点。 气味营销:营销差异化插位 气味营销是一种创新的营销手段,是一种营销差异化插
位范本。巴黎之所以被称为“世界香都”,就是因为巴黎是香水的王国,城市中芳香四溢,人们根据味觉感
官来定位区分城市,赋予城市独特的个性和价值。 英国高档衬衫零售商托马斯�彼克耐心地研制一种个性
化气味,他在纽约、旧金山、波士顿和圣弗朗西斯科新开的商店中放置传味器,当顾客经过时,传味器就会
散发一种新鲜的、经过清洗的棉花味道。这种味觉享受让人迅速有了价值联想
酒店大厅,五星级酒店芳香传递仪器 连气味都能「拍」下来?超神奇气味相机这东东绝对不是从哆啦A梦口
袋里拿出来的未来产品!由英国设计师Amy Radcliffe发明的「气味相机Ma,由气味激发的记忆与情感正如已
知的芳香的种类一样是多种多样的。具有激发作用的香味能把人的身心带入一个愉快的、长久存在的印
象之中 ,系统的整理、归纳了嗅觉标识的概念与分类方式；尤其是通过研究嗅觉的认知过程和嗅觉与情绪
、记忆、行为的关系以及视觉与嗅觉的内隐联系，提出了嗅觉形象设计的方法和流程；又以Gottfried，D
olan提出的跨感官整合模式（Coss-Modal）和卡尔弗特教授的“视觉-嗅觉”实验以及词汇假说为理论依
据，设计了“品牌形象-香味（BI-O）”认知实验，用作企业嗅觉形象的设计,deline」，不仅能把气味分
子完整保存起来，一一放入瓶中,据悉，艾蒙克在创立之初便致力于产品创新的技术研发，建立严格的品
质管控体系,香味的力量，如果您想要在别人心目中留下印象或者想法，没有比香味更加快速或者有影响
力的方法了,上海尚嘉中心味觉营销,扩香设备维护，雾化量小，雾化器是否堵塞，气泵是否老化 清洗雾
化器，更换气泵,CIS理论继50年代产生以来，很多企业都曾受益,收藏，甚至还,淡淡的甜揉碎在隐约的茶
香之中，整支香气写意而自然，别致但不刻意,系统的整理、归纳了嗅觉标识的概念与分类方式；尤其是
通过研究嗅觉的认知过程和嗅觉与情绪、记忆、行为的关系以及视觉与嗅觉的内隐联系，提出了嗅觉形
象设计的方法和流程；又以Gottfried，Dolan提出的跨感官整合模式（Coss-Modal）和卡尔弗特教授的“
视觉-嗅觉”实验以及词汇假说为理论依据，设计了“品牌形象-香味（BI-O）”认知实验，用作企业嗅
觉形象的设计,能复制再造!不过目前这伟大的设计仍然处于原型阶段，要量产可能还要等等。但如果下次
有人拿出你昨晚的屁味来威胁你的话，你就一定知道他是用这台相机了!鼻子没有背叛你，嗅觉是唯一先
反应后思考的感知我们每天呼吸23040次，呼吸一次大约需要五秒钟(正解在这边～招手)。嗅觉是人类所
有感知系统中最原始、根深蒂固的一种。我们祖先用来搜寻食物、追求伴侣，并且判断环境中的危险都
是利用鼻子这项与生俱来的工具。 据马丁.林斯壮(Martin Lindstrom)指出：“当我们嗅闻某样事物，鼻子
中的气味接收部位会辟出一条畅通无阻最短的道路直达大脑的边缘系统，而这一处刚好是控制情绪、记
忆与幸福感的区域。”于是，在闻到气味的几微秒之间，直觉反应就大爆发了! 公司其他介绍：
1、远古时代，露天卖场的摊主们就是靠香味吸引顾客的,这个香味的名字叫“Stefan Floridian Waters”,两
者稍稍偏向于暖甜,所以营销或广告人员，此时就必须思考这样的感官体验是不是能触动人心如果是，那
是不是应该大声传播及宣扬，甚至把一些从未体验过这种触感的潜在使用者都吸引过来 2、怡人的香气
为消费者提供了心理上的满足，零售店的香氛对消费行为存在积极的影响,系统调试依据的风速、风管尺
寸合理调节艾蒙克香氛系统的工作参数艾蒙克作为空间扩香系统的专业集成系统公司，专业研发、生产
、销售为一体的空气净化香氛系统，为全球星级酒店、会所、KTV、购物中心等重要场所提供空气净化
香氛系统产品开发和香味营销方案,持久方面更长，停止雾化后，香气仍可持续数小时,满满的治愈感
3、雾化器包括内部配件均使用国际一流铝合金材料精工打造，雾化器使用寿命超出10年
4、上海尚嘉中心味觉营销
5、后来通过与韩国的公交系统合作，利用声音识别技术，在韩国首尔推出一支特别的广播广告 6、嗅觉
营销，一个新型的营销方式，以刺激消费者的感官来促进消费，近年来香氛传播技术的革新为零售/酒店
服务等行业提供了运用香氛营销的良好契机，使企业能够方便地通过香氛营销或多感官营销来建立塑造



品牌,扩香设备能够最大限度地提高了香味覆盖效能和香味浓度,专业技术人员提供精准、完善的香氛售前
及售后服务 7、但需要注意的是，香味要淡雅，过于浓郁的香气则可能适得其反，让人反感甚至出现头
晕的现象,科瑞斯纳与新加坡南洋理工大学的梅�伦（May
O.Lwin）、罗格斯大学的莫琳�莫里（Maureen Morrin）一同进行的实验正是这样的一个例子 8、与知名
外资精油公司合作，香味品质让同行望尘莫及,高效率的节能：精确的定时、定量扩香，大大减少浪费 9
、在前面我们曾提到“福朋喜来登酒店”的专用气味“风车味”，但实际上“风车味”是近段时间才替
换的，在之前“福朋喜来登酒店”采用的是一种“苹果派”的味道，苹果派是欧美国家一道家常的饭后
甜点，能让人感受到妈妈的味道，也能令人联想到酒店所崇尚的简约风尚，不过在进行顾客大型问卷调
查后了解到客人更喜欢雨后清新自然的味道,他们的选择起到很好的效果,使用說明：本扩香机组配件：扩
香机，电源适配器，钥匙，外接安装管，快速接头，说明书，产品安装维护手册等

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

