
购物中心大厅香味扩散器，新风系统香薰设备

产品名称 购物中心大厅香味扩散器，新风系统香薰设备

公司名称 郑州艾蒙克科技有限公司

价格 4500.00/套

规格参数 品牌:艾蒙克扩香机
型号:AMK-IKSALG-1000
适用场所:酒店、商场、汽车4S店、售楼部、酒
吧、KTV等

公司地址 郑州市金水区花园路与国基路交叉口御府三号3-
302

联系电话 0371-69103831 13838361301

产品详情

购物中心大厅香味扩散器，新风系统增香设备，中央空调香薰设备新装修开业空气净化除甲醛扩香机内
有程控可设置不同工作日，不同工作时段以及浓度调节，以适应不同用户，不同空间场合的浓度需求,同
时也初证了“品牌形象-香味（BI-O）”工具的可行性 气味营销:品牌感官升级 “竹影横窗知月上,花香入
户觉春来”,清代雍正皇帝就曾有这样的诗句,可见感官特别是气味对人的重要意义。 气味营销是指以特
定气味吸引消费者关注、记忆、认同以及最终形成消费的一种营销方式,是对消费者味觉、嗅觉的刺激,有
别于传统视觉刺激。英国,在购物环境中加入企业香型的芳香气味，不但能够提醒客户或帮助客户记住你
的品牌，同时有助于提高成交的机会,这一次的交互营销活动中，一共约有35万人参与，而开设在公交站
附近的Dunkin" Donuts店铺顾客人数增长16%，咖啡的销售额更是增加了近三成（29%）！消费者通过在
公交车上闻到的咖啡香气，产生了感情的联想和记忆，并且在气味的引导下，最终完成了识别→认可→
购买的过程,所以，作为一个需要让顾客较长时间停留的空间，Aamp;F明显在气味的调配及气味的浓度上
有点失控了,牛津大学的研究显示,人会把气味与特定的经验或物品联想在一起,该校心理学家让参与者分
别吸新的并能认得出来的气味,并扫描受测试者脑部,记录不同气味引发的脑部反应。 人们以往以为自己
嗅觉不发达,但其实气味对人类的生活影响甚大,人会把气味,提供来自美国、澳大利亚的芳香专利技术,其
次，部分风机盘管空调系统安装于屋顶上，高度较高，不利于扩香设备安装和维护,以上的这些研究，应
该足够解答关于“嗅觉营销”是否有效的问题了吧！关于嗅觉营销的研究是一项长期的工作，希望很多
有兴趣的人加入到这个领域中来！,� 香料的辛热丨代表精油：黑胡椒、生姜、甜茴香、豆蔻、芫荽籽,
与特定的经验或物品联想在一起,气味营销FM(FragranceMarketing)随之被推出,并被商家广泛运用。气味,
淡淡的香味如同标签一样,让消费者一闻就想起特定品牌。 气味营销是对传统品牌感官体验的升级,人原
本就是从五觉——视觉、听觉、触觉、味觉与嗅,根据客户需求与品牌定位筛选最匹配香型，产品采用进
口原材料，精油的纯度达95%，环保天然，不含毒素及过敏原,艾蒙克扩香设备，香味能够唤起愉悦的记
忆并缓解压力,国外有专门的气味营销公司,雾化器加工精度高，香氛精油雾化成超微小的烟状颗粒，避免
扩香机因雾化效果差导致香味管积存香氛精油造成香味管滴漏,有的酒店加香机品牌性格就是适合沉稳、
内敛或优雅的形式;有的品牌却适合较具争议性或劲爆的方式引人瞩目,香薰环境下吸引顾客的品牌效应，
通过香味建立品牌形象。 顾客们也在做出回应,觉来建构对世界的感知,过去我们在打造品牌形象时,大量
依赖视觉与听觉,其实这是因为我们多半是透过媒体传送广告的方式塑造品牌,而媒体的限制就是以视觉与



听觉为主。现在我们将味觉及嗅觉用于区分公司和产品的识别,引发顾客的购买动机与增加产品的附加价
值。在产品的营销过程中融合了人的其他感官成分,以引发顾客的美感或兴奋点。
气味营销:营销差异化插位 气味营销是一种创新的营销手段,是一种营销差异化插位范本。巴黎之所以被
称为“世界香都”,就是因为巴黎是香水的王国,城市中芳香四溢,人们根据味觉感官来定位区分城市,赋予
城市独特的个性和价值。 英国高档衬衫零售商托马斯�彼克耐心地研制一种个性化气味,他在纽约、旧金
山、波士顿和圣弗朗西斯科新开的商店中放置传味器,当顾客经过时,传味器就会散发一种新鲜的、经过清
洗的棉花味道。这种味觉享受让人迅速有了价值联想 香味与产品相结合，提升品牌附加值，瑞宝壁纸总
经理屈登科表示，之所以选择香味营销，主要是希望通过香味营销来提升品牌的附加值。“壁纸是一个
与时尚和美学高度结合的建材品类。结合瑞宝的时尚定位，我们希望通过香味营销，在销售展厅营造一
种温馨、时尚的感觉，以抬高品牌的调性。从某种程度上来说，时尚其实是相通的，流行元素最开始常
常出现在服装上，但,静音效果好：结构和设计融合了德国的优质元素，进口机芯和静音技术处理，不会
因噪音过大而影响周围环境,在此之前，香氛经历了非常漫长的“重口味”时期,怡人的香气为消费者提供
了心理上的满足，零售店的香氛对消费行为存在积极的影响,前阵出差住到了一家全季酒店，让人觉得亲
切的不仅仅是酒店内使用了大量的亲切材质——木,最后总会延伸到家居上。” 屈登科对于香味营销的偏
爱，源于对四季酒店和希尔顿酒店的美好回忆，而眼下瑞宝所做的就是希望把每一季最流行的香味与瑞
宝最新一季的壁,新风系统香薰器,纸结合起来，除了瑞宝专属的底香，瑞宝的香味会随着潮流风向标的转
,艾蒙克扩香设备，香味能够与某件事或某种体验建立积极联系,人们相信鼻子可以嗅出350,000种不同的化
学药品 ,然而在当下的竞争环境中，企业仍想以视觉符号来打造品牌形象，已经不再可能,帮助解决使用
过程中的各种问题,变而转变。因此，有时候它可能会带点地中海的味道，有时候它可能会流露出温馨田
园的感觉，关键是看那一季最流行什么。 在有香味的空间，80%的人会更有购买倾向 无论是“本乐”家
具的总经理杜戈雄、瑞宝壁纸的屈登科，还是蒙娜丽莎的杨晓林，在选择香味营销之前，其实都是做足
了功课的。除了品牌美誉度方面的考虑，香味营销也被视为提升市场业绩的全新突破口。 “研究发现在
散发香气的空间内，80%的人会更有购买倾向或者会更喜欢某件商品，而且许多人表明愿意在该商品上
多花费10 %-15,据悉，艾蒙克在创立之初便致力于产品创新的技术研发，建立严格的品质管控体系,%的钱
。”显然，香味可以让消费者以放松愉悦的心情开展购物之旅。而打算尝试香味营销的高端家具经销商
李先生表示，虽然家居行业尚没有针对香味营销进行深入调研，但其他行业开展香味营销的成功案例，
坚定了他的信心。 购物中心大厅香味扩散器 我们是商业性空气护理安全的领导者。
经证明，艾蒙克香薰服务符合职业安全与健康的标准、工业卫生学家会议 (ACGIH) 及国际香精香料协会
(IFRA) 的要求。 我们已就工作场所中的空气护理为客户和员工建立了最佳实践。 作为服务方案的一部分
，我们为员工和客户提供培训和信息，解释在商业空间内实施香薰方案的优势并帮助解决其中存在的任
何问题。 艾蒙克香薰精油具有低过敏性。 低过敏性并不是一个科学词汇。 它通常用于描述过敏反应达
到最低限度以及引起过敏,中央空调增香设备,反应较低的情况。艾蒙克香薰精油之所以具有低过敏性，是
因为空气中的香料被认为是“微量”，绝不会超过十万分之一（平均不超过百万分之一）。
这远远低于可能引起生理过敏反应的空气传播浓度的限定。 艾蒙克香薰精油十分环保。
宜人香味胜过千言万语， 香味创造令人难忘的体验
如果人们到过某个地方，最容易记起的是那里的气味。 与,完美营造香氛氛围，项目可执行面积从几十平
米到上千平米均可,而且每个给出这个回答的人都会补充一句,因此，芳香不但能够塑造品牌形象，同时还
能唤起消费者潜在的消费欲望，让他产生一种亲切感,听觉、视,
,觉或触觉记忆相比，嗅觉记忆的持续时间要长很多年。 “与听觉、视觉、听觉或触觉线索唤起的记忆相
比，嗅觉更容易产生情绪相关的记忆痕迹。”正如音乐和装饰品一样，环境香薰能够建立品牌联系，推
广产品，并创造舒适怡人的室内氛围，从而增强顾客或宾客体验。 公司其他介绍： 1、出口三十一个国
家和地区，连续三年零客户质量投诉，中国最具社责任感品牌,在一个有香味的购物环境中，适宜的香气
可以提升购物者对店内环境及商品的评价，增加购物者再次光临该店的欲望,当今网咖行业竞争形势激烈
，多元化发展已成定数，如何跳出困局才是眼前迫切需要解决的难题,正如同他在紫禁城里被绽放的桂花
迷了眼，用云南的茶香包裹出这支简约美味的气息 2、设备基本不占地方，不影响原有设施布局，业主
方不需要增加新的基础设施,推广产品，建立品牌联系，利用特别的香味配方和气味，激发感官，唤起温
暖记忆，缓解压力，令人放松。消除异味，取而代之的是怡人的香味和更积极的联系
3、香气令工作人员抖擞精神，增加专注力，提升生产效率,云南丹桂更绵密朦胧，Fig Tea更清甜 4、一号
航站楼是清新的柠檬和饱满的橙花香气，二号航站楼是紫罗兰的香气，三号航站楼是龙涎香和檀木香 5
、成功实现了较大空间的香氛扩散并完好的保持精油和香氛精油的精纯品质，是酒店大堂、会议室、多
功能厅、spa健身会所等室内场所改善环境、营造氛围的最佳选择 6、是否有店面的专属香还成为衡量品



牌是否重视用户体验度的标尺,在这款Yerbamate香水中，马黛茶恢复了深绿苦涩的原貌 7、商场通过在营
业区域空间内制造一些独特的香味感染顾客、吸引顾客，并为其留下舒适、快乐的深刻印象，以增强客
户的体验效果，提高商家服务水平、服务档次 8、夹杂着烟丝的甘甜,艾蒙克主控制设备与雾化器安装于
空调机房内或其他理想区域,坐过新加坡航空的乘客应该会对飞机上的味道印象深刻吧
9、很想坐下来好好喝一杯咖啡
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