
香薰机，汽车4S店全新风机香水挥发机器

产品名称 香薰机，汽车4S店全新风机香水挥发机器

公司名称 郑州艾蒙克科技有限公司

价格 4500.00/套

规格参数 品牌:艾蒙克扩香机
型号:AMK-IKSALG-1000
适用场所:酒店、商场、汽车4S店、售楼部、酒
吧、KTV等

公司地址 郑州市金水区花园路与国基路交叉口御府三号3-
302

联系电话 0371-69103831 13838361301

产品详情

汽车4S店全新风机香水挥发机器，新风香薰设备，增香器新装修营业空气净化除甲醛扩香机内有程控可
设置不同工作日，不同工作时段以及浓度调节，以适应不同用户，不同空间场合的浓度需求,对于诸如烟
味等难闻的气味，精油采取的对策不是掩盖，而是消除汽车4S店全新风机香水挥发机器
罗莱夏朵�杭州湖边邨 和其他以香水、精油起家的香氛品牌不同，Molton Brow,然而在当下的竞争环境
中，企业仍想以视觉符号来打造品牌形象，已经不再可能,好像路过桂花丛隐约飘来的阵阵清香,精油拥有
独特的、能影响人身心的力量----深入身体与精神 ,n
是做护发和沐浴产品出身的，以天然植物配方知名。Molton Brown 属于那种宣传策略很低调，但拥有“
用过的人都说好”的绝佳口碑。其家居香氛相当有名气，舒缓且好闻，就更不用提他家王牌的沐浴产品
了！国内有少数精品设计酒店采用了Molton
Brown低调奢华的沐浴用品，如杭州湖边邨酒店、天津庆王府公馆、上海御锦轩酒店等。 花间堂
L"occitane 花间堂�周庄季香院 最后不得不说一下大俗大雅的欧舒丹系列，它几乎成了国内高端酒店品牌
的统一标配。除了其护手霜和润肤乳的风靡之外，我们还需要知道的是欧舒丹源自南法传统的普罗旺斯
，极具浪漫色彩，一直强调独特的法式“生活的艺术”(art de vivre)，这跟花间堂的品牌理念不谋而合。
欧舒丹的备品花香浓郁，在诗情画意的花间堂中，倒也是别添一番韵致。 一瓶洗发水的功效研发、包装
设计当然重要，但用错了香气却意味着满盘皆输—各大品牌正在重视用嗅觉影响非理, ,性消费。 回想一
下星巴克最令人难忘的是什么？《感官品牌》的作者马丁�林斯特龙曾经发起过一个公开调查，询问消
费者对于星巴克的印象，得到最多的两个回答是研磨咖啡豆的机器运转声和奶香气。 咖啡的香气的确可
以诱发食欲，令人产生购买冲动。不过气味的魅力还远远不止于此。比如购车者认为新车有一种特殊的
气味——可能是某种皮革味，就是这股特殊,空调香薰仪,的“新车味”常常刺激消费者的购车欲望。但事
实上这种新车味并非天然而来，而是汽车公司的市场营销术。你甚至可以在汽车制造厂的车间找到用罐
子装好的“新车味”。新车在出厂前，工人会在汽车内喷上这种气味。三菱汽车的广告公司曾经在日本
两份主流报纸里植入了这种“新车味”。坐过,不同于产品自身的香气，环境香气可能会同时影响购物者
对货架上所有待售商品的评价，包括那些不适宜有香气的商品,尚嘉中心该项目位于仙霞路遵义路交叉口
，与虹桥友谊商城、虹桥万都中心和虹桥上海城相拥紧邻,首先基于Aaker Model进行“宜家”品牌个性测
量；其次以跨感官整合模式和“视觉-嗅觉”实验成果为理论依据，以控制实验法和Likert量尺为方法论



，设计并实施品牌个性与香味共同认知实验（BP-OI）；然后再进行视觉形象与香味（VI-O）共感觉实
验，探究消费者受视觉影响下对香味喜好的偏向；最终成功获得了“宜家”嗅觉形象的“香味因子”为
嗅觉标识的设计开发提供了依据,新加坡航空的乘客总是会对飞机上特别的香气难以忘怀，这味道来自空
姐、来自座椅、来自毛毯，这正是因为客舱内洒满了一种名为Stefan Floridian Waters的香水。
味道本身提供的不只是味觉嗅觉，它还影响我们对于情感的表达。 如何将气味与情感记忆联系起来，进
而营销销售正是这些气味制造商们思考的问题。比如有些儿童总是舍不得丢弃婴儿时候的枕头，其实是
留恋残留在枕头上的气味。即使这种气味是极其微量的，但是它代表了一种母爱的安全感。“我们的工
作就是想办法探讨气味背后的艺术和科学，比如怎样把妈妈的味道展现出来，让这种情感的表达透过气
味来传达给消费者，帮助我们的客户与消费者建立联系。”蔡志强表示。
汽车4S店全新风机香水挥发机器 Baron(1997)在研究中发现，当大型购物中心散发出怡人的香味时，过路
的人们会更倾向于帮助与自己同性别的人，表现出来的,从一开始甜如蜜，渐渐过渡到深澈甘苦的茶香，
桂花的甜腻被完美中和，流露出云淡风清的人闲桂花落之感,金属外壳，高强度耐腐漆面处理,商家利用香
气吸引顾客，抓住顾客的感觉心理，让他们在消费时产生满足、愉悦的心理情绪，从而达到提高顾客忠
诚度的目的,这种亲社会行为要比没有香味时显著。Zemke和Shoemaker(2007)还指出，怡人的环境香气还
会显著增加陌生人,在这款Yerbamate香水中，马黛茶恢复了深绿苦涩的原貌,经过对消费者生理、心理特
征和消费行为的分析可以得出，感官营销对儿童、女性、老人更为有效,记者注意到，3个航站楼的香味
并不一样,结构和设计融合了国际优质元素，进口超长寿机芯和静音防震技术处理,� 花朵的芬芳甜美丨
代表精油：玫瑰、依兰依兰、丁香苞、永久花、薰衣草,之间的互动和交流。此外，怡人的香味还会影响
对人的评价。例如， Baron(1983)进行了一个模拟面试的实验研究，结果发现身上带有香味的求职者比那
些没有香味的会被认为能力更好。 相关研究还发现，香味还会对消费者的行为产生影响。例如，Knasko(
1989)的研究发现，当,喷香机,珠宝店内充满了某种香气时，消费者会花更多的时间在店内购物。而Hirsh
和Gay(1991)则发现，当环境中充满香气时，购物者会表现出更大的倾向去购买耐克的鞋子。Gueguena与
Petrb(2006)也得出类似的结论，即相对于没有香味的环境，当餐厅里有薰衣,安装方便安装方便，可连接
空调系统、送风系统或出风口或者随意摆放合适位置，安装期间不影响正常商业活动,改善使用频率高的
洗手间的空气质量，营造一个更加愉悦、卫生的氛围，使顾客感到更加快乐,产品包装用定制中性纸箱，
机器用防震材料包裹，给加香机全方位保护,一号航站楼是清新的柠檬和饱满的橙花香气，二号航站楼是
紫罗兰的香气，三号航站楼是龙涎香和檀木香,草的香味时顾客的消费会增加。 以上的这些研究，应该足
够解答关于“嗅觉营销”是否有效的问题了吧！关于嗅觉营销的研究是一项长期的工作，希望很多有兴
趣的人加入到这个领域中来！

型号：AMK-500 包装尺寸：W280*D200*H400mm 产品外形：W210*D120*H300mm
精油消耗量：3.5ML/H(持续工作状态) 额定电压：DC12V 额定功率：14W 覆盖范围：500-1500 m3
使用音量：＜20dba 产品重量：5.KG 使用说明： 1.本扩香机组配件：扩香机，电源适配器，钥匙，外接
安装管，快速接头，说明书，产品安装维护手册等。 2.扩香机内有程序控制可设置不同工作日，不同工
作時段以及浓度调节，以适用不同用户，不同空间场所的浓度需求。
3.香油瓶中加入香油，打开机器即可享受持久一致的香氛氛围。 （我公司的宗旨是：（1）产品质量好、
价格低、性价比高。（2）以客户利益为己任、您的满意是我们的心愿。
公司地址：郑州市金水区花园路御府三号          人性化设计，安装简单，随意摆放地面合适位置,
是气味营销公司为新航调制的专属香,设计依据，提供的基础数据和有关环境污染控制要求介绍，《环境
空气质量标准》（GB 3095—1996）,同样，购物中心作为集购物、休闲、娱乐、亲子、社交等多种功能于
一体的综合性零售业态，相较于传统商业更适合借势潮流品牌、电影动漫、热点事件等话题点吸引人流
狂潮，这也是娱乐体验式营销为购物中心带来的营销新启示,香味的力量，如果您想要在别人心目中留下
印象或者想法，没有比香味更加快速或者有影响力的方法了,在购物时，他们喜欢尝一尝、摸一摸,每一家
消费者公司都应考虑全方位的设计，利用感官来创造和增强产品特性，让消费者铭记于心
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