
新风系统香薰机，超市新风系统智能香味仪器

产品名称 新风系统香薰机，超市新风系统智能香味仪器

公司名称 郑州艾蒙克科技有限公司

价格 4500.00/套

规格参数 品牌:艾蒙克扩香机
型号:AMK-IKSALG-1000
适用场所:酒店、商场、汽车4S店、售楼部、酒
吧、KTV等

公司地址 郑州市金水区花园路与国基路交叉口御府三号3-
302

联系电话 0371-69103831 13838361301

产品详情

超市新风系统智能香味仪器，香薰机，扩香仪公共区域增香香味而是出自调香师之手的星巴克专属店香,
事实上，香氛中的绿茶很难做到与饮用的绿茶气味完全一致，更多时候，我们利用其他的气味组合，营
造出茶的味道、茶的意境、茶的风格,设备长期不用需在最后一次使用时用95%工业酒精将设备内部喷嘴
等内部配件清洗干净,致力于用专业精准的气味营销方案，为客户提供更有商业价值的气味服务体验 许多
人在买东西时很注重“手感”。手感只是触觉的一种，而人的触觉感知来源是,与世界三大芬香公司合作,
全球顶级双流体常温扩香技术，香氛精油使用量平均比同行节省25%。雾化器加工精度和雾化效果与国
际先进水平同步，保留了精油原来分子结构和特性,本课题是探索性研究，不求理论观点之面面俱到，但
求抛砖引玉,� 香料的辛热丨代表精油：黑胡椒、生姜、甜茴香、豆蔻、芫荽籽,多方面的，非常复杂。
触觉对人们的购买心理认知产生影响，因此在苹果体验店里，前来感受产品的消费者整日川流不息。调
研发现：有49%的消费者表示，坐在驾驶室，手握方向盘的感觉会成为他们购车的主要因素。因此，无
论是在产品外观还是质地上，触觉营销要做的就是：为消,香薰设备,费者留下舒适或兴奋的触觉感受。可
口可乐在初期销售的“曲线瓶”至今被消费者所宠爱，成为饮料行业瓶型设计的经典。
嗅觉营销和味觉营销 ，在进入苏荷酒吧时你不仅会被它扑朔迷离的环境所迷惑，同时你还会,AirMaker品
牌，运用世界领先专利“冷空气扩香技术”,研究发现在散发香气的空间内，80%的人会更有购买倾向或
者会更喜欢某件商品，而且许多人表明愿意在该商品上多花费10 %-15%的钱,根据客户需求与品牌定位筛
选最匹配香型,很多国外航空和高级酒店都有自己的专属香味，美好的嗅觉体验可以给人带来愉悦的心情
，嗅觉记忆是更加持久和触动人心的,精细汽化使用很少香精油就能将香味均匀扩散到一个大范围的空间
，而且香味漂浮持续时间更长,闻到一种与众不同的香味。这正是经营者在你看不到的位置设置了一些“
小玩意儿”，让你的嗅觉发生留恋的记忆。 美国感官营销研究专家马丁�林斯特龙曾遇到这样一件事：
一个叫奥利维亚的女孩辨认出去掉所有标识的Abercrombie(美国休闲服饰品牌)服饰竟然是通过,气味具有
这种牵动顾客情绪和记忆的功能，企业可以不失时机地进行香味营销，利用香味开展广告宣传，从而赢
得顾客,商家们希望通过香味来提升品牌的辨识度。因为科学研究表明，人类对于嗅觉上的记忆是视觉记
忆的三倍,艾蒙克喷香设备，为顾客打造愉悦的体验。五金店零售商也可以利用香味引起顾客对季节性促
销的注意,专门设计的特殊的香氛扩散系统，可以非常方便的和空调通风系统连接安装，适用于全空气处
理机组以及新风系统,中调，以多汁的樱桃、苹果和黑加仑香味为主，随后伴有一阵浓郁活力的绿色清香,



闻裤子的味道,这令许多人难以置信。其实，在人类全部感官中，嗅觉是最敏感的，也是同记忆和情感联
系最密切的感官。嗅觉营销的制胜之道就是“以味诱人”。新加坡航空公司把美国仙爱尔Scentair公司特
别调制的“, ,热毛巾上的香水味”作为其专利香味，广泛喷洒在机舱和乘客用品上。这种香味已经成为
新航的一张名片。 高露洁在牙膏设计上，便设计出了薄荷、水果味等不同的口味，“味道”也成为人们
选择高露洁牙膏的一个重要原因。如果你正在使用韩国的竹盐牙膏，那你一定是被它“回味无穷”的味
道所迷惑。仔细窥探市场不难发现，感官营销已经成为众多知名品牌智赢的成功密码。 在嗅觉的商品世
界里，香水是最接近人们,作为芳香疗法中的重要组成，每款植物纯精油都拥有独一无二的气味，在其中
，你嗅闻到的不仅仅是植物经过浓缩的精华，更是一种自然的馈赠,生活的，国外虽然有很多高品质的品
牌，但是国内的香水品牌还处于萌芽的阶段，从香水出发做嗅觉产业，这是气味图书馆的思路。自2014
年初，气味图书馆确立自主品牌发展路线，成立研发团队，根据国人对气味的喜好和中国情结，研发出
了自主品牌“气味图书馆”，在两年时间里，无论是气味的探索还是对香氛的理解和应用，都有了很好
的积累。共推出了4个气味系列及百个气味单品，涉及香水，身体护理，家居香氛等多种门类。气味不但
自己研发香氛品牌产品，还引进了20多个国际知名香水品牌，同时代理国外小众艺术家调制的香水产品
。消费档次覆盖中端和高端，获得良好的业绩。在这段过程中，通过累计发现，人们对五感的需求，气
味，视觉，鼻子，应该整体感受是立体的，而不是单纯的像我们想象中的那么平面，作为这个行业的发
起人和布道者。嗅景深深感受到身上的使命感，希望可以创造出一个东方人的香水品牌，然后带着这个
品牌走向世界。 在北欧超市里，新鲜出炉的面包被放于商场人口处，天花板上有专门设计的通气口传递
出面包的香味。这使面包的销售量大大提高,扩香机外壳采用国际一流的阳极电化铝材，其材料及质量与
国内外顶级一线品牌同步，在潮湿或高温环境都不会造成机壳生锈,Zoladzc-和Raudenbush(2005) 检验了环
境气味对增强认知表现的作用，研究结果发现，肉桂和薄荷的气味可以提高被试者的注意力，虚拟识别
记忆，工作记忆以及视觉运动反应速度,其实这个让人食欲大增的咖啡香并非天然,将香味作为营销手段古
已有之，“酒香不怕巷子深”即为此道理,金属外壳，高强度耐腐漆面处理,。 在巴黎的香榭丽舍大街上
经常会缓缓驶过一辆嗅觉流动车，汽车驶过之处弥漫着浓郁的咖啡香，,更自由的组合安装，可以搭配2
个雾化器，香味同时从2个不同方位释放，确保香味扩散范围更大更均匀,� 果实的圆润丨代表精油: 杜松
子,一份甘苦尾随而至，简单但却意味深长，干净简单别致，不温不火的温柔乡,人性化设计，安装简单，
随意摆放地面合适位置,“咖啡之家”的品牌也因此美名远扬。 英国高档衬衫零售商托马斯�彼克耐心地
研制一种个性化气味，他在纽约、旧金山、波士顿和圣弗朗西斯科新开的商店中放置传味器。当顾客经
过时，传味器就会散发一种新鲜的、经过清洗的棉花味道。这种味觉享受让人迅速有了价值联想。 而Me
rcedes-Benz在土耳其的展示中心播放皮革香气，试图提升赏车环境并刺激消费欲望，难道气味也是分性
别的吗?;美国的Hard Rock饭店为了吸引房客光顾一个位在角落、不太显眼的冰淇淋店，因而装设了气味
制造机，对着大厅走廊喷出甜筒和饼干的混合味道。结果，在使用六个月之后，该冰淇淋店的销售量增
加了45% ⋯ 你可以闭上眼睛，你可以塞上耳朵，但你却很难不用鼻子呼吸。所以嗅觉是唯一我们不能关
闭的感官，也是最具利用空间的感官。 气味带着满满的“情怀”，撩动你内心最深处 有些儿童总是舍不
得丢弃婴儿时候的枕头，其实是留恋残留在枕头上的气味，即使这种气味是极其微量的，但是它代表了
一种母爱的安全感。气味的背后一定有着一股神秘力量，圣罗兰的一款名为“鸦片”的男士香水，夹杂
在香水中的微量鸦片原料正是对父爱的诠释，用鸦片中的烟味勾起对父爱的联想，才让此类配方在香水
中大行其道。将气味与感情记忆联系起来，这是一种情怀。, , 嗅觉记忆比视觉记忆要可靠得多，人们回
想一年前的气味准确度为65%，然而回忆三个月前看过的照片，准确度仅为50%。从营销传播的角度看，
营销传播的力量是随着媒介创新的发展不断裂变的。而媒介的发展经历了由简单到复杂、由音响到语言
、由文字媒介到图文并茂、由视觉到视觉味觉兼融的过程。在这个发展过程中体现了补偿的意味，即后
一种媒介的出现和发展是对前一种媒介的不足之处的补偿。 味觉营销的出现正是对以往营销手段仿真性
的缺失的补偿。通过气味激发消费者对于产品、品牌的记忆与好感，这是对传统营销的颠覆，也是在新
营销环境下的思维创新。 相对于信息传播对消费者视觉的疲劳式轰炸，气味营销显得更加隐性也更为特
别，或许就在不经意间，一种淡淡的清香就会忽然间使人勾起某种美好的记忆,中央空调香薰机,，自然而
然地使人对品牌产生好感或对产品产生购买的冲动。味道、气味牵动着人的情绪与记忆，味道尤如一只
温柔的手，触动消费者的心弦，让消费者身临其境，感受大自然的清新、诱人的美食、安宁放松的舒缓
，自然便对其购买行为产生了影响。 超市新风系统智能香味仪器 在购书中心，小孩子们的奔跑吵闹声、
店员呵斥顾客的声音在脑里回响，目见陈列杂乱的书柜，丝毫勾引不起购买的欲望。再来方所，远远就
被咖啡的醇香气息所吸引，不知不觉被“牵着鼻子”踏入大门，再看布局错落有致，射灯营造出典雅氛
围，不知不觉令你流连其中⋯⋯ 曾记起，几年,Kliauga，Hubert和Cenci (1996)的研究发现，被试者在怡人
的气味环境下时，在识别拼错单词中的表现会更好,艾蒙克扩香设备，香味能够创造不同的氛围。 它可以



让顾客放松身心、精力充沛，提高员工的工作效率，还可以让患者平静，所以这些都与香味密不可分,一
切不多不少，融合得刚刚好,怡人香气的环境容易让人联想起较多愉快的事情，从而让人获得情绪上的愉
悦，这一点相信大家都会有共识,采用智能程序控制系统，使用方便简单。 根据使用环境，扩香时间的长
短、浓度的需求，在设定的时间段内重复雾化，实现周期性智能运行，无需人力查看，无需特别的维护
保,酒店香氛,进口优质星级酒店香氛厂家直销节省精油技术遥遥领先国内同行，可以节省30%左右香氛精
油使用量,前去台北的地标“诚品书店”，也有此感悟。认识我的人都知道我是“有吃货的命，得了烹饪
白痴的病”。记得在陈列美食书本的区域旁，就有一高档餐厅。适逢晚饭时间，餐厅飘出的阵阵香味引
得我垂涎三尺，肚子咕咕叫，书上的红酒、果酱、肉酱饭，来者不拒呀！那一刻，是鼻子战胜了脑袋么
？从没下过厨的我，竟然买了三,得到最多的回答是“咖啡豆的香气”,设备的维护和保养，设备首次使用
需将精油瓶拧好后再通电，设置工作时间段，调节香味浓度,现在看来，他其实是在为现代气味营销做背
书,木质调部分带有麝香的温暖，以及香根草的苦甘,以“品牌自我”为中心，而没有思考到顾客的维度，
据英国《每日电讯报》在2015年报道，近来有大量顾客反映，Aamp;F店内过于刺激的香氛味易让人心情
烦躁,人的记忆有35%来自嗅觉,本美食书（当然，回家后被束之高阁）！天⋯⋯就这样被气味蒙蔽了理智
⋯⋯ 或许，气味在五感中较难被感知，但，留下的痕迹也是最难以磨灭的吧。
艾蒙克芳香扩散系统专家，我公司已做工程部分业绩如下： （1）酒店类：香格里拉，锦江国际酒店，
粤海国际酒店，华美达城市广场酒店，建国饭店，维景国际大酒店等；
（2）售楼部：万达地产、华润地产，万科地产、中油地产、华昌地产、恒大地产等； （3）汽车4S店：
凯迪拉克汽车4S店，奥迪汽车4S店，雷克萨斯汽车4S店，大众汽车4S店、别克汽车4S店等 （4）酒吧KTV
类：夜色酒吧、上上酒吧、蕾斯酒吧、魅力四射酒吧、歌迷KTV连锁、好乐迪KTV、皇冠假日夜总会等
  （5）其他类：河南整形医院，芭比梦整形美容中心、禧佰轩珠宝、金鑫珠宝等 公司在2006年成立以
来，一直致力于酒店商场等场所的芳香扩散系统设计与实施。艾蒙克区域香氛扩散系统致力于开创香味
营销的未来。我们对全球客户的细致了解与尊重,让我们成为世界香味营销行业中的领先者。站在科技创
新的前沿, 艾蒙克区域香氛扩散系统具有优秀的研发队伍。应用最新的技术突破,开发独家的,富有想象力
和更安全的创新产品;所有的这些产品都易于使用而且安全可靠。我们的任务就是让科技创新的成果更便
利地被所有人享用。艾蒙克区域香氛扩散系统的目标是为全球企业打造完美的嗅觉品牌,凭着高雅怡人的
香味,优质的芳香传递系统,及对卓越品质的理解,开创与众不同的芬芳世界，赋予全世界的客户提高品牌
吸引力途径。 专注行业10年，我们更专业。 公司专业如下：        郑州空气净化除烟味、空气净化
除异味除烟味、新开业空气净化除甲醛、新装修营业空气净化除甲醛、公共区域增加香气、空气净化除
臭味、公共区域增加香氛、空气净化除异味、新装修开业空气净化除甲醛、空气净化除异味、新装修开
业空气净化除甲醛、空气净化除异味、公共区域增加香氛、新开业空气净化除甲醛、空气净化除臭味。 
         设备内置高效风扇可以直接外置使用或连接中央空调，易于更换香油，客户可以根据新的
主题和季节来更换香料,专业技术人员提供精准、完善的香氛售前及售后服务,对于诸如烟味等难闻的气味
，精油采取的对策不是掩盖，而是消除,对于嗅觉在营销领域的使用来说也是一样，如果我们只是把气味
看成是一种吸引消费者的简单手段，而没有思考要如何为品牌选择一种吻合的味道并坚持，那么在实际
过程中其长期效果有限,香气能直接影响人的情绪，舒适的香味能够让人感觉到轻松愉悦，而强烈刺鼻的
香气则让人感觉不舒服,一个好的气味会使得顾客心情愉悦，愿在店内停留较长时间购物。相反，难闻的
味道则会让顾客产生焦躁情绪，甚至避而远之,Benderly(1988)指出，香气引发的嗅觉记忆要比视觉记忆更
为持久,著名的“靴子大楼”上海尚嘉中心，现在已经华丽转变成浦西美食地标,专门设计的特殊的香氛扩
散系统，可以非常方便的和空调通风系统连接安装，适用于全空气处理机组以及新风系统
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