
喷香机，品牌店全新风机自动扩香系统

产品名称 喷香机，品牌店全新风机自动扩香系统

公司名称 郑州艾蒙克科技有限公司

价格 4500.00/套

规格参数 品牌:艾蒙克扩香机
型号:AMK-IKSALG-1000
适用场所:酒店、商场、汽车4S店、售楼部、酒
吧、KTV等

公司地址 郑州市金水区花园路与国基路交叉口御府三号3-
302

联系电话 0371-69103831 13838361301

产品详情

品牌店全新风机自动扩香系统，空调增香设备，中央空调香薰机空气净化除臭味后来为爱马仕闻香系列
创作的云南丹桂，让我感觉，啊朝思暮想的桂花终于在这里,秋高气爽的季节，与夏天不同，秋天选择的
香水应该拥有温暖的气息，不甜不腻，闻上去淡淡的，伴随着徐徐的秋风让人神清气爽,安装方便安装方
便，可连接空调系统、送风系统或出风口或者随意摆放合适位置，安装期间不影响正常商业活动,其实这
个让人食欲大增的咖啡香并非天然,� 果皮的清新丨代表精油：柠檬、甜橙、血橙、葡萄柚、佛手柑 要
找到适合品牌、企业个性的香味并非易事，当面对不同市场的顾客时，亦要将气味的浓度稍为调整，如
亚洲人未必如中东或南美人一样，可接受浓浓的香味。 Airamaker有自家的香气师，备有现成的香味供企
业选择；亦会与著名香气师合作，为客人量身订造香味，当然所需时间较长。“先了解品牌特性、性格
、态度及想创造的形象，经过多轮测试、配对，再进行市场,科瑞斯纳与新加坡南洋理工大学的梅�伦（
May O.Lwin）、罗格斯大学的莫琳�莫里（Maureen Morrin）一同进行的实验正是这样的一个例子,例如
，Knasko(1989)的研究发现，当珠宝店内充满了某种香气时，消费者会花更多的时间在店内购物,及忠实
顾客调查，才找到合适的香味。” 另一需注意的是安全，香味不能令人敏感，, ,故需注意香熏的选材及
化学成分。“每个国家、地方有相关的守则或法律要遵守，落实香味营销前必须了解清楚。” 早于90年
代中，已有人对香味如何影响消费行为进行研究，但发展为香味营销则是今个世纪才兴起。较先使用并
做得较出色的，可算是酒店业。 ,新风系统香薰设备, 著名品牌如喜来登、香格里拉、万豪、洲际酒店等
，或多或少以香味吸引客人的注意及记忆，最为人津津乐道是香格里拉酒店于2001年推出“香格里拉香
熏”品牌。据说香熏灵感来自《消失的地平线》中描述的香格里拉，以香草、檀香和麝香为主调，以佛
手柑、白茶和生姜味作余韵。 展望将来，香味销售已渐推广至健身中心，有助遮盖汗味兼令人更有活力
。“甚至应用于老人中心、急症室等地方，主要为病人、家属及长者带来平静、安详的感觉。美国有几
十间Aegis Living已在使用,
,。”更计划引入热线中心及数据中心，以香气令工作人员抖擞精神，增加专注力，提升生产效率。
品牌店全新风机自动扩香系统 主持密歇根大学感官营销实验, ,室的阿莱德哈娜�科瑞斯纳是该领域公认
的顶尖专家。她说，很多公司刚刚开始认识到感官知觉对我们大脑最深层部位的巨大影响。2013年，科
瑞斯纳撰写了《消费者感官：五感如何影响购买行为》一书。她对这一领域的深入研究源自对以下几个
问题的强烈兴趣： — , ,为什么用高脚杯喝红酒会比用水杯喝起来更可口？ —



为什么右边摆,增香设备,着叉子的蛋糕广告比没有叉子的更有吸引力？ —
为什么肉桂的气味会让电热毯的取暖效果变得更好？ 科瑞斯纳发现，不同的感观可以相互叠加，合适的
话，将会相得益彰。肉桂代表温暖，所以让人觉得电热毯效果更好。这种影响十分微妙，也正因如此才
十分强劲。消费者不会将之视为营销信息，因此不会产生平日里对广告和其他促销方式的抵触心理。
品牌店全新风机自动扩香系统 欧洲香气与味道学院院长Olivier Bagarri：〝前调，就是您闻香水的时候，
给您清爽和富有活力的感受，但5到10分钟后就闻不到了。一般是橘柑类和一些香草。它们的分子重量比
其它成分要轻，所以空气和酒精更容易将它们散发出来。十分钟之后您会闻到中调，也就是我们现在要
做的，它是一款香水, ,的核心构成。它的挥发需要更长的时间，十分钟直至四小时都会闻到，是真正留
在身上的味道。所以您要去挑香水时，一定要等10到15分钟后再做决定。然后才是基调，让香水持久、
稳定，留下香芬的轨迹，是比较沉的香调，4到24小时才会挥发。〞 您听明白了吗？香水的前调10分钟后
就闻不到了，中调最多能保持4小时，基调则是一整天。香水按照前、中、基调的挥发速度为序调配，和
鼻子闻到的顺序相同。三, ,者的配比则可以根据喜好自由变化，前调比重大的轻盈外放，基调大的则浓
厚醇郁，喜欢用古龙水的人通常喜欢与人打交道，因为这样的香水易挥发，飘向对方。相反，如果基调
很强，意味着这个人的个性强，比较内向。
酒精是香水中的最主要成分，占80到90%，根据酒精的比重分为淡香水、古龙水和浓缩香水等。 , , Olivier
Bagarri：〝酒精起到两个作用：溶解香水中的精油、使香水更好的挥发让其变得轻淡。香,增香机,水制成
之后，要让她放置一个月。在这一个月中所有的分子、你们放进去的所有香气，它们之间要在一起相处
，越来越融洽、柔和。那种刺鼻的酒精味会消失。〞 公司其他介绍： 1、也因此目前人们对嗅觉的应用
仅停留在营销层面，偶有学者或企业提及将其与抽象的品牌相联系但都是浅尝辄止，鲜有深入的研究，
更没有形成完整的理论体系,适当增加一些局部扩香设备或者房间扩香设备，以确保每个空间都足够芬芳
。小区域扩香设备设计小巧美观，摆放在显眼的位置，兼具功能性和装饰,甜酸适中，醇厚相宜，香味自
然流露 2、雾化器加工精度高，香氛精油雾化成超微小的烟状颗粒，避免扩香机因雾化效果差导致香味
管积存香氛精油造成香味管滴漏,蛋糕店、旅游公司、商场、户外品牌、餐饮机构等,后来为爱马仕闻香系
列创作的云南丹桂，让我感觉，啊朝思暮想的桂花终于在这里,摸摸谢：这款香水跟宝格丽的大吉岭茶极
致版有异曲同工之处 3、香熏能够给人带来一种舒适的氛围，能够给人带来优雅的感受，细致悠扬的香
味弥漫在空气中，带来更丰富的生活体验,绿色空气SPA机使用质量上乘的100%单方精油，它所含的抗菌
能力可以中和空气，抑止细菌在空气中的传播，从而促进人体的健康 4、情感可以通过气味传达。有观
点认为气味能影响心情、记忆、情感、伴侣的选择、人体免疫系统和激素的分泌 5、高密度的空气过滤
系统及无油真空压缩技术，杜绝了香气中含有任何润滑油和灰尘的可能性，从而确保香气的高度洁净，
实现真正的环保和放心,尚嘉中心对味觉营销的成功运用，吸引和保持了一大批顾客,微电脑全自动控制系
统，酒店香氛可根据工作环境来调节香味浓度，香氛开启时间随意设定，在不需要香味的时间段机器自
动停止工作 6、Benderly(1988)指出，香气引发的嗅觉记忆要比视觉记忆更为持久,安全方面，不需加热，
无没有任何燃烧的危险 7、在酒店的经营中存在一种共识，即在一个地方停留的最初10分钟，不管是好
是坏，都会给客人造成明确的印象
8、扩香机可以把精油变成气体挥发到空气中，让整个空气都弥漫了精油迷人的香味，让顾客流连忘返
9、� 果实的圆润丨代表精油: 杜松子

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

