
扩香器，酒店电梯间新风精油汽化器

产品名称 扩香器，酒店电梯间新风精油汽化器

公司名称 郑州艾蒙克科技有限公司

价格 4500.00/套

规格参数 品牌:艾蒙克扩香机
型号:AMK-IKSALG-1000
适用场所:酒店、商场、汽车4S店、售楼部、酒
吧、KTV等

公司地址 郑州市金水区花园路与国基路交叉口御府三号3-
302

联系电话 0371-69103831 13838361301

产品详情

酒店电梯间新风精油汽化器，扩香机，香风仪新开业空气净化除甲醛冷空气扩香技术是唯一可以保持精
油完整特性的扩香技术。AirMaker独家发明并采用冷空气扩香技术，将100%天然精油通过专利系统成功
变为超微小雾状分子扩散,原理机转，利用两项自然定律作用将精油雾化,项目可执行面积从几十平米到上
千平米均可 美国学者米切尔提出营销人员对香气的利用主要集中在以下两个层面： 首先，将产品属性、
产品选择和试用与香味营销相结合。一些商家通过优化产品本身的香气,致力于用专业精准的气味营销方
案，为客户提供更有商业价值的气味服务体验,其次，将香味营销与销售环境相结合,� 果皮的清新丨代
表精油：柠檬、甜橙、血橙、葡萄柚、佛手柑,怡人的香气为消费者提供了心理上的满足，零售店的香氛
对消费行为存在积极的影响,Barker等人(2003)则发现薄荷昧可以提高工人在执行文书任务中的生产力,香
味品牌推广是指利用香味帮助顾客辨别和开发对品牌的情感联系，这种方式在高端零售商和奢侈品牌越
来越流行,来促进消费者的购买欲,蛋糕店、旅游公司、商场、户外品牌、餐饮机构等,你闻到西瓜果汁，
就知道夏天到来了；闭上眼想到爆米花的气味，好像就回到了电影院的座位上；甚至是走在小区里，闻
到别人家的饭菜香气，会联想起儿时家中的午餐⋯⋯这就是嗅觉赋予我们的最高礼物——记忆,设备的维
护和保养，设备首次使用需将精油瓶拧好后再通电，设置工作时间段，调节香味浓度,望。例如，在日用
护肤品中添加水果、花卉的香气，诱发消费者特殊的情绪状态。以体验营销闻名的星巴克，对于咖啡的
味道与香味要求近乎苛刻。星巴克的员工，在工作期间都不能使用香水。空气中飘溢的只能是纯正的咖
啡香味，而这远胜于其他香味带给消费者的记忆，成为星巴克特有的品牌文化。即便是手机厂商也可以
充分利用嗅觉销，例如，索爱推出的一款手机，使用时会发出淡淡清香，让人闻了心情平静；韩国品牌L
G有一款名为“巧克力” 酒店电梯间新风精油汽化器 近日，香格里拉酒店集团旗下北京上东盛贸饭店与
其他10家盛贸品牌饭店相继推出盛贸香氛。这是继香格里拉集团旗下酒店独有的香格里拉香氛之后的又
一新款特色香氛。该香氛带有香甜的热带果实味道，配合迷人的麝香香味，令人身心愉悦。 香氛是一种
高级香料，最早出现于南朝江淹的《采菱曲》“高彩隘通壑，香氛丽广川”词句中，其出众之处在于芳
香宜人，且渗透力强，对身体健康大有裨益。此次香格里拉酒店集团在其盛贸饭店品牌推出的香氛，将
热带水果的馥郁和温润麝香的馨香相融合，有助于缓解疲劳，促进细胞的新陈代谢，帮助广大商旅人士
身心达到平衡和谐。北京上东盛贸饭店采用时尚简约的独特设计，通彻明亮的落地窗，配合随处可见的
绿色景致，周身弥漫着香氛的淡淡幽香，或清新明媚，或活泼跳跃，在空气中缓,



,缓流动、包裹，令人迷醉，萦绕心底，打造脱离凡俗的精致与温馨。 这使得商品要通过气味打动消费者
变得更难了，因为这些香精香料公司可能需要花更多的功夫去研究当地的历史文化，才能真正酝酿出一
款“对味”的产品。IFF在广州新设立的食用香精生产基地，在3月份正式落成，这一新工厂的主要产品
为食品、饮料、奶制品公司所需的食用香精香料。,中央空调增香设备,当越来越多的本土快消品公司成为
国际品牌有力竞争者的同时，它们也迫切需要国际一流供应商提供的“味道”。IFF的全球董事会主席D
ouglas D. Tough向《环球企业家》透露，广州工厂生产的香精香料产品将达到几万种。 “一款日化用品
的香精含量大约在千分之三到百分之一，所占的比例非常之小。”一位芬美意的香料研究员告诉《环球
企业家》。可就是这微乎其微的含量可能会决定一款产品的畅销程度。因为消费者常常就是在诱人气味
之下产生了购买冲动。 宝洁公司的市场部曾经在消费者,� 香料的辛热丨代表精油：黑胡椒、生姜、甜
茴香、豆蔻、芫荽籽,该项目总建筑面积14万平方米，建筑总高134米，地面28层，地下4层，其中4.7万平
方米超甲级写字楼，4.9万平方米商业设施，其余为配套设施用房,嗅觉营销并非易事，选择气味时必须考
虑到顾客接受的维度，无论你是从产品、来源、个性等维度入手，但顾客/购买者必须作为一个基础维度,
除了专利的扩香设备外，艾蒙克公司还推出了超过1000种不同的香味，满足不同客户的独特需求,中做过
一项调研，发现使用飘柔洗发水的用户普遍对于产品的核心功能“柔顺”的满意度较高，而对洗发水的
气味则颇有微词，认为化学物质的气味太浓，而让产品显得廉价，甚至是造成产品的“不安全”的印象
。于是他们发起了一项“改变飘柔味道”的营销活动。由于飘柔的用户大多热衷于诸如人参一类的天然
物质，对于洗发水的香味也希望能够尽量表达出“纯天然”的淡香，而并非浓郁的香气。 一场香味运动
的改造通常就是这样开始的：由市场部从消费者当中搜集信息，将意见转达给公司的研发部门，然后由
他们负责提供气味方案，最后寻找上游的香精香料公司研发出香精产品。IFF的全球董事会主席Douglas
D. Tough表示，与客户最主要的合作方式正是由客户主动找到香精公司，提出大致的香味需求，由香精
公司研发出成品。 公司其他介绍： 1、旋钮调节香味浓度，操作更简单,怡人香气的环境容易让人联想起
较多愉快的事情，从而让人获得情绪上的愉悦，这一点相信大家都会有共识 2、蛋糕店、旅游公司、商
场、户外品牌、餐饮机构等,不同于产品自身的香气，环境香气可能会同时影响购物者对货架上所有待售
商品的评价，包括那些不适宜有香气的商品,香油瓶中加入香油，打开机器即可享受持久一致的香氛氛围,
艾蒙克扩香设备，香薰环境能够刺激销售,设计原则，技术先进成熟、系统稳定可靠、运行费用低 3、虽
然依然是柑橘调，但气质幽深不少,适当增加一些局部扩香设备或者房间扩香设备，以确保每个空间都足
够芬芳。小区域扩香设备设计小巧美观，摆放在显眼的位置，兼具功能性和装饰 4、微电脑全自动控制
系统，扩香机可根据工作环境来调节香味浓度，香薰开启时间随意设定，在不需要香味的时间段机器自
动停止工作,一个好的气味会使得顾客心情愉悦，愿在店内停留较长时间购物。相反，难闻的味道则会让
顾客产生焦躁情绪，甚至避而远之,扩香设备维护，漏油，精油瓶是否松动，瓶口密封圈是否掉落，重新
拧好精油瓶，检查密封圈位置正确 5、愿意花比平时更多的精力选购产品 6、气味营销解决方案,航空公司
、银行以及服装品牌,高密度的空气过滤系统及无油真空压缩技术，杜绝了香气中含有任何润滑油和灰尘
的可能性，从而确保香气的高度洁净，实现真正的环保和放心 7、AirMaker外观简洁优美、操作简单，一
按按钮即可营造迷人氛围，感受芳香疗法，更有助企业促进嗅觉营销，为您创造健康理想的环境
,不过，貌似极致版已经停产了⋯⋯爱马仕 云南丹桂 中性香Hermes OsmantheYunnan
unisexBach2000：JCE就是有这样的本事，只用5至6种香材，寥寥数笔，就能将世间万物的神韵刻画
8、香水有桂花的微甜，花瓣的娇嫩，微微的青苦，以及朦胧而奶味的质感
9、采用智能程序控制系统，使用方便简单。 根据使用环境，扩香时间的长短、浓度的需求，在设定的
时间段内重复雾化，实现周期性智能运行，无需人力查看，无需特别的维护保,尚嘉中心该项目位于仙霞
路遵义路交叉口，与虹桥友谊商城、虹桥万都中心和虹桥上海城相拥紧邻
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