
商场香味，售楼大厅空调芳香精油增香器

产品名称 商场香味，售楼大厅空调芳香精油增香器

公司名称 郑州艾蒙克科技有限公司

价格 4500.00/套

规格参数 品牌:艾蒙克扩香机
型号:AMK-IKSALG-1000
适用场所:酒店、商场、汽车4S店、售楼部、酒
吧、KTV等

公司地址 郑州市金水区花园路与国基路交叉口御府三号3-
302

联系电话 0371-69103831 13838361301

产品详情

售楼大厅空调芳香精油增香器，中央空调增香设备，增香器公共区域增香香味气味营销的产物,这些实例
证明，感官对人的态度、心情乃至记忆有着深远的影响，其效用甚至超过语言,�
根茎的沉实质朴丨代表精油：岩兰草,与知名外资精油公司合作，香味品质让同行望尘莫及 视觉是通,
,向理性的窗口吗？关闭了视觉这一扇窗，我们就可以找回潜藏的原始官能。
使一个人走向艺术的，不是教训，而是一些身体深处挥之不去的感觉记忆吧。
单纯的照片常常是没有气味的，但是，好的画，通常都有气味⋯⋯徒具形式，很难有深刻的印象。 绘画
并不只是视觉吧。莫奈晚年，因为白内障失明，失去了视觉⋯⋯好像依靠着嗅觉与触觉的记忆在画画。
视觉只是画家所有感官的窗口吧？ 艾蒙克香氛系统设备诚招精英：
1、负责区域内香氛市场开拓，负责区域香氛销售工作；
2、正确分析客户需求，制定出相应的营销计划，为客户提供满意的嗅觉营销解决方案；
3、深度挖掘大客户的潜在需求； 4、维护、跟进项,新风香薰机,目订单的全过程；
5、配合项目团队成员完成集团客户销售目标。 上海尚嘉中心味,香味品牌推广是指利用香味帮助顾客辨
别和开发对品牌的情感联系，这种方式在高端零售商和奢侈品牌越来越流行,觉营销 尚嘉中心该项目位于
仙霞路遵义路交叉口，与虹桥友谊商城、虹桥万都中心和虹桥上海城相拥紧邻。该项目总建筑面积14万
平方米，建筑总高134米，地面28层，地下4层，其中4.7万平方米超甲级写字楼，4.9万平方米商业设施，
其余为配套设施用房。总投资5亿美元。 著名的“靴子大楼”上海尚嘉中心，现在已经华丽转变成浦西
美食地标。在浦东的国金中心和环球金融中心才能吃到的美食，如今在尚嘉中心也能吃到。 商场里的天
泰餐厅，有优雅休闲的环境，细细品味泰国的经典美食，浓重的卡菲尔柠檬酸、辛辣的辣椒、甜甜的椰
奶、芳香的泰国罗勒、美味的鱼露，这些美味在出身曼谷专业烹饪学,增香设备,校的泰国厨师团队的大勺
下，保持了十多年,商业环境香薰技术和市场的引领者，宣布了一种高性能的气味中和系统的发行，该系
统专门设计用于商业用卫生间和其他小型空间难以解决的恶臭问题。,稳定正宗的泰式口味。 天泰餐厅尚
嘉中心店半开放式的格局，装修时尚，以彩色为主色调，清新自然浪漫，菜品精致，口味非常正宗，很
受新老顾客的青睐，适合朋友小聚，家庭聚餐。除此之外，还有多家在日本和香港大排长龙的店首次在
上海开分店。尚嘉中心对味觉营销的成功运用，吸引和保持了一大批顾客。 如今面对同质化加剧，竞争
日趋白热化的市场形势，商业设施,专门设计的特殊的香氛扩散系统，可以非常方便的和空调通风系统连



接安装，适用于全空气处理机组以及新风系统,香味的力量，如果您想要在别人心目中留下印象或者想法
，没有比香味更加快速或者有影响力的方法了,宝格丽 绿茶极致版/特浓版 中性香Bvlgari Eau Parfumee au
The Vert Extreme unisexBach2000：特浓绿茶的确比原版绿茶更为深沉一些，一开始柑橘与佛手柑清新与朦
胧交杂，带出些许的暧昧朦胧,纷纷着力塑造自身亮点，通过颜色、气味、声音等去营造舒适的卖场环境
；通过精心设计的主题营销活动去满足人们内心的愿望和需要，与消费者达到一种心灵上的共鸣。丰富
多彩的营销手段不仅是商业设施自身独特性的展示舞台，也是提升客流、拉动商户业绩的强力发动机。 
虽然眼下一些家居业从业者认为，香味营销只不过是一种小众的营销策略。但在屈登科看来，未来将是
立体营销的时代。相比停留在视觉和听觉二维通道上的传统营销模式，打开了嗅觉通道的立体营销，显
然胜算更大。屈登科认为，香味营销在家居业未必会全面普及，但肯定将会是高端家居品牌角力的又一
主战场。 “决定在经销商中推广香味营销前，我们在对全国经销商进行培训时顺便进行了调研。首先，
我们把香味营销作为蒙娜丽莎立体营销战略的一部分，对经销商进行了推介。然后，在经销商内部进行
了初步调研、,空调香薰设备,意见收集和数据分析。最后，我们根据调研结果，选择了经销商们认为最适
合我们的香味。令我们意想不到的是，虽然我们并不强迫经销商接受香味营销，但从今年上半年开始陆
续, 所有大型时尚活动离不开香味，高端商业中心及奢侈品店更是如此；世界着名的奢侈品LV在自己的
旗舰店使用国际调香师为之调配的专属LV香味，结果表明在购物环境中加入企业香型的芳香气味，不但
能够提醒客户或帮助客户记住这个品牌，同时有助于提高成交的机会，顾客在这种环境中购物，由于气
味怡人，驻留选购物品会多一点时间，这样难免多选购些物品,设备的维护和保养，请勿使用过载的电源
插座，电源线及破损的电源插头，可能危及您的安全，并可能引起火灾,有经销商要求我们协助打造香味
营销方案。”来自市场的反馈，让蒙娜丽莎的杨晓林坚信，香味营销对于家居行业而言，2015年只是个
开始，未来依然大有可为。 除此之外，在营销成本越来越高的当下，香味营销虽然时尚、前卫，但价格
其实并不贵。记者对比了多家香味营销机构的报价，发现一个500平方米左右的销售空间，包括扩香设备
、香味定制及维护的费用，加起来全年总计都不会超过6000元，平均到每个月不到600元。业内人士预计
，香味营销低廉的营销成本，也将成为吸引商家尝鲜的重要因素。
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