
卖场加香，物业中心全新风机香精油雾化仪器

产品名称 卖场加香，物业中心全新风机香精油雾化仪器

公司名称 郑州艾蒙克科技有限公司

价格 4500.00/套

规格参数 品牌:艾蒙克扩香机
型号:AMK-IKSALG-1000
适用场所:酒店、商场、汽车4S店、售楼部、酒
吧、KTV等

公司地址 郑州市金水区花园路与国基路交叉口御府三号3-
302

联系电话 0371-69103831 13838361301

产品详情

物业中心全新风机香精油雾化仪器，扩香器，空调香薰设备新装修开业空气净化除甲醛全球顶级双流体
常温扩香技术，香氛精油使用量平均比同行节省25%。雾化器加工精度和雾化效果与国际先进水平同步
，保留了精油原来分子结构和特性,雾化器包括内部配件均使用国际一流铝合金材料精工打造，雾化器使
用寿命超出10年,坐过新加坡航空的乘客应该会对飞机上的味道印象深刻吧,扩香机内有程序控制可设置不
同工作日，不同工作時段以及浓度调节，以适用不同用户，不同空间场所的浓度需求 提炼香水的味源是
一个庞大的数据库。世界上大约有27万,专利研制铝合金雾化头，国际领先纳米雾化技术，颗粒更为细腻
均匀，雾化效率更高,但是越往后越甜，甜得有点发腻，让人感觉很莫名,种植物，中国就占了40%，物种
的多样化是非常难得的机会，可以利用丰富的物种发现新的分子用于治疗和美容。目前人类只对1%物种
进行了研究，大自然的奥秘还有待我们的发掘。 欧洲香气和味道学院院长Olivier Bagarri：〝全世界的生
物物种，中国占40%，非常壮观，就像一个生机盎然的大池塘。我们可以通过中国传统医学和丰富的物
种提供给香水业非常多样的原材料，很多原材料都来自中国。对27万植物物种我们只进行了1%的研究，
知道10%，研究1%。我们生活在无知中，一切就在我们面前，植物的奥秘精深等着我们去,首先基于Aaker
Model进行“宜家”品牌个性测量；其次以跨感官整合模式和“视觉-嗅觉”实验成果为理论依据，以控
制实验法和Likert量尺为方法论，设计并实施品牌个性与香味共同认知实验（BP-OI）；然后再进行视觉
形象与香味（VI-O）共感觉实验，探究消费者受视觉影响下对香味喜好的偏向；最终成功获得了“宜家
”嗅觉形象的“香味因子”为嗅觉标识的设计开发提供了依据,扩香机内有程控可设置不同工作日，不同
工作时段以及浓度调节，以适应不同用户，不同空间场合的浓度需求,但显然，Aamp;F没有去跟进他的顾
客的需求变化，顾客已经对于气味提出各种不满，而他却由于“品牌自大”而无动于衷，这是在嗅觉营
销过程中犯下的第一个错误,发现。〞 让相关区域芳香怡人，进一步将香,增香机,味与品牌联系在一起，
从而让记忆更持久，让环境中弥漫着特别的香味，推广产品，建立品牌联系，利,喷香器,用特别的香味配
方和气味，激发感官，唤起温暖记忆，缓解压力，令人放松。消除异味，取而代之的是怡人的香味和更
积极的联系。 香味能够在人的脑海中留下深刻的印象。 感官之中，嗅觉最能激发情感，唤醒回忆。人们
第一次闻到某种气味之后，就会开始建立神经联系，以后闻到这种气味就会产生某种怀旧之情或行为。
为什么会这样？ 进入鼻腔的气味首先由鼻腔中的嗅球处理。 然后气味信息传输到大脑边缘系统中与情绪
和记忆关联的主要区域，即海马体和扁桃体，这些信息反过来又会影响我们对气味的反应。



其他感官刺激更长的时间才能留下印象，并且不如嗅觉这样令人难忘,加香仪,。 气味营销:品牌感官升级 
“竹影横窗知月上,花香入户觉春来”,清,采用德国、澳大利亚进口原装扩香机,结构和设计融合了国际优
质元素，进口超长寿机芯和静音防震技术处理,艾蒙克扩香设备，香薰空间引人入胜；它能够吸引顾客，
让他们停留更长时间,代雍正皇帝就曾有这样的诗句,可见感官特别是气味对人的重要意义。 气味营销是
指以特定气味吸引消费者关注、记忆、认同以及最终形成消费的一种营销方式,是对消费者味觉、嗅觉的
刺激,有别于传统视觉刺激。英国牛津大学的研究显示,, ,人会把气味与特定的经验或物品联想在一起,该校
心理学家让参与者分别吸新的并能认得出来的气味,并扫描受测试者脑部,记录不同气味引发的脑部反应。
人们以往以为自己嗅觉不发达,拥有专利技术，生产流程超出同行8道工艺，实现了标准化的设计与生产,
保持室内清新，并散发出让人愉悦的淡淡清香，不但对家人的身体健康有利，更能给家增添一份幸福的
氛围,其次，可以利用伊朵花的扩香机来加强酒店或者购物中心里面的香气,,但其实气味对人类的生活影
响甚大,人会把气味与特定的经验或物品联想在一起,气味营销FM(FragranceMarketing)随之被推出,并被商
家广泛运用。气味,淡淡的香味如同标签一样,让消费者一闻就想起特定品牌。 气味营销是对传统品牌感
官体验的升级,人原本,加香机,就是从五觉——视觉、听觉、触觉、味觉与嗅觉来建构对世界的感知,过去
我们在打造品牌形象时,大量依赖视,与世界三大芬香公司合作,精油的力量,100%单方精油是从植物中提炼
出来的精华，因此也带有这些植物有益健康与清洁的功效,Kliauga，Hubert和Cenci (1996)的研究发现，被
试者在怡人的气味环境下时，在识别拼错单词中的表现会更好,觉与听觉,其实这是因为我们多半是透过媒
体传送广告的方式塑造品牌,而媒体的限制就是以视觉与听觉为主。现在我们将味觉及嗅觉用于区分公司
和产品的识别,引发顾客的购买动机与增加产品的附加价值。在产品的营销过程中融合了人的其他感官成
分,以引发顾客的美感或兴奋点。 气味营销:营销差异化插位 气味营销是一种创新的营销手段,是一种营销
差异化插位范本。巴黎之所以被称为“世界香都”,就是因为巴黎是香水的王国,城市中芳香四溢,人们根
据味觉感官来定位区分城市,赋予城市独特的个性和价值。 英国高档衬衫零售商托马斯�彼克耐心地研制
一种个性化气味,他在纽约、旧金山、波士顿和圣弗朗西斯科新开的商店中放置传味器,当顾客经过时,传
味器就会散发一种新鲜的、经过清洗的棉花味道。这种味觉享受让人迅速有了价值联想
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